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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	


	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	
	X
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená práce představuje podivuhodný konglomerát – mozaikovitý vstup a velmi zasvěcený analytický a syntetizující praktický, aplikovaný projekt vlastní komerční a komunikační aktivity.


Jako v jedné z mála prací je zde popsán cíl práce, hypotézy, metoda práce, chybí ovšem zhodnocení použité literatury. Struktura předloženého textu je z hlediska stavby v pořádku, co ovšem v pořádku není, je mozaikovitá, útržkovitá a chaoticky působící skladba jednotlivostí, jejichž prostřednictvím se autor zhostil úkolu naplnit teoretickou část. Co mne ovšem nejvíce zaráží, je naprostá ledabylost při odkazování, citování – s tak velkým chaosem jsem se již dlouho nesetkal. Odkazy jsou nekorektní – někdy celý bibliografický záznam, jindy jen náznak správného harvardského  systému. Neuvěřitelné! Citace z webů také nejsou uvedeny podle normy.


Co je v práci skutečně silným textem, je část praktická a projektová. Zde diplomant osvědčil schopnost aplikovat nabyté teoretické vědomosti do konkrétní komerční praxe v míře vrchovaté. Správně charakterizuje, typizuje a aplikuje, prostě radost daný text číst. 

Otázky  k obhajobě:
1. Není komplikujícím jevem, když firma Pálinka prodává také produkty úplně jiné výrobkové řady – víno?  Nevede to k roztříštění sil, argumentace, nesoustředění se na hlavní předmět podnikání? Nebylo by lepší pro víno zřídit jiný komerční subjekt?

2. Slámové a ledové víno je charakterizováno především tím, že ležením na slámě v chladu a ponecháním na vinici za mrazu se intenzívně vypařuje voda a mošt tak získává na cukerné koncentraci. Výklad diplomanta je zavádějící – str.36
3. Neuvažoval autor o nabídce svého zboží v odborných časopisech, které jsou určeny pro komunikaci se sektorem B2B? Zboží a prodej? Bar Life? Atd…..

4. Seznam použité literatury je ostudný – chybí jeho struktura – knihy, website zvlášť, řazení podle abecedy, úplný bibliografický záznam.   
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:                C – dobře 
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