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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Autor pracoval především samostatně, konzultací nad textem nebylo mnoho. 
Teoretická část se nese spíše v obecné rovině, nezabývá se přímo studovaným trhem a jeho specifiky.

V praktické části jsou jednak pasáže, které by svou povahou patřily spíše do části teoretické (obecné informace o podnikání v daném oboru), konkrétní informace o sledované firmě jsou psány především formou jakéhosi „reportu” o vlastním postupu, neboť autor píše o své vlastní firmě, což v tomto případě prakticky znamená o sobě jako podnikateli. Dá se říci, že se snaží postihovat všechny aspekty svého podnikání (a zahájení činnosti na trhu alkoholických nástrojů, o nějž v diplomové práci jde), přitom dílem píše o věcech, o kterých v diplomové práci pojednávat není nutné (např. problematika vyřízení živnostenského podnikání), dílem ovšem přináší také zajímavé analytické postřehy (např. cenová politika hypermarketů). Platí ovšem, že práce jako celek nemá příliš analytický charakter, větší části textu jsou spíše popisné, autor je prokládá vlastními subjektivními vsuvkami, které snad z formálního hlediska bylo vhodné řešit jinak (např. poznámkami pod čarou nebo zapracováním do textu; dalším formálním nedostatkem je používání hned několikerého způsobu odkazování na zdroje). Bylo-li téma zadáno jako analýza možností specializovaných prodejen v konkurenci hyper a supermarketů, pak je jistě správné, že je studováno na takto konkrétním příkladu, na druhou stranu je ovšem třeba říci, že samotné otázce „specializované prodejny vs. hypermarkety” je zde věnován jen omezený prostor, a to spíše nikoliv ve smyslu otázky ze zadání, tedy vlivu marketingových komunikací na získání zákazníků pro specializované prodejny na úkor hypermarketů. 
Konečně obsah projektové části lze jen sotva považovat za ucelený projekt, zejména z důvodu malého rozsahu, který nedovolil rozpracovat v projektu konkrétní řešení. 
Celkově lze diplomovou práci považovat za zajímavou případovou studii, která je psána v hodně subjektivní formě (jak je tomu snad zvykem v anglosaském prostředí) a obsahuje přitom řadu zajímavých, ale na druhou stranu též nadbytečných informací. Některá očekávání, spojená s žánrem diplomové práce (analytická hloubka - nikoliv jen šíře, ucelený projekt), přitom ovšem zdaleka nenaplňuje. 
Otázky k obhajobě:

Bylo by namístě, aby stát nějakým způsobem podporoval specializované provozovny na úkor obchodních řetězců? Za jakých okolností by bylo možné a jakými argumenty by to bylo obhajitelné? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: D - uspokojivě
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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