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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	



Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	



Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.
(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)


Připomínky a otázky k obhajobě:

     Cílem bakalářské práce je analýza sponzoringu sportovního projektu a posouzení možnosti dalšího využití této formy. Autor zjišťuje, zda sponzorování projektu ovlivnilo povědomí o značce sponzora, firmě Sapeli.
     V teoretické části se autor dostává přes definice a charakteristiku marketingu, marketingového a komunikačního mixu, k aktivitám a účinnosti public relations a k formě marketingové komunikace sponzoring. Dále se zasvěceně věnuje sportovnímu sponzoringu, předkládá v přehledu zajímavé sportovní sponzorské projekty. Zabývá se umístěním sponzoringu v rámci komunikačního mixu.
     V logické struktuře se dostává k jádru práce. Popisuje se všemi náležitostmi konkrétní sponzorský projekt, včetně plánovaného postupu a metod zkoumání. Stanovuje pracovní hypotézu.
     Praktická část je uvedena informacemi o sponzorovi a o podstatě sponzorovaného projektu. Předložen a komentován je komunikační mix projektu. Autor klade důraz na zajišťování zpětné vazby každé sponzorské aktivity.
     Postoje veřejnosti jsou zjišťovány v dotazníkovém šetření. Dotazování navrhl autor velmi rozsáhlé, zjišťovány byly názory diváků na závodech, zaměstnanců firmy, zákazníků ve vzorkových prodejnách a návštěvníků webových stránek.
     Zjištěné poznatky jsou interpretovány, předloženy v grafech, závěrem shrnuty. Student k analýze přistupuje kriticky. Platnost hypotézy ověřil, odůvodnil v rozsáhlém sdělení. Podává návrhy na opatření pro příští aktivity. Má jasnou představu o dalších možnostech sponzorování daného projektu.
     Student pravidelně konzultoval další postup práce, byl aktivní a pracoval samostatně. Práce je kvalitní z hlediska obsahu i formy, přehledná, logicky strukturovaná, se zdroji autor pracuje podle normy.

Návrh na klasifikaci bakalářské práce: A, výborně.


Ve Zlíně dne 17. 5. 2009
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
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	E - dostatečně
	F - nedostatečně



