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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce bylo určit pozici a hlavně význam event marketingu v současném komunikačním mixu. V teoretické části autorka Petra Hofman shromažďuje odborná data o tématu, shrnuje sekundární data o tomto komunikačním nástroji. 
Stanovuje si dvě hypotézy, které zvolenou metodologií kvalitativního dotazování potvrzuje.

V praktické části nejdříve na základě stanovených kritérií analyzuje tři event marketingové aktivity, poté hodnotí výsledky kvalitativního dotazování, které provedla mezi odbornou marketingovou veřejností (mezi lidmi pracujícími v tomto oboru, jejichž seznam je v příloze). Toto vše porovnává s teoretickými východisky. 
V projektové části navrhuje obecně ideální postupy pro plánování, samotnou realizaci a také nezbytné vyhodnocování event marketingových aktivit.
Po formální stránce je práce v pořádku, autorka řádně a vhodně cituje a pracuje se zdroji, jejichž seznam je celkem obdivuhodný a velmi pěkně zpracovaný.
Co považuji za přínos této práce je fakt, že (jak autorka sama píše) „volba tématu pro mne znamenala i hodnotové utřídění teoretických vědomostí a praktických poznatků“. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A – výborně
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