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Téma BP: Analýza komunikačního mixu ve firmě W linie
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Základní cílem bakalářské práce Lenky Chocholáčové byla analýza komunikačního mixu ve firmě W – linie, která se zabývá výrobou a distribucí luxusní dámské konfekce v České republice. Výsledkem potom mělo být doporučení k využívání optimálních nástrojů MK a sestavení propagačního plánu firmy pro rok 2007. Hned na tomto místě konstatuji, že cíl práce byl beze zbytku splněn. Studentka prokázala  zcela odpovídající znalosti požadované v bakalářském programu, což jí umožnila vypracovat kvalifikační práci na skutečně výborné úrovni. Struktura práce je logická, přehledná,  seznam použité literatury odpovídá potřebám bakalářské práce.  Snad bych uvítala alespoň malé předvedení produktu. Přes toto příznivé hodnocení, které bude nepochybně podpořeno i vyjádřením vedoucím práce, prosím o vysvětlení a zodpovězení některých otázek:
Otázka:
1. Na str. 19 v kapitole 2.3.1 – Nástroje marketingového public relations – uvádíte kromě jiného soubor nástrojů, mezi nimi i SRA – aktivity sociální odpovědnosti vedoucí k budování dobré pověsti v oblasti podnikové sociální odpovědnosti.  Mohla byste vysvětlit, co chápeme pod pojmem sociální odpovědnost podniku? Vím, že je to nad rámec bakalářského programu, ale s pojmem v práci dále nepracujete (s výjimkou sponzoringu), proto prosím o vysvětlení.
2. Na straně 52 v kapitole 4.3 – Návrhy a doporučení pro přímý marketing uvádíte: Doporučovala bych firmě program CRM,  v překladu řízení vztahu se zákazníky. Cílem CRM je efektivní řízení vztahu se zákazníky, kterým vyděláme co nejvíce peněz.  Nejsem si jista, jak by se tato definice líbila zákazníkům. Pokuste se tedy znovu  pojem vysvětlit.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

B – velmi dobře, A – výborně
(podle obhajoby)
Ve Zlíně dne 22. 5. 2006.
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    podpis oponenta  BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

