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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	X
	
	
	


Předložená diplomová práce Bc. Michala Doležela je kvalitní, vyzrálé dílo, ve kterém autor prokázal schopnost posoudit danou problematiku s nadhledem; to se projevuje už v Úvodu, ve kterém si autor vymezil své téma. Současně je třeba ocenit praktické zaměření práce a její využitelnost.


Teoretická část je v pořádku, autor vychází z odpovídající odborné literatury, ale rychle směřuje k meritu problému; vymezuje základní termíny a podrobněji se zabývá zejména otázkami hranic etiky v online marketingu.


Metodicky je práce standardní, z hlediska terminologie jsou zaměněny „hypotézy“ za „teze“.


V praktické části podává autor nový, zasvěcený pohled na virální marketing a jeho aspekty, zejména etické. Zvláštní pozornosti se pak těší nový online fenomén – sociální sítě. Podstatnou součástí praktické části je kvalitativní výzkum, který autor provedl. Z hlediska celkové struktury práce by bylo možné uvažovat o možnosti zařadit doslovné přepisy jednotlivých rozhovorů do příloh, nicméně obsah těchto rozhovorů je natolik zajímavý a relevantní pro téma práce, že přes značný rozsah, který v textu zaujímají, lze připustit i autorem zvolenou variantu.


V projektové části jsou uvedeny prakticky využitelné návrhy autora pro práci s virálním marketingem.


Jediná připomínka k jazyku (který je jinak rovněž na dobré úrovni): na str. 66 nahoře je uvedeno slovo „nejoptimálnější”, které je sémanticky nepřijatelné.


Přístup autora ke zpracování tématu byl od samého počátku velmi zodpovědný. Bc. Doležel se mnou svou práci konzultoval již velmi záhy, a pak dále průběžně tak, jak práce pokračovala. Mé připomínky (kterých nebylo mnoho) do svého textu zapracoval, tudíž dalších připomínek ani dotazů nemám.
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