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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	



Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce představuje současné vyhledávací portály jak světové, tak samozřejmě hlavně české. Snaha je pak také o zachycení marketingového kontextu, i když tato část by mohla být v práci mnohem více zpacována. Více bych uvítal zařazení do systému marketingových komunikací, využitelnost. Autor sice pravidelně konzultoval, ale je z práce je jasná a evidentní autorova praktická zkušenost a chvílemi i zaujatost v danou problematiku, což trochu zastiňuje celou práci. Teoretická část by se dala shrnout na pouhých 10 stran, kdežto naprosto v opozitu tomuto je praktická – ta má rozsah 36 stran. V praktické části přímo srovnává vyhledávací portály (Google, Yahoo, MSN, Seznam) v první čtvrtině roku 2009. 

Je otázkou, zdali autor při psaní řekněme opoměl zařadit vyhledávací portály do systému marketingových komunikací, a to z důvodu jisté "samozřejmosti" pro něj, anebo záměrně.
Své hypotézy nastavil tak, že uvedeným metodologickým postupem je možné dosáhnout jejich verifikaci. Nicméně hypotézy jsou celkem obecné, ale ověření (možná) obecně známých faktů také není nikdy na škodu.
Závěrem – práce vhodně pracuje s citacemi, má stanovenou formální úpravu v pořádku. Co se týče seznamu použité literatury – je celkem škoda, že autor užívá pouze internetové zdroje, nicméně u takového tématu, jakým Vyhledávací portály jsou, je to možná i z části akceptovatelné.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C – dobře
Ve Zlíně dne 18. května 2009
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