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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Autor pravidelně postup zpracování své diplomové práce konzultoval, přitom však pracoval velmi samostatně a jeho text nevyžadoval větších korekcí. 
Teoretická část práce uvádí velmi dobře do problematiky marketingu ve zdravotnictví, činí tak na možná velmi širokém pozadí informací o systému zdravotnictví vůbec, problematice řízení nemocnic atd. V každém případě je znát, že se autor v problematice výborně orientuje a dokáže propojovat informace z odborné literatury s vlastními poznatky. 
Analytická část je pojata taktéž velmi široce, není vlastně zaměřena na jeden konkrétní problém (což by se od diplomové práce spíše očekávalo), ale zabývá se různými otázkami souvisejícími s marketingovým řízením Vsetínské nemocnice, a.s., což ovšem znamená, že na jednu stranu práce poněkud překračuje doporučený rozsah, na druhou stranu jsou v ní některá témata spíše stručně zmíněna a nerozebrána podrobně. 
Takový přístup je snad ospravedlnitelný tím, že autor ve své projektové části navrhuje komunikační strategii a nikoliv plán obsahující konkrétní kroky. Také projektová část se tedy z části nese v obecné rovině, jde spíše o materiál pro vedení nemocnice, ve kterém jsou některé otázky spíše diskutovány, než že by bylo nabízeno konkrétní řešení. Projekt lze hodnotit jako propracovaný a kvalitní, byť pro konkrétní řešení by bylo třeba jej dále rozvádět na taktické a operativní úrovni. 
Práce jako celek je kvalitní, s tou výhradou, že se zabývá velmi ze široka celým manažersko-marketingovým fungováním Vsetínské nemocnice, a.s., zatímco v rámci žánru diplomové práce by se snad očekávalo větší zaměření na konkrétní oblasti. 
Otázky k obhajobě:

Je možné (nebo nutné?) na úrovni marketingové komunikace nemocnice řešit problémy vzniklé na celostátní politické úrovni, například otázku poplatků nebo přetrvávajících nejasností okolo definitivního řešení právní formy nemocnic?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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