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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	X
	
	
	


Diplomová práce Vladimíra Mišauera má z hlediska struktury velmi dobré proporce – úsporná, ale hutná teoretická část, obsažná (více než 60 stran) praktická část, které předchází jasně formulovaná hypotéza. K projektové části, která je zkušebním kamenem diplomových prací, autor přistoupil velmi poctivě a zodpovědně, jako by sám byl investorem. Zdržel se vzletných a nepravděpodobných autorských vizí, svoje návrhy opírá o důkladné analýzy převážně druhotných pramenů a v závěrech se snaží přijít alespoň s nezbytným minimem pro situace podobného druhu.
Jeho práce ukazuje na fakt, že zatímco vývoj tiskového trhu je relativně po dvaceti letech od společenské a ekonomické změny ukončený, na trhu vysílacích médií lze ještě očekávat výrazné změny, nejen kvůli technologickým novinkám.  Výběr a reflexe tématu diplomové práce také naznačuje, že poměrně často lidé z kreativních oblastí médií mají potřebu marketingových analýz a někdy tak suplují nedostatky některých majitelů privátních médií, ale i vedení médií veřejné služby, zejména ČT a ČRo, kteří se spoléhají na intuitivní nástroje řízení a lidé v kreativních pozicích se pak ocitají v obtížných projektech. Redaktoři a další lidé  z kreativní a výkonné oblasti z nich pak odcházejí se značně skeptickými názory na marketingové dovednosti osob, zodpovědných za celkový koncept a strategii projektu.

Práce vyhovuje všem formálním požadavkům na diplomovou práci, doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A- výborně
Otázka k obhajobě: Můžete prosím vysvětlit, v čem spočívá unikátnost systému Dalet, zmiňovaného na s. 91?
Ve Zlíně dne ..19. května 2009........................................................
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