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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	


	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Autor pracoval především samostatně, několikrát byla konzultována zejména celková koncepce práce i dílčí části textu. 

V teoretické části je nejprve velmi dobře přiblížen televizní trh, ve druhé její polovině pak autor spíše obecně hovoří o marketingu, ideální by zřejmě bylo obě poloviny teoretické části více propojit. 
Nejsilnější stránkou diplomové práce je velmi podrobná analýza stavu trhu zpravodajských televizí v Česku a částečně též v okolních zemích (zejména na Slovensku), která je zpracována především chronologicky, přičemž autor velmi pečlivě sleduje jednotlivé události, ke kterým v tomto prostředí došlo od ohlášení projektu televize Z1, a dává je do vzájemných souvislostí a konfrontace. Tím se mu podařilo dosáhnout vskutku pozoruhodné analytické hloubky, díky níž mohl velmi přesně a konkrétně pojmenovat příčiny problémů, jimž televize Z1 aktuálně čelí. 
Návrhy řešení situace prezentované v projektové části jsou pak spíše na úrovni základních tezí, které by bylo třeba dále rozpracovávat, což ovšem souvisí především s nedostatkem marketingově využitelných údajů, kterému samotná televize Z1 aktuálně čelí. 
Celkově soudím, že se podařilo zpracovat materiál, který má nejen velkou studijní hodnotu, ale mohl mít až nedozírnou praktickou hodnotu pro management a investory televize, pakliže by ovšem byli ochotni se jím vůbec zabývat. 
Otázky k obhajobě:

Existuje v Evropě či ve světě srovnatelně velký trh, na němž by se „uživily” dvě zpravodajské televize? 

Předložil jste tuto práci managementu a investorům televize? Pokud ano, jak ji přijali?  
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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