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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem předložené bakalářské práce bylo analyzovat a lépe poznat marketingový mix společnosti IKEA. Na základě dotazníkového šetření a vlastní zkušenosti měla autorka nalézt slabší články mixu a pokusit se navrhnout  potřebná opatření k jeho optimalizaci. 

V teoretické části autorka velmi dobře popsala jednotlivé prvky marketingového mixu. Tato část je výborně vztažena k tématu práce, nezůstává v obecné poloze a všechny poznatky jsou aplikované na prostředí společnosti IKEA. Tím si autorka připravila dobrou pozici pro praktickou část práce, kde velmi podrobně zanalyzovala a popsala jednotlivé prky marketingového mixu mnohdy v porovnání s konkurencí. Musím také ocenit závěrečná shrnutí jednotlivých kapitol a snahy vyjádřit vlastní názor a vlastní řešení. 

Část práce, kde se autorka zaměřila na dotazníkové šetření, je do svojí hloubky a preciznosti zpracování velmi důležitým prvkem pro stanovení závěrečného hodnocení a doporučení vlastního řešení.

Za určitý nedostatek považuji bližší neseznámení se službou on-line dotazníkového šetření přes webovou stránku www.easyresearch.biz, která může být pro mnohé čitatele naprosto neznámou službou pro sběr primárních dat v dotazníkových šetřeních. Dále mi v práci uniklo, jakým způsobem bylo provedeno 33 responsí v osobním dotazováním. Prosím o doplnění u obhajoby.

V závěru praktické části je řada vlastních doporučení, které autorka navrhuje jako opatření k zjištěným slabým stránkám marketingového mixu společnosti IKEA.

Celkově je práce na velmi dobré úrovni a doporučuji práci k obhajobě.  

Otázky: 

1. Na základě vašeho seznámení s problematikou společnosti IKEA a její další expanzí v rámci ČR se vás ptám, do kterého kraje, města byste umístila další, již pátou maloobchodní prodejnu společnosti IKEA a proč?

2. Určitě se shodneme, že klub IKEA FAMILY má malou členskou základnu, vyplývá to i z vašeho dotazníkového šetření.  Myslíte si, že k propagaci členského klubu IKEA a jeho výhod lze použít i prostředků sociálních sítí typu Facebook atd.?

3. Víte důvod proč se v rámci regionu ČR, SR, Maďarko zatím neuvažuje o zavedení webové služby e-shop?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
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