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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka, Veronika Briedlová, se ve svě bakalářské práci zabývá firmou IKEA a jejím marketingovýcn mixem. Ke zpracování přistupovala svědomitě, pravidelně se účastnila konzultací a přicházela vždy připravena s konkrétními dotazy a problémy. Cílem práce bylo analyzovat marketingový mix společnosti. Tato analýza je předmětem praktické části, která logicky navazuje na řešerši odborných teoretických zdrojů. Autorka zde pracovala s odbornou literaturou i jinými informačními zdroji, které řádně citovala podle citační normy. 
Praktická část obsahuje analýzu marketingového mixu s využitím sekundárních údajů. Zde, až příliš podrobně, autorka popisuje produktový mix IKEA, obal jako součást marketingového mixu, služby, cenu apod. V závěru každé podkapitoly autorka uvádí závěrečná shrnutí, která tvoří v závěrečné části východiska pro formulaci návrhů. Značnou část  věnovala autorka charakteristice  marketingové komunikace IKEA. 
Předmětem praktické části byla také realizace dotazníkového šetření, jehož cílem bylo zjistit spokojenost zákazníků IKEA s částmi marketingového mixu. Popis realizace, vyhodnocení a interpretace výsledků je zpracována velmi přehledně a jedná se tak o kvalitní výstup, jehož dílčí závěry, společně se závěry z ostatních analýz, se staly východiskem pro návrhy a doporučení. Velmi oceňuji snahu autorky o objektivitu, kterou potvrzuje také realizace individuálního pohovoru s ing. Petrou Cempírkovou – lokální manažerkou IKEA Černý most a poznatky z pohovoru jsou také součástí závěrečných hodnocení. 

Struktura i formální stránka práce splňují požadavky na bakalářskou práci, jediná kritická připomínka je zaměřena na překročení doporučeného rozsahu práce (cca 40 – 50 stran). 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A-B/podle obhajoby
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