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Posudek BAKALÁŘSKÉ práce

TEOREtická část: 

(téma)

Fotografia a emócia / Fotografie a emoce/

 

Student Daniel Zachar splnil zadání své teoretické  bakalářské práce. Prezentovaná práce je přehledně členěná a dobře koncipovaná. Autor dosti zřetelně popisuje problematiku emocí ve fotografii. V kapitole o působení emocí autor zajímavě srovnává černobílou fotografii a barevnou fotografii. Daniel Zachar si všímá praktického užití emocí v současné reklamě.  Velmi dobře popisuje rozdíly a podstatu jejich působení. 
Část textu se zabývá vlivem obou druhů fotografie a pregnantně postihuje dnešní trendy v barevné fotografii, která směřuje k barevné desaturaci. Celé práci lze vytknout jenom drobnější výhrady. Například důležitým  momentem, vyvolávající emoce ve fotografii, nejsou jen formální stavební prvky obrazu, nýbrž rovněž téma jako takové. Příběh současné reklamní fotografie je příběhem  snahy o nalezení zcela nových témat a jejich obrazové zpracování na dostatečně sugestivní úrovní. Na tomto místě je třeba například zmínit výzkum Map Report /Make a Picture/, který byl vytvořen na základě ukázek z inzertních kampaní z celého světa. Tato zpráva byla zpracována pro obrazovou agenturu Getty Images. V textu jsou jasně analyzovány neuralgické body společnosti. Body jsou konkrétní a jednotlivá témata, která působí v na většinu diváku. Zpráva Map Report je pozoruhodnou dokumentací reálných trendů a vyhýbá se okamžitým módním výstřelkům. Konkrétně se jedná o témata z oblasti ekologie a jevů, které s tímto trendem úzce související jako např. nedostatek vody, recyklace, zvyšování hladiny moří. V průzkumu jsou také zmíněna témata, která ukazují na nový příklon k přírodě a přírodním motivům. Konkrétně se jedná o inspiraci mystickou sílou přírody. Tyto a jiné náměty jsou pak na  cíleně připravovány na základě získaných průzkumů jako nové spolehlivé magnety. Jsou podrobně rozpracované a používají se více či méně alespoň v druhém plánu reklamních kampaní. Určité reklamy těží ze známé skutečnosti, že je nejprve potřeba vyvolat určitou emocionální obavu, vedoucí diváka  následně k  potřebě té či oné věci. Proto si myslím, že názor studenta Daniela  Zachara, který říká ve své práci o reklamě, že je jistým druhem umění není dostatečně výstižný. U nejlepších tvůrců reklamy prostě přirozeně přerůstá v samostatnou svébytnou uměleckou fotografii. V ostatních podstatně převažujících případech je však účelovým vázaným prostředkem, jež má vzbudit emoce žádaným směrem. Je to ovšem směr, který určuje hlavně reklamní agentura a nikoli tvůrce. Fotograf pak podle zadaného layoutu řeší světelně a výtvarně a lokační ztvárnění celé záležitosti.

Závěrem lze shrnout, že bakalářská práce studenta Daniela Zachara zpracovává téma do dostatečné hloubky a šířky. Zvolené téma zpracoval samostatně a s velkým osobním zaujetím.  Vyjádřené závěry, až na malé výjimky,  odpovídají jednotlivým úvahám. Bakalářská práce má jasnou logickou strukturu a svojí koncepcí a obsahem převyšuje běžnou  úroveň. Seznam použité literatury svědčí o odpovědném přístupu k práci. Text obsahuje rovněž postřehy a názory, které prokazují  originální autorský přístup a zkušenosti s vlastní fotografickou tvorbou. Doprovodný obrazový materiál dostatečně podporuje názory autora. Vzhled k celkové úrovni navrhuji hodnocení B – velmi dobře.

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:       Teoretická část:  B – velmi dobře   
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