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Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Struktura diplomové práce je logická, jasně vede nit pozornosti čtenáře od obecných marketingových a marketingově komunikačních jevů ke konkrétním projevům ve sféře nabídky nápoje Fernet Stock. 

Profesní tón výkladu dává tušit, že diplomantka již má za sebou praktické zkušenosti v reklamní agenturní práci a dokáže dané téma zpracovat skutečně kvalifikovaně. Dobře definuje hypotézy i cíle práce na str. 8, v závěru práce je hodnotí jako splněné – oprávněně. Z 13 kapitol 5 věnuje obecnějším teoretickým otázkám, od kapitoly 6. pak analyzuje tržní realitu s akcentem na důvody, proč Fernet Stock ztrácí tržní podporu své klientské cílové veřejnosti.


Zde je také jádro práce, které je velmi cenné, neboť aplikuje poznatky z části první na konkrétní tržní a komunikační realitu. Za velmi pozitivní na této části práce považuji velmi kvalifikovaný a poučený komunikační přístup, který se opírá o správná sociálně psychologická východiska analýzy cílové skupiny, analýzy motivace a celkového životního stylu. 

Autorka popisuje velmi detailně nové marketingové komunikační přístupy k rebrandingu značky a obalu, charakterizuje novou filozofii přístupu k produktu a cílové skupině. Oceňuji pečlivost, s níž zpracovala podrobnou mapu komplexní komunikace nových komunikačních prvků, včetně ukázek grafiky.

Přes všechen komunikační um však prodej nápoje klesá. Autorka analyzuje hlavní důvody a dochází k závěru, že je nezbytné přestrukturalizovat zvolená média a typy komunikace, posílit roli reklamy, hledat nové cílové segmenty.  

Text je vybaven velkým množstvím ilustrací, což bezesporu přispívá k názornosti a průkaznosti tvrzení diplomantky. Jazyk je kultivovaný, odborně důsledný, v zásadě uměřený co do formulací – vyjma str.66 – značka se jim tak lépe vrývá do paměti, str. 67 – následně po odkomunikování… Zřejmě diplomantčina slabá chvilka….. 

Konzultace probíhaly harmonicky, studentka byla přístupná námětům a výsledek vlastní poučené aktivity se dostavil v podobě výborné práce. Samozřejmě, že ve výsledku práce se projevuje kvalifikace získaná v reklamní agentuře i vlastní podíl na komunikaci značky Fernet Stock.

Otázka: 

Jakým směrem globálně se bude ubírat spotřeba lihových nápojů v Česku a v Evropě v 5 - 7 letech a jaké vlivy zde budou nejsilněji působit?   
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - výborně
V Praze 2006-05-21
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