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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	X
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část práce je pracována ne velmi dobré úrovni. V této části, ale i v celé práci, jsou překlepy, drobné formální i terminologické závady. V DP by se neměl být uveden termín „propagace“, ale „marketingová komunikace“. V analytické části se autor věnuje nevýznamným faktorům a neustále srovnává irelevantní veličiny. Nesouhlasím s konstatováním v kapitole 5. 3. 1, neboť zázemí tvoří především lidé. Analytická část je zbytečně rozsáhlá, ale málo přínosná. Ve SWOT analýze (s. 67 +68) jsou v části Příležitosti a Ohrožení uvedeny i vnitřní vlivy. Strana 76 určitě nepatří do projektu. 
Dotazy:
1. Můžete vysvětlit zásadní rozpor v teorii PR (s. 65)? Místo budování vztahů s veřejností navrhujete budování vztahů s novináři:
2. Proč je použit termín „branding“ v první větě na s. 77?
3. Měření efektivnosti sponzoringu není možné bez stanovení jeho cílů. Prosím o vysvětlení, proč to není uvedeno na straně 88?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B – velmi dobře
Ve Zlíně dne: 18. 5. 2009
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