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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Autor průběžně konzultoval koncepci práce i podobu jednotlivých dílčích částí. 

Teoretická část je logicky seřazená a ideálně vztažená k tématu práce, jímž je sponzoring v oblasti automobilového sportu. 

Analytická část je taktéž sestavena velmi logicky, navzdory tomu, že je doslova nabita informacemi, je obsahově i metodologicky přehledná, autor zeširoka srovnává postavení dvou rallye týmů nejen z hlediska realizovaných sponzorských aktivit, ale také z hlediska širšího manažerského či organizačního zázemí. Závěr analýzy je takový, že přestože jeden z týmů je špičkový a profesionální, zatímco druhý amatérský, v otázkách sponzoringu mohou vycházet z týchž principů. 
Tento závěr je následně uplatněn v projektové části, která se jeví jako vyčerpávající přehled možností, které nabízí sponzoring rallye týmu. Osobně si myslím, že přestože práce není ze stylistického hlediska psána jako „návod”, k těmto potřebám by v daném prostředí mohla bez problémů sloužit. Kromě toho, že jako školní práce má tato studie bezpochyby vysokou úroveň, mohla by mít také velkou hodnotu praktickou. 
Otázky k obhajobě:

Podle fotografií využívá HTmotor racing tým starší typ automobilů (což samozřejmě nijak neimplikuje úroveň jejich vyladění k závodním potřebám); není tato skutečnost (značka a typ vozidla) sama o sobě překážkou při oslovování sponzorů?   
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
 






       ......................................………………………………   

 







       podpis vedoucího DP
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