Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně
Fakulta multimediálních komunikací

Hodnocení vedoucího bakalářské práce
	Jméno a příjmení studenta
	Kateřina Buzková

	Vedoucí práce
	Mgr. Petr Podlešák

	Obor/ateliér
	ÚMK

	Forma studia
	PS                                                           Akad. rok
	2008/2009

	
	

	Název práce
	Postavení a role rodiny v reklamě

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x 
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x  
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce Kateřiny Buzkové nahlíží na onen ze základních pilířů státu – rodinu, pohledem marketingových komunikací, konkrétně televizních reklam na tři vybrané typy produktů. Studentka si pro svou práci nezvolila pouze stroze popisné téma, ale úspěšně propojila marketingový a sociologický význam tématu. Jak sama píše v závěru: není snem každého z nás mít rodinu jako šťastnou, spokojenou a láskyplnou instituci s dobrým ekonomickým zázemím, kde žádný z jejích členů netrpí problémy ani starostmi? Pokud toto opravdu nemáme, nalezneme to minimálně alespoň v reklamě. Nebo v produktech, které nabízí.
V teoretické části je potřeba ocenit výstižné uvedené do socioekonomických souvislostí tématu. V praktické části je z hlediska rodinného modelu, prostředí a argumentu reklamního sdělení analyzováno celkem devět televizních reklam. Výsledkem je pak souhrnné představení použití různých aspektů spojených s rodinou v reklamě. Oceňuji přehledné a jasné tabulky na konci každé kapitoly, které umožňují rychlou orientaci.
Práce Kateřiny Buzkové je postavena s logickou návazností a bez prohřešků proti pravidlům pro její tvorbu. Pokud autorka prokáže dostatečnou erudici v ostatních částech zkoušky, doporučuji práci vzhledem ke kvalitám obsahu nominovat na některou z cen udělovaných fakultou.
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