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Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	
	
	    
	    
	    x
	
	
	3,0

	Splnění cílů BP
	
	
	    
	    
	    x
	
	
	3,0

	Teoretická část BP
	    
	    x
	
	
	
	
	
	1,5

	Analytická část BP
	
	
	
	    
	    x
	
	
	3,0

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	
	    x
	
	
	
	
	
	1,5

	Formální úroveň BP
	
	    
	    x
	
	
	
	
	2,0

	Součet
	           14 : 6 =2,33


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

(Uvádí vedoucí i oponent BP.)

Jako cíl této bakalářské práce si studentka vytkla analyzovat konkurenční prostředí firmy Coca-Cola v České republice.

Teoretická část práce je vypracována velmi podrobně, pozitivně oceňuji skutečnost, že analytická část práce z ní logicky vychází.

Bohužel, teoretická část práce je obsahově rozsáhlejší než analytická, práce je tudíž nevyvážená.

Analytická část práce je velmi málo rozsáhlá, má jen 17 stran. Obsahuje informace o společnosti Coca-Cola, jejím vývoji, výrobcích, kapitolu o péči o zákazníky. Následující část, která se především týká konkurence (SWOT analýza, Porterův model, marketingový mix, analýza konkurentů), by však podle mého názoru mohla být zpracována podrobněji.

V závěru chci kladně ohodnotit logickou strukturu práce a její vhodné doplnění obrázky a grafy. 

Otázky:

1.

V práci opětovně zdůrazňujete skutečnost, že Coca-Cola dopravuje své zboží zákazníkům vlastní dopravou. Jakým způsobem provádí dopravu konkurence (Kofola a Pepsi?)

2.

V práci uvádíte, že pracujete v pohostinství. Jaké jsou konkrétní praktiky konkurenčního boje mezi vámi uváděnými třemi hlavními konkurenty v pohostinstvích?

3.

Ve své práci uvádíte, že Úřad pro ochranu hospodářské soutěže pokutoval firmu Kofola. Za co přesně tato pokuta byla?

4.

Mezi produkty firmy Coca-Cola uvádíte Cola Black. Vyrábí se ještě tento výrobek?

Návrh na výslednou známku BP:
D - uspokojivě

(Uveďte stupeň ECTS + slovní vyjádření)

Ve Zlíně dne 7. května 2009

podpis hodnotícího


