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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Ještě donedávna platilo, že firma, která měla  finanční prostředky a chtěla je „obětovat”, vydávala  „nějaké” firemní periodik. V mnoha případech lhostejno, komu bylo určeno, jen když  časopis posílí image firmy. Nebyla dobře definována cílová skupina, nebyl dobře stanoven obsah periodika, jediným cílem byla reprezentace firmy – čtyři barvy na křídovém papíru.
V porovnání s uvedenou praxí je diplomová práce Aleše Koutného novým pohledem na vydávání firemního – zákaznického periodika. Magazín Žijeme na plný plyn, který je předmětem této práce, je určen odběratelům plynu, a jeho vydávání bylo  v roce 2004 vyvoláno potřebou dodavatele (distribučních společností)  komunikovat se zákazníky. Magazín se jevil jako vhodná forma. Tento úmysl byl podpořen marketingovým průzkumem u čtenářů - zákazníků, který je v práci podrobně popsán,  připomenu jen základní otázky -  kdo časopis čte a proč,  hodnocení obsahu současného i přání do budoucna. Kromě magazínu navrhovali respodenti i další formy komunikace, ty však mají proti tištěnému periodiku řadu nevýhod (zmíněny jsou informace na fakturách, internet, informační telefonní linky...). Byly tedy potvrzeny pracovní hypotézy formulované pro účely této práce –  časopis je vhodnou formou komunikace se zákazníky, vyhovuje forma, je však třeba  inovovat obsah. Z průzkumu vyplynulo, že čtenář zákaznického časopisu vyhledává především informace o ceně a další praktické informace. Ostatní  žánry  (zábava) nejsou pro čtenáře podstatné. Na těchto závěrech je postaven projekt – nový obsah, nová komunikační strategie.
Diplomant prokázal velmi dobré znalosti z oblasti marketingu, marketingových komunikací, solidně pracoval s literaturou. Diplomová práce je dobře strukturovaná, ve všech částech přehledná. Za hlavní přínos považuji skutečnost, že  komunikační strategie je „marketingová”, tedy bere v úvahu především potřeby zákazníka.
Otázka:
1. Distribuční společnosti, které  zákaznický časopis zvolily jako vhodnou formu komunikace s klienty, pro zjednodušení pojmenuji vydavatelem. Považuje vydavatel i teď, po dvou letech, zákaznický časopis za vhodnou formu komunikace a hlavně – za efektivní formu (z hlediska doručení informací i z hlediska nákladů)?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
                             A - výborně
Ve Zlíně dne 18. 5. 2006.
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

