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ABSTRAKT

Diplomova préca je analyzou a naslednym projektom webovej prezentacie spolo¢nosti XY,
s. . 0. Teoreticka Cast’ sa opiera o poznatky z oblasti technologie tvorby webovych stranok,
a spracovava aj literarne pramene tykajuce sa webdesignu, pristupnosti a SEO optimaliza-

cie. Venuje sa zakladnym predpokladom pre uspech novej firemnej webovej prezentacie.

V praktickej Casti sa nachadza analyza webovych stranok spolo¢nosti XY, s. r. 0. spolu
s analyzou konkurencie, z ktorych zaverov a odporuceni sa vychadza pri spracovavani pro-
jektovej Casti. Projektova Cast’ sa ststredi na zmeny, ktoré by mohli webovej prezentacie
prospiet’ a obsahuje vypracovanie projektu novych firemnych webovych stranok pre spolo¢-
nost’ XY, s. r. 0. Jednotlivé rieSenia vyplyvaji z vysledkov analyz a st upravené s oh'adom

na cielovu skupinu, zameranie firmy a poziadavky zadéavatela.

Klicova slova: Internet, Joomla!, pristupnost’, SEO optimalizicia, webdesign, webova pre-

zentacia, webové stranky

ABSTRACT

The thesis consists of an analysis and follow-up project of web presentation of company
XY, Ltd. The theoretical part is based on knowledge from the area of web pages creating
technology. In addition to this, there are also literature sources related to web design, ac-
cessibility and SEO optimalization processed in this part. It deals with the basic conditions

which need to be fulfilled in order to gain success of a new company web presentation.

In the practical part web pages of the company XY, Ltd. are analysed along with its compe-
tition. The conclusions and recommendations are subsequently used in processing the
project part which is focused on changes which can improve a web presentation. The
project part also consists of creating a new web pages project for the company XY, Ltd.
Particular solutions are drawn from results of analyses and adapted to the target group, the

company orientation and client’s requirements.

Key words: the Internet, Joomla!, accessibility, SEO optimalization, web design, web pres-

entation, web pages
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UvVOD

Internet je v sucasnosti vel'mi dolezitym komunikaénym prvkom. Pre firmu je takmer
nevyhnutny, pretoze webova prezentacia firmy uz nie je len marketingovou zaleZitos-
tou, ale sposobom, ako predavat’ a podporovat’ svoje produkty, resp. sluzby. Hlavnym
cielom diplomovej prace je spracovat’ projekt firemnej webovej prezentacie spolo¢nosti

XY, s.r. 0.

Teoreticka cast’ diplomovej prace sa tyka problematiky webovej prezentacie. Tato Cast’
sa bude zameriavat’ na objasnenie technoldgie tvorby webovych stranok, ¢o zahfna
dodrziavanie webovych Standardov, popisanie jazyka (X)HTML, volbu vhodného
webhostingu a domény. Cela kapitola bude zvlast’ venovana aj pristupnosti webu. Pri-
stupné webové stranky maju za ulohu umoznit’ l'ud'om s r6znym zdravotnym postihnu-
tim naplno vyuzivat’ moznosti Internetu. Aby stranky boli pre navstevnikov atraktivne,
je nutné sa zaoberat’ webdesignom a informacnou Strukturou. Posledna kapitola bude

venovana teoretickym poznatkom pre optimalizacii stranok SEO.

V praktickej Casti bude nasledne vykonana analyzu webovej prezentacie vychadzajiica
z poznatkov literarnych prameniov. Analyza sa bude tykat’ spolo¢nosti XY, s. 1. 0. a jej
hlavnych konkurentov. Na zaCiatku nacrtnem profil spolo¢nost’ a zhrniem informacie
o sucasnom stave firmy prostrednictvom SWOT analyzy. Nasledne vykondvam obsa-
hovl a graficka analyzu webovych stranok spolo¢nosti XY, s. r. o. a jej konkurentov,
posudim ich z hladiska kvality a kvantity obsahu, zhodnotim rozlozenie webovych
stranok. K auditu a SEO optimalizacii pouzijem on-line webové nastroje, ktoré ukazu

mnoZzstvo podstatnych prvkov v danej oblasti.

Po vypracovani analyzy odporuc¢im firme navrhy na zlepSenie sucasné¢ho stavu jej pre-
zentacie a spracujem projekt tykajici sa novych webovych stranok. Pri navrhu projektu
sa zameriam na dodrziavanie poziadaviek zaddvatela, navrh vhodnej webovej techno-
l16gie, budem sa taktiez zaoberat’ vyberom kvalitného webhostingu a domény. Nasledne
nacrtnem obsahovy a graficky ndvrh firemnej webovej prezentacie pre spolo¢nost’ XY,

s. I. 0., ktory by mal spiiiat’ podmienky pristupnosti a SEO optimalizacie.

Projekt ukon¢im vytvorenim ¢asového planu, ndkladovej a rizikovej analyzy.

11
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I. TEORETICKA CAST
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1 TECHNOLOGIA TVORBY WWW STRANOK

1.1 Webové Standardy

1.1.1 Definicia webovych Standardov

Webové Standardy su odportcania a pravidla pre tvorbu webovych stranok, ktoré na-
vrhuje konzorcium W3C. Ulohou konzorcia W3C je zjednocovat a modernizovat
technologie, ktoré su pouzivané na Internete. Ak by vyrobcovia internetového softvéru
a tvorcovia webovych stranok dodrziavali vSetky pravidla W3C, tak webové stranky by
mohli byt’ tplne bezproblémove, Comu, zial, tak stale eSte nie je, ale situacia sa zlepSu-

je. [41]

1.1.2 Dodrziavanie webovych §tandardov

Webové Standardy zarucuju kvalitnejSiu spravu rozvrhnutia a rozmiestnenia v grafic-
kych prehliadacoch a umoziuji uzivatel'ski modifikaciu prezentacie, taktiez zahfnaju
domyselné funkcie, ktoré fungujii nezavisle na prehliadadi &i platforme. Standardy vy-
hovuju pravidldm a smerniciam o pristupnosti, bez toho, aby obetovali krasu, vykon
alebo prepracovanost” webovej stranky, umoziuju prestavbu stranky v rade hodin, nie

dni alebo tyzdnov, ¢im zniZuji cenu a mnozstvo prace.

Bez problémov podporuji rozne prehliadace, ato Casto bez ndkladov za vytvaranie
nasobnych verzii webovej stranky a tiez podporuju netradi¢né zariadenia ako bezdrdto-
vé pristroje, mobilny telefon, alebo napr. Brailove pismo a Citacie zariadenia, a to vSet-

ko opét’ bez problému a nutnosti vytvarat’ nasobné webové stranky.

Zahfnaju stranky vhodné pre tlac¢, oddel'uji §tyl od Struktury a funkcii. Ul'ah¢uj pre-
chod zo Standardu HTML jazyka do vykonného jazyka XML. Webové Standardy zais-
tuju kompatibilitu webovych stranok, aby boli zobrazitel'né aj v buducich prehliadacoch

a zariadeniach, a pracovali spol'ahlivo v si¢asnych a v starSich prehliadacoch. [54]

1.1.3 NajcastejSie pouzivané Standardy
Medzi najmodernejsie Standardy W3C patri:

> (X)HTML - (vid kapitola 1.2)
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» CSS
» XML
» DOM

Na kontrolu korektnosti alebo inak povedané validity webovej stranky pouZzivame vali-
dacné sluzby, ktorymi overujeme dodrziavanie pravidiel Standardov konzorcia W3C.

K tomu je mozné pouzit’ nasledujiice odkazy:
» http://validator.w3.org/;

http://jigsaw.w3.org/css-validator/;

http://validator.w3.cz/;

http://seo-servis.cz/source-zdrojovy-kod/;

YV VY VYV V

http://seo.monitorujem.sk/.

Viac o validite kodu je uvedené v kapitole 1.2.1. [41]

1.2 HTML

Web pouziva jazyk pre popis stranky a tento jazyk sa nazyva Hypertext Markup Lan-
guage, vyuziva sa jeho skratka HTML. Jeho zakladné a ddlezité principy su:

» Je to vzdy len textovy format a pokial’ sa na stranke vyskytuju bindrne data,
ako obrazky alebo animacie, je na ne odkazané, o znamend, Ze data nie su

umiestnené do suboru so zdkladnym popisom stranky.

» Prikazy su spolu so svojimi parametrami uzatvarané do Spicatych zatvoriek,
ak v sibore HTML sa ndjdu vyrazy uzatvorené do tychto zatvoriek, jednd sa
o prikaz, ktory ur€itym sposobom definuje formatovanie elementov na stranke.
Vzdy hned’ za prvou otvaracou zatvorkou je meno prikazu, a potom jeho para-

metre.

» Prikazy mozu byt bud’ parové, alebo neparové. Péarovy sluzi k formatovaniu
elementu — jeho prvy diel je pred formatovanym elementom, druhy tesne
za nim, ¢im je vymedzena oblast’, na ktor sa formatovanie aplikuje. Neparovy

prikaz sa vzt'ahuje na cely dokument, napr. na jeho pozadie, alebo na element,

14



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

ktory uz je sdm o sebe presne vymedzeny, napr. obrazok. V niZSie uvedenom
kéde jazyka HTML je prvy riadok prikladom parového prikazu (FONT
a /FONT), druhy potom neparového (IMG).

<FONT SIZE=*7* COLOR="Red‘“>Text</FONT>
<IMG SRC=*obrazok1.gif* WIDTH="400 HEIGHT="*250*>

HTML je tiez ve'mi tolerantny jazyk, ¢o znamena, Zze ak sa dopustime chyby, pokial
pouzijeme nespravny prikaz, pokial tento prikaz prehliada¢ nepozna alebo nejako mnak
nevie rozkddovat, jednoducho ho pri zobrazovani vynechd a zobrazi len to, comu ro-
zumie. To tiez vysvetl'uje fakt, preCo je mozné, ze sa Standardy webu a tiez jazyka
HTML mo6Zu vyvijat’ takmer Zivelne a Ze to ni¢ nemeni na zobrazovani webovych stra-
nok. Uvadza sa, Ze okolo 90 % webovych stranok nesplituje presné pravidla HTML, no

napriek tomu to nebrani ich zobrazovaniu a prehliadaniu.

Pocet prikazov jazyka HTML je vel'mi velky, viac ako 110 znaciek jazyka HTML,
avSak bohaté¢ a profesionalne vypadajice stranky mozno vytvarat’ aj s desiatkou zaklad-
nych prikazov. Pri svojej préci prehliadac otvara najskor sibor HTML, interpretuje ho
a na obrazovke zobrazi to, o pozna, Cize texty a farbu pozadia, potom nacita objekty

ako obrazky.

Format HTML je, ako bolo spominané, textovym formatom, nie je nutné pre pripravu
tychto suborov pouzit' Specidlny program, staci akykol'vek textovy editor ako
napr. Word alebo Notepad. Vtedy je nutné napisat’ vSetky kody, parametre a texty ruc-
ne aaby bolo mozné pozriet' si vysledok, je nutné si ho nechat’ interpretovat

napr. prehliadaCom, v iom vSak uZ nemoZno stranku priamo editovat’.

Druha moznost’ predstavuje pouZitie editora HTML S$pecializovaného na tvorbu stra-
nok HTML, ktory Setri ruéntl pracu. Existuje vela desiatok editorov s roznou pokroci-
lostou a trovitou. Nazyvame ich ,, WYSIWYG*, skratka z anglické¢ho ,,What you see
is what you get®. Su to pokrocilejSie editori a prijemnejSie pre pracu, ¢iZze mozno vytva-
rat’ hned’ stranku tak, ako bude vysledne vypadat. Obecne neplati, Ze uzivatel’ tohto
editoru by musel poznat’ jazyk HTML. Medzi najzname;jsie patri Adobe Dreamweaver

alebo Expression Web (novsia verzia Microsoft Frontpage).

15
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Textové subory HTML vyuzivaju celé¢ osem bitové ASCII sady, mozno teda pouzivat’
znaky narodnej abecedy, avSak je nutné brat’ ohl'ad na kdédovanie, ktoré je na réznych
platformach (Macintosh, DOS, Windows, UNIX). To silne komplikuje budovanie we-
bovych stranok v ¢estine (nie ,,cestine*), resp. v slovencine. Pokial’ chceme, aby stranky
boli pristupné so spravnou diakritikou na vSetkych platformach, musi sa dat’ k dispozicii

on-line preklada¢ kodovania. [13]

Vyvoj jazyka HTML bol povodne ukonceny verziou 4.01. Podl'a W3C mal d’alsi vyvoj
pisania dokumentov na web patrit’ jazyku XHTML. AvSak V3C zalozilo nova skupinu
HTML, ktorej cielom bolo vtomto roku uvolnit Specifikaciu novej verzie HTML
s oznaCenim HTML 5.0. Okrem toho W3C inad’alej pracuje na Specifikach XHTML
2.0, ktory bol povodne povazovany za jediny buduci smer vyvoja. [53]

1.2.1 Validita kédu

Validita webovej stranky znamend, Ze webova stranka bola vytvorena podl'a Standar-
dov konzorcia W3C. Ak st webstranky validne, mdZeme si byt’ isti, Ze sa v nich nestrati
vyhl'adavac (robot ¢i spider), ktory indexuje obsah webstranky pre vysledky vyhlada-
vania. Validitou sa tak dosiahne, ze webstranka bude I'ahko najdite'na pomocou vyhla-
davacov. Validna stranka sa taktiez rychlejSie nacitava v okne prehliadaca www stra-

nok.

Zarukou je aj spravne zobrazenie sa stranky vo viacerych prehliadacoch webovych
stranok, ako napr. Google Chrome, Microsoft Internet Explorer, Mozilla Firefox, Ope-

ra a v ich r6znych verziach. [44]
» Typ dokumentu

V prvom rade je nutné urcit, v akom jazyku a jeho verzii je dokument napisany. Tato
informacia sa uvadza vzdy na prvom riadku zdrojového kodu, este pred tagom HTML.

Nazyva sa DOCTYPE.

Okrem ¢iselnej verzie HTML je nutné urcit’ aj pouzity variant — Strict, Transitional ale-

bo Frameset.

16
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» Zasady HTML

Ak chceme validne stranky, je nutné pouzit’ spravnu kostru dokumentu, povinné su

DOCTYPE, HTML, HEAD, TITLE a BODY.

Parové tagy je nutné ukoncit’ (<div></div>), zatial’ Co neparové nie je potrebné (<br>).

Existuji vSak vynimky, napr. tagy P a LI ukoncovat’ méZeme, no nemusime.

Je nutné pouzivat’ tagy, ktoré st spravne pre danu verziu HTML, taktiez pouzivanie

niektorych atributov je obmedzené (ALIGN, BORDER, ...).

Vybrané atribaty niektorych tagov su povinné, napr. kazdd znacka IMG by mala mat’

ALT (alternativny text).
Specialne znaky je nutné nahradit’ entitami, ide najmé o zdmenu tychto znakov:
» <na &lt;
» >na &gt
» & na &amp.
Niektoré tagy sa nesmi nachadzat’ vnutri inych, ¢o je vacsinou logické.
V sucasnosti sa pouziva najmé verzia HTML 4.01 Strict.
., Tu je jednoduchy priklad takejto stranky:
<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01//EN"
"http://www.w3.org/TR/html4/strict.dtd">
<html>
<head>
<title>Povinny titulok</title></head>
<body><p>Text</p></body>
</htmI>* [42]
» Zapis HTML a XHTML

XHTML (Extensible Hypertext Markup Language) je rozsiriteI'ny hypertextovy znac-
kovy jazyk podobny HTML, ale s prisnejSou syntaxou. Jazyk XHTML bol navrhnuty
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s ohl'adom na kompatibilitu vSetkych moZnych editorov a prehliadacov, vd’aka comu st

servery a proxy servery schopné rychlejsie a lepSie spracovat’ obsah dokumentu.

Znacky v XHTML musia byt pisané malymi pismenami a padrové znacky musia byt’

ukoncené, kde znacka ,,option sa v XHTML povazuje za parovu.
» HTML
<p>Toto je odsek.
<tr><td>Prva bunka</td>Druha bunka
<option>Moznost’ 1
» XHTML
<p>Toto je odsek.</p>
<tr><td>Prva bunka</td><td>Druhé bunka</td></tr>
<option>MozZnost’ 1</option>
Neparové znacky musia zas obsahovat’ koncové lomitko:
» HTML
<br>
<input type="text" name="text1">
» XHTML
<br />
<input type="text" name="text1" />
Vlastnosti musia byt uvedené v ivodzovkach alebo apostrofoch:
» HTML
<td colspan=3>
» XHTML
<td colspan="3">
Vlastnosti musia mat’ vZdy uvedent hodnotu:

» HTML
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<textarea readonly>Nejaky text</textarea>
» XHTML
<textarea readonly="readonly">Nejaky text</textarea>

Aby prehliada¢ vedel v XML dokumente rozlisit XHTML od inych znackovacich jazy-

kov, musi mat’ koreniovy element (<html>) uvedeny menny priestor:

» HTML

<html lang="sk">

» XHTML

<html xmIns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" lang="sk"> [51]
»lu je priklad XHTML 1.0 Strict validnej stranky [42]:
<?xml version="1.0" encoding="windows-1250"7>
<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN"
"http://www.w3.org/TR/xhtml1/DTD/xhtml1-strict.dtd">
<html xmIns=http://www.w3.0rg/1999/xhtml xml:lang="sk" lang="sk">
<head> <title>Stranka v XHTML</title></head>
<body><p>
Neparovy tag: <input type="text"/>

</p></body>

</html>*

1.3 Webové prehliadace

Siett WWW je implementovand ako systém klient-server, a to prostrednictvom rozsiah-
lej verejnej siete Internet. Medzi tri sucasti kazdého systému klient-server patri strana
klienta, strana serveru a tieZ siete. Na nasledujicom obrazku st zndzornené¢ zakladné

sucasti tvoriace siett WWW.

Strana klienta je urcend hlavne prehliadacom. Webovy prehliada¢ predstavuje takzva-

ného tlmocnika webovych serverov a je vel'mi dolezité rozumiet’ podpore prehliadaca
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a jeho schopnostiam. Typy prehliadacov sa budu liSit' v zavislosti na uzivatel'och.
Zo Sstatistik vyplyva, ze mapované webové servery uprednostiiuju urcity prehliadac,
avSak nemusi to znamenat, ze nd$ webovy server bude vykazovat rovnaké Ccisla
o pouzivanych prehliadacoch, je to len pomerne pravdepodobné. Treba si pozriet’ svoje

subory protokolov a zhodnotit’ uzivanie prehliadacov. [26]

Vlivy spolecnosti
O atietiho Ucastnika

Médium webu D 8 O

Dalsi procesy
Dalsi procesy na strang serveru
na strang

Kienta Otédzky penosu dat

Strana klienta
Sirana serveru

D . Trasa komunikaci = D
I eyl | & »:

L e Sit

Vniman{ [ @ \ /

Vnimdni vyvojdie

uzivatele Hardware klienta Fyéic‘ké Hardware setveru
4 vzddlenost Rychlost
EZ::‘E‘? st systemu Sifovy protokol CPU/Systému
Roziseni il bt
o2 aplikace (HTTP) Rychlost disku
abrazovky Sitovy adaptér
Podpora barev  [™————""| goftware serveru
Ryphlosl disku Operacni systém
Sitovy adaptér Software webového
Software klienta Serveru
Operacni systém Aplikacnf software
ProhliZet Databdze
Technologie Technologie na
na strané klienta Sggl“e Serveru
El'sﬂa\;/IL/XHTML Moduly serveru
: Moduly JAVA
JavaSeript Skripty na strang
serveru (ASP, GFM,
PHP atd))

Obr. 1 Sucasti webového média [26]

Pokial’ sa zmienime o ,,modernych* alebo ,Standardom odpovedajucich® webovych
prehliada¢och, mame na mysli prehliadace, ktoré podporujat HTML a XHTML, CSS',
ECMAScript a W3C Document Object Model. Tieto zékladné Standardy pomahaji

dizajnérom a vyvojarom vykroc€it’ zo zastaranych metdd. Aktualizované verzie prehlia-

' CSS je skratka pre kaskadové §tyly, je to vieobecné rozsirenie (X)HTML. Konzorcium W3C oznaluje

CSS ako jednoduchy mechanizmus na vizualne formatovanie internetovych dokumentov. [52]
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dacov, ktoré postupne prichadzaji na trh, kladd omnoho va¢si doraz na zhodu so Stan-

dardmi a sucasne obsahuji aj menej chyb.

V sucasnosti medzi péticu najpouzivanejSich prehliadacov podla Statistik spolo¢nosti

Net Applications patri Internet Explorer, Firefox, Chrome, Safari a Opera. [54]

Verzia prehliadaca je len jednou zo Statistik, ktoré ma webdizajnér k dispozicii, pretoze

mozno vyuZzit’ aj nasledujuce Statistiky [9]:

» Aku verziu jazyka JavaScript prehliada¢ podporuje a¢i uzivatel povolil

v nastaveni prehliadaca skripty?
» Aky operaény systém uzivatel’ vyuziva?
» Aké ma nastavenie rozliSenie monitoru (640 x 480, 800 x 600, 1024 x 768)?

> Aké nastavenie hibky farieb pouziva?

1.4 Webhosting a doména

1.4.1 Webhosting

Webhosting je priestor pre WWW stranky, ktory je zviazany s doménou, teda adresou
stranok. Pokial' doménu vlastnime a potrebujeme na nej umiestnit WWW stranky,

ako napr. firemnt prezentaciu, fotogalériu a podobne, potom je potrebny webhosting.

Kazdy webhosting sa nie¢im liSi, pontka rdézne sluzby, a preto tiez za kazdy sa plati
rozne. Spravidla jedna spolo¢nost’ pontka niekol'ko webhostingovych programov,

z ktorych je mozno vybrat’ si podl'a svojich poziadaviek.

Dolezita je kvalita sluzieb, ktoru si je bud’ nutné vyskusat’ alebo dat’ na rady tych, ktori
ich uz vyskusali. U kvalitného webhostingu su ddlezité najmai tieto parametre:
> bezpecnost’ — webhoster spravuje data klientov a okrem nich by k nim nemal
mat’ nikto iny pristup,
» dostupnost’ — dobra dostupnost’ je okolo 99,9 %, o znamend, Ze web nefungu-

je cca 9 hodin za rok.

» konektivita — webhosting je lepsi v rovnakej zemi, pre ktora su stranky urcené.

Dobry webhosting je rychly pri nacitavani stranok.
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» administracia — vyhodné je vybrat’ si webhosting, ktory ma administraciu, tak

si sami mézeme spravovat’ nastavenie svojich e-mailov, hesiel, subdomén a pod.
» podpora — dobra podpora by mala vediet’ rychlo a odborne poradit’.

» zazemie — profesionalny webhosting by mal mat’ kvalitné servery a najlepsie pre
rozne sluzby zvlast, ako napr. webserver pre stranky alebo mailserver
pre e-maily. Je to vyhodné pri vypadku jedného serveru, pretoze ostatné sluzby

funguju.

1.4.2 Doména

Doména predstavuje jedine¢né meno, respektive adresu, ktoré ked’ sa napiSe do pre-
hliadaca www stranok, zobrazia sa dané internetové stranky. Spravidla sa stretdvame

s doménou 2. alebo 3. radu, vynimo¢ne vSak s doménou 4. radu.

Doména 2. radu je v tvare menodomeny.sk, no vo vac¢Sine pripadov sa stretdvame
s tvarom www.menodomeny.sk 1ked po technickej stranke sa jednd o doménu 3. radu.
DalSie obl'ibené a obecne zname st napr. nadnarodné domény ako .com, .net, .org ale-

bo doména Eurdpskej tnie .eu.

Doména 3 radu sa nazyva niekedy ako subdoména, ma tvar subdome-
na.menodomeny.sk. Ak mame zaregistrovani doménu 2. radu a na§ webhosting to
umoziuje, je mozné si k nej zriadit’ subdoménu. Niektoré spolo€nosti pontkaju zriade-
nie domény 3. radu dokonca zdarma bez toho, aby sme museli mat’ registrovanu vlastni

doménu. [7]

1.5 Medzinarodné stranky

Vicsina smernic alebo pravidiel pre tvorbu medzinarodnych strdnok je na webe rovna-
kych ako pri vytvarani softvéru, a to napr. nepouzivat’ ikony zobrazujuce palce, nohy ¢i

iné gesta, ktoré mozu byt’ v inej kultare chapané ako ofenzivne, a pod.

HTML obsahuje mnoho medzinarodnych znakov zabudovanych vo svojich korenoch,
tiez sa stranky neriadia podla pravidla WYSIWYG, ale umoziuju posuvanie obsahu
a prisposobia sa l'ubovolnému pocitacu. Na web je mozné stranky prekladat” do inych

jazykov, ktorym sa rozvrhnutie stranky automaticky prispdsobi, ako napr. dlhSie slova.
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TakZze hlavnym bodom, na ktory je treba pri tvorbe stranok pamitat’ je pripravenost
k prekladu do inych jazykov. Netreba vytvarat’ stranku tak, aby sa celd rozpadla, pokial’

by niektoré slovo bolo dlhSie alebo bunky tabulky SirSie, nez sa oCakavalo.

Dalsou otazkou je interakcia v redlnom &ase, ktoré je na webe hlavnym dévodom, pre-
¢o ho Tl'udia pouzivaji. Treba mysliet’ na Casovy posun medzi jednotlivymi Casovymi
pasmami. VSetky Casy publikované na webe by mali spresnit’, ¢i st v AM/PM alebo 24-

hodinovom systéme.

Détum by sa nemal pisat’ Stylom 3/5. VZdy je lepSie vypisat’ meno mesiaca nez skratky,
ktoré by mohli navStevnikov stranok zmiast. Medzi d’alSie rozdiely patri pouZivanie

bodiek, symbolov meny ¢i skratky a mernej jednotky (napr. yardy vs metre).

Kontrola stranok z hl'adiska medzinarodnej pouzitelnosti je vel'mi dobrym sposobom,
ako zaistit’, aby webu rozumeli vS§ade. Spociva to v prezreti stranok 'ud’'mi z viac krajin,
ktori st schopni analyzovat’ design a upozornit’ na veci, ktoré st v rozpore s ich kultu-

rou ¢i jazykom. [21]
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2 PRISTUPNOST WEBU

Pristupny web ma za tlohu umoznit’ 'ud’om naplno vyuzit’ vSetky moznosti Internetu.
Pristupné stranky méze potom vyuZivat’ ktokol'vek bez ohl'adu, aké technické moZnosti

a fyzické schopnosti ma.

Strankam stikromného sektora prindsa pristupnost’ mnozstvo vyhod, pretoze vlastnik
webu déva 'ud'om najavo, Ze mu zdleZi na navStevnikoch svojich stranok. Okrem toho

sa takéto stranky umiestituja na lepSich pozicidch vo vyhl'addvacoch.

Pri hodnoteni pristupnosti sa nejedna len o zrakovo postihnutych navstevnikov stranok,
ale tyka sa vSetkych l'udi, ktorym zdravotné postihnutie neumoziiuje naplno vyuzivat’
moznosti webovych stranok. Pristupnost’ sa tyka aj navstevnikov, ktori kvoli urazu

nemozu doc¢asne naplno pracovat’ s pocitatom. [30]

Existuje niekol’ko dévodov, preco je vhodné mat’ web pristupny. Prvym dévodom je
viac obchodnych prilezitosti. MnoZzstvo prevadzkovatelov komerénych webovych stra-
nok predkladd tvrdenie, Ze hendikepovani uzivatelia nie s pre nich obchodne zaujima-
vi, o vSak v skuto€nosti nemoze obstat. Uz len napr. vo Velkej Britanii je pocet hen-
dikepovanych uzivatel'ov odhadovany na 8,6 milibnov a ich ktpna sila na 45 miliard

rocne.

Pristupny web je tiez tzv. ,;robot-friendly*, ¢ize roboti, ktorych pouzivaji vyhl'adavace
ako napr. Google, I'ahSie prechddzaju a indexuji webové stranky, a vd’aka dobrym vy-

sledkom vo vyhl'addvacoch stupa ndvstevnost’ stranok.

Pristupnost’ou webu mozno posilnit’ znacku. Tym, ze webova stranka nikoho nediskri-
minuje, dava vel'mi pozitivny signdl o svojej solidnosti, Co u verejnosti vzbudzuje pozi-

tivne emocie.

Zakonnost’ — kde nefunguje ani efekt zisku, ani efekt etiky, musi prist’ zdkon. Zakonna
uprava pristupnosti sa v roznych krajinach lisi. Niekde plati len pre inStitucie verejnej
spravy a samospravy, inde pre vSetky weby financované z verejnych rozpoctov, inde

zas pre vsetky subjekty, ktoré zamestnavaju zamestnancov.

Na to, ako urobit’ web pristupny, existuje niekol’ko metodik, ktoré presne Specifikuja

zéasady a kritéria. [431]
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2.1 Metodiky pristupného webu

2.1.1 Pravidla tvorby pristupného webu

Nové pravidla pristupného webu je metodika tvorby pristupného webu pre ucely novely
Zakona €. 365/2000 Zb. o informacnych systémoch verejnej spravy, uskuto¢nené zéko-
nom ¢. 81/2006 Zb. Ide o prepracovanu verziu pravidiel, ktord pévodne vznikla v roku
2004 ako Best Practise na Ministerstve informatiky v CR. K prepracovaniu doslo
v ramci vyskumnej ulohy projektu vedy a vyskumu, ktora bola vypisand v roku 2006
Ministerstvom informatiky. Vysledni podobu pravidiel eSte ovplyvnilo medzi rezortné

pripomienkové riadenie, ktoré zaistovalo Ministerstvo vniitra CR. [28]

Pravidla tvorby pristupnych webovych stranok st obsiahnuté v 37 bodoch, kde je zahr-
nuté takmer vietko, ¢o by mal moderny web spliiat, aby nebol viditeny len pre uréitt

skupinu l'udi. Tieto pravidla si dostupné v plnej ¢i v zakladnej verzii.

Pravidla pristupnosti webu sa nachadzaji v prilohe P I.

2.1.2 Blind friendly web

Iniciativa Blind friendly web vznikla na Slovensku ako jeden z vystupov kurzov obsluhy
vypoctove] techniky pre zrakovo postihnutych. Metodika Blind Friendly okrem uZiva-
telov so zrakovym postihnutim akceptuje vo svojich pravidlach aj iné znevyhodnené
skupiny uzivatel'ov, napr. s telesnym postihnutim. Ide o prvy projekt v SR, ktory vzni-
kol z iniciativy Obgianskych zdruZeni ako Unia nevidiacich a slabozrakych Slovenska a
eSlovensko. Vyznamna podpora projektu je zo strany Ministerstva dopravy, post
a telekomunikécii a Sjednocené organizace nevidomych a slabozrakych Ceska republi-
ka. Cielom je umoznit zrakovo postihnutym uzivatelom TlahSiu orientaciu
na webovych strankach pomocou portalu pristupnych stranok a poukézat’ na principy

bezbariérového webu, a dosiahnut’ dodrziavanie tychto principov. [7]

2.1.3 Web Content Accessibility Guidelines 2.0

11. decembra 2008 boli schvalené konzorciom W3C pravidla pristupnosti Web Content
Accessibility Guidelines 2.0 a bol im prideleny Statt odporacania. Od tohto momentu

su teda pravidla WCAG 2.0 preferované pred starSou verziou WCAG 1.0. [8]
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Dovodom schvélenia novych pravidiel bolo reflektovanie vyraznejSich zmien. Nova
koncepcia pravidiel je koncipovana do Styroch zékladnych principov, v ramci ktorych je

definovanych 12 pravidiel. [29]

Tychto 12 zékladnych pravidiel pristupnosti metodiky WCAG 2.0 je uvedené v prilohe
P II.

Vicsina metodik rozdeluje zésady pristupnosti do troch skupin, a to podla priority

[43]:

» Priorita 1 — webové stranky musia spliat’ dani zasadu, inak a stavaji nepri-

stupnym pre hendikepovanych uzivatel'ov.

> Priorita 2 — webové stranky by mali spifiat’ dana zasadu, inak je tazko pristup-

ny pre niektoré skupiny hendikepovanych uZivatel'ov.

> Priorita 3 — webové stranky by mohli spiiiat’ dana zasadu, pretoze tak ulah&ia

pristup hendikepovanym uZzivatel'om.

2.1.4 Section 508

Americky kongres vydal v roku 1998 zakon, podl'a ktorého su federalne urady povinné
vytvarat’ svoje informaéno-technologické prezentacie pristupné 'ud’om trpiacim postih-
nutim. Zakon sa vztahuje aj na prostredie webu a nazyva sa Section 508. Vd’aka Sec-
tion 508 by postihnuti I'udia mali mat’ moznost’ ziskat’ tie isté informacie ako l'udia bez

postihnutia, a to v rovnakej miere a kvalite. [25]
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3 DESIGN WWW STRANOK

Pojem webdesign nie je jednoznacny, ma rdzne definicie. MoZno ho vyjadrit’ ako proces
programovania podpornych funkcii webu alebo ako ndvrh vzhl'adu, ktorého pomocou

sa identifikuje spolo¢nost’ alebo jednotlivec, ktorému dany web patri.

Priblizne do roku 1995 sa pod terminom webdesign skryvalo vytvéaranie statickych
stranok vo formate HTML s prepojenym textom a grafikou. Cely obsah a funkcie boli
napevno zakdédované v kazdej jednotlivej stranke, avSak v stCasnosti su vytvarané tiez
dynamické weby, ktoré pomocou programovacich jazykov, ako JavaScript, ColdFu-
sion, SP a JSP, umoziujii okrem pouzitia stranok HTML, grafiky a Stylov CSS tiez

interakciu s databazami a prehliadac¢mi.

Dobry webdesigner chce sice vzdy vyuZzit' najnovsie technologie, ale musi tiez brat’
ohl'ad na to, Ze pokial’ pouzije novsie technologie, nemusia byt podporované hardwa-
rom a softvérom, a tym moze spdsobit’ uzivatel'om problémy s pouZitim. Lahko pouzi-
tel'né, rychle a graficky dobré weby mozno nast’astie vytvorit’ aj pomocou technolégii,

ktoré su uz v sucasnosti Siroko pouzivané a dostupné. [9]
Existuje 5 oblasti pokryvajucich hlavné aspekty webdesignu [26]:

» Obsah — zahma formu, usporiadanie obsahu webového serveru najCastejSie

prezentovana HTML kédom.

» Vizualne prvky — rozvrhnutie obrazovky webového serveru obvykle pomocou
technologie HTML, CSS, pripadne Flash a m6ze obsahovat grafické prvky
s dekora¢nou alebo naviga¢nou funkciou. Vizudlna stranka webového serveru je
vel'mi zretelnym aspektom webdesignu, hoci netvori najddlezitejSiu sucast’ toh-

to oboru.

» Technolégia — technoldgia v tomto kontextu odpoveda rozlicnym interaktiv-
nym prvkom webového serveru, hlavne tym, ¢o boli vytvorené programovacimi

metodami, napr. klientske skriptovacie jazyky ako JavaScript.

» Vykon — rychlost’ a spolahlivost’ prenosu dat prostrednictvom siete Internet
alebo vnutornej siete spolo¢nosti st spojené s pouzitym hardwarom alebo sof-

tvérom a Strukturou siete.
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>

Ulel — zamer, sakym je webovy server vytvoreny, je Gasto spojeny
s ekonomickymi ot4dzkami. Predstavuje pravdepodobne najddlezitejSiu sucast
webdesignu, preto by sa mal brat’ na zretel’ pri vSetkych rozhodnutiach tykaju-

cich sa ostatnych oblasti.

3.1 Ciele webovych stranok

K vytvoreniu webovych stranok by mal vzdy viest’ nejaky dovod. Pohnutky, ktoré veda

klienta k stavbe webu je vhodné zistit’ zrozumite'nymi a jasne formulovanymi otdzkami,

ktorymi ziskame predstavu o tom:

>

>

Co je cielom webu.
Na akych uzivatel'ov budu stranky zamerané.

Aké informacie by mal web obsahovat a ¢i predpokladéd, ze buda pribadat’

a kde.

Aké podmienky musi splitovat’ graficky design webu (logo, farby, typ pisma,
a pod.).

Ci existuji nejaké $pecialne poziadavky na web.

Taktiez by sme si mali byt’ isty tym, Ze tvorca webu i1 zadavatel’ mali pri diskusii

na mysli to isté, ¢ize ze v priebehu schodzky ste si rozumeli spravne.

3.2 Informac¢na architektura

., Cielom informacnej architektury je usporiadat a zorganizovat informacie na webu

tak, aby mohli byt vyuzité uzivatelom co najefektivnejsie.

3.2.1

Zber informacii

V prvej etape vyvoja stranok sa oc¢akéva zhromazd’ovanie informacii, z ktorych sa na-

koniec po upravach zostavi obsah webu, treba pocitat’ s tym, Ze firma ¢i jednotlivec,

ktori Ziadaju o vytvorenie webu, vobec nevedia, ¢o taky projekt obnasa. V idedlnom

pripade mozno vsetky informacie ziskat’ perfektne spracované od zadavatel'a webu.
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Pri tvorbe designu webu je vhodné sa porozhliadnut’, ¢o ponukaju konkurenéné stranky
s podobnym zameranim, vyhodnotit’ ich ispeSnost’ a zamysliet’ sa nad tym, ¢im ich nase

stranky v uzivatel'skej obl'ibenosti mozu predstihnut’. [12]

Na firemnych strankach by nemali chybat’ podrobné informacie o pontkanych produk-
toch, sluzbach a cendch, je potrebné dat’ zdkaznikom Co najviac informadcii, aby sa roz-

hodli, Ze nakupia prave v danej firme. [14]

3.2.2 Kratke texty

Na web by sa malo umiestnit’ len 50 % z celkového mnoZstva informacii, ktoré by sme
inak umiestnili na tlacené¢ médium, pretoze pre vacsinu Citatelov je Citanie z obrazovky
unavujlice. Pre pouZitie na webe s vhodné kratke a o¢ami I'ahko skenovatelné texty.

Dalsim dovodom je, Ze uzivatelia nemaju radi rolovanie stranok.

3.2.3 Zoskupovanie do kategorii

KIa¢om k prehl'adnej a uspeSnej informacnej architektire webu je existencia ¢o naj-
menSiecho poctu kategdrii. Odporuca sa nie viac ako sedem. V pripade malého
a jednoduchého webu, kde je mnozstvo informacii zanedbatel'né, nema zoskupovanie

do kategorii zmysel a pokracuje sa d’alej s jednotlivymi textovymi blokmi.

3.2.4 Hierarchia doleZitosti

V tejto faze budovania informacnej architektury je jednotlivym textom priradeny stupeni
dolezitosti. Hierarchiu vytvarame od najdolezitejSich informécii, alebo od najobecne;j-

Sich konceptov k menej doleZitym informacidm.

3.2.5 Vzijomné vzt'ahy

,Aby sa uzivatel orientoval v zloZitom suhrne navzdjom prepletenych informacii
na webu, vytvara si podvedome svoj vlastny mentdlny model webu, ktory odhaduje

«

vztahy medzi informdciami.
Webové informdacie byvaju najcastejSie prepojené vzajomnymi vztahmi tak, ze vytvaraja

tri mozné zakladné Struktury, a to postupnost’, hierarchia a pavucina. [12]
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3.3 Stratégia webovej prezentacie

Firemna prezentaciu na Internete je nutné vnimat ako sucast’ firemného marketingu
a nie ako samospasiteI'né médium, ktoré samo o sebe, bez d’alSej podpory, prinesie za-

vratné zisky.

Ak méme svoju doménu uz nazvanl, mame nie¢o, ¢o k nam dokaze priviest’ zdkazni-
kov. Je mozné napr. prestahovat’ sa do lepSich kancelarii, do iného mesta, dostat’ nové
telefonne Cisla, ale naSa WWW adresa firmu identifikuje celému svetu tak dokonalo, ze
ktokol'vek si nds a naSu prezentaciu na Internete moze vd’aka tejto adrese najst’. Adresu
je nutné aktivne presadzovat’ v redlnom firemnom zivote, vSade tam, kde sa naskytne.

Odporuca sa zverejnovat’

» v kazdej tlacenej inzercii — inzerat tak bude mat pokracovanie na Internete,
uSetri sa tym drahd reklamna plocha a Citatelovi sa tak naskytne cesta

k velkému mnozstvu informacii, ktoré ho zaujimaja;

» na vizitkach;

» na hlavi¢kovych papieroch a obalkach;

» v tzv. e-mail signature — podpise, ktory sa pripaja na koniec e-mailu;

» na firemnej peciatke;

» na firemnych Stitoch;

» na firemnych vozidlach;

» v prospektoch a letakoch, pretoze s jednym produktom, ktory je inzerovany, je
pontikand uzivatel'om Internetu cesta k celému sortimentu;

» na reklamnych predmetoch, akymi st pera, podlozky pod mys, a pod.;

» na obaloch produktov.

Vicsina tlacenych materialov ma svoju periodicitu, kedy st obmenované a doplitované
nov¢ informacie a udaje. Cim CastejSie a na réznych miestach sa bude adresa vyskyto-
vat’, tym viac sa bude vryvat’ do podvedomia verejnosti a tym vac¢si bude marketingovy

efekt, co méze v konecnom doésledku prispiet’ k posilneniu imidZu firmy. [23]
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3.3.1 Prezentacia na vystavach

Vystavy su zvlastnou prilezitostou k propagacii firemnych WWW  stranok. Mozno

na nich prezentovat’ existenciu stranok hned’ niekol'’kymi spésobmi, a to [23]:

» pasivne — pritomnostou WWW adresy na vysSie zmienenych materidloch, pro-
spektoch, letdkoch ¢i umiestnenim viditeI'ného transparentu s WWW adresou na

firemny stanok;

» aktivne — umiestnenim pocitaca s WWW prehliadacom a strankami na firemny

stanok.

3.4 Internetovy marketing

Internetova stratégia a internetovy marketing by mali byt’ sucastou marketingu kazde;j
firmy a webové projektu. Technicky dokonald, atraktivna a uZivatel'sky privetivd we-
bovéa stranka nestaci, je potrebny internetovy marketing, ktory sa postara o prilev no-
vych navStevnikov na stranky a moze prispiet’ k zvySeniu ziskov firmy. Podla viacero
prieskumov minimalne 70 % l'udi vyhl'addva web stranky vo vyhl'adavacoch, preto je
potrebné zaistit’ zviditeI'nenie internetovej prezentacie tak, aby sa po zadani relevantné-
ho kI'aicového slova zobrazovala na prvych poziciach vo vysledkoch vyhl'adavania (vid’

dalej). [4]

Hlavnymi vyhodami internetového marketingu su ,nizsie na naklady, vyssia adresnost,
meratelnost’ efektivity a dosiahnutych vysledkov, moznost jednoducho viest kampane

zamerané na vybrané lokalne trhy alebo na globalny trh. “

Medzi nevyhody zaradime ,, nizsiu penetrdciu Internetu najmd v pripade starsej gene-
racie, nizsia doveryhodnost sprav na Internete, nizka dovera pri on-line nakupovani

tovarov a sluzieb.

Spdsobov, ako mozno vo virtualnom prostredi propagovat’ jednotlivé produkty (vyrob-
ky asluzby), je velmi vela. V nasledujiucich odsekoch su uvedené najpouZivanejSie

internetové marketingové stratégie. [1]

> Bannerova reklama - Bannerovou reklamou sa mysli umiestiiovanie obrazkov,
vacSinou v tvare pruzkov, na stranky Casto navStevovanych serverov, prevazne

vyhl'adavacich sluzieb ¢i serverov velkych firiem. Ich tlohou je prildkat nav-
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Stevnikov na stranky inzerentov. Jednoduchym prekliknutim na reklamny pra-

7ok sa mozno preniest na WWW prezentaciu inzerenta. [23]

Viralny marketing - vyuziva uz existujiice socidlne siete na spropagovanie vy-
robku ¢i posilnenie povedomia znacky. Vyuziva pri tom skutocnost, ze l'udia
maju tendenciu informovat’ svojich znamych o vyrobkoch, sluzbach €1 informa-
ciach, ktoré sami povazuju za hodné pozornosti. Uplatiiuje sa tradicné ustne
podanie od ¢loveka k ¢loveku umocnené modernym komunikacnym nastrojom
ako napriklad Internet. Pojem viralny znamena spdsob propagécie Siriaci sa sa-
mocinnou reprodukciou. Vyhodou je oslovenie velkého poctu l'udi pri nizkych

nakladoch. [52]

E-mail marketing — efektivna a nizko ndkladova forma kontaktovania poten-
cialnych zakaznikov a obchodnych partnerov pomocou zasielania rozli¢nych in-
formacnych letakov, akciovych ponuk, zaujimavych produktovych noviniek,
a pod. Zasielanie tychto noviniek ¢i letdkov e-mailom sa uskutoc¢iiuje na zaklade
vopred definovaného zoznamu prijemcov, ktori s tym suhlasili a zodpovedaju

cielovej skupine. [31]

PPC (Pay Per Click) - jedna sa o platenu formu reklamy, inzerent plati za nav-
Stevnika svojho webu podl'a poctu klikov. NajzndmejSimi sluzbami su Google

AdWords a Etarget, taktiez Yahoo Search Marketing, adFOX, Sklik.

SEM (Search Engine Marketing) — predstavuje celkova obchodnt politiku,

reklamné kampane, obsah a stanovené ciele internetovych obchodov a webov.

SEO (Search Engine Optimization) - jednd sa o optimalizaciu internetovych
stranok a e-shopov pre dosiahnutie poprednych miest vo vyhl'adavacoch. SEO

je podrobnejsie venovana kapitola 4 — Optimalizacia stranok — SEO. [27]
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4 OPTIMALIZACIA STRANOK - SEO

Tym, ako zviditenit’ webovu stranku vo vyhl'adavaCoch a zvysit’ ich navStevnost’, sa
I'udia zaoberali uz od vzniku prvého vyhl'adavaca. Na to slizi metoda SEO — Search

Engine Optimalization. [40]

SEO oznacuje r6znu skupinu aktivit, ktoré mozno vykonavat’ za u€elom zvySenia ciele-
nej prevadzky, ktoré prichadzaju na web z vyhl'adavacich strojov. Mozno sa stretnat’ aj
s terminmi Search Engine Marketing (marketing vyhl'adavacich strojov), alebo Search
Marketing (marketing vyhl'ad4vania). Tieto aktivity zahfiaju aj veci, ktoré st nutné pre
stranku samotnt, ako napr. zmeny v texte a HTML kode, d’alej zahfiaji aj priamu ko-
munikdciu s vyhl'addvacimi strojmi a sledovanie d’alSich zdrojov prevadzky. Sucastou

SEO je tiez sledovanie, skiimanie a hodnotenie konkurencie.

SEO si netreba mylit’ s reklamou, aj ked’ m6Ze obsahovat’ reklamné komponenty, tak-
tiez sa nejednd o PR — public relations, 1 ked’ mdZe obsahovat’ Glohy komunikécie po-
dobné PR. Ide o oblast’ on-line marketingu priebeZne sa vyvijajucu, takZe moéze pdsobit’
na prvy pohlad celkom komplikovane, av§ak vo svojich zakladnych ciel'och je vel'mi

jednoducha. [11]

4.1 Katalogy a fulltextové vyhPadavace

4.1.1 Katalogy

Katalog predstavuje web obsahujiici mnozstvo odkazov na iné webové stranky spravid-
la radené do tematickych oblasti. Medzi najznamejsie slovenské katalogy patri Zoznam,
SZM, Centrum’, medzi zahrani¢né napriklad Yahoo!. V katalogu sa vyhladava pomo-
cou jednoduchého dotazu do vyhl'adavacieho policka, kde katalog porovnava zadany
dotaz s URL, kategoriami, nadpismi a popismi stranok registrovanych v katalogu, alebo
prechadzanim jednotlivych sekcii. Vyhladdvanie v katalogu neberie v ivahu obsah

stranky.

2 . ’ ;o ;v s . ) v .
Mnohé¢ katalogy st uz v sti€asnosti integrované s vyhl'adavacmi.
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Moznost'ou ako ovplyvnit’ poziciu stranky pri vyhl'adévani v katalogu je hlavne klico-
vé slovo v nadpise stranky. Vyhodu v katalégu maju viac¢Sinou webové stranky, ktoré
maju obecny ndzov domény (napr. autobazar.sk). V popise stranky je vhodné mat’ ¢o
najviac kli€ovych slov, ktoré maji s danou témou nieco spolo¢né a schval'uju sa rov-
nako dokladne ako v nadpise, pretoze katalégy vicSinou nevedia sklofiovat’ ani hl'adat’
podobné slova. V jednotlivych sekciach sa stranky radia hlavne podl'a hodnotenia full-
textového vyhl'adavada. Co vietko mdze byt v nadpise, v popise a do kol'kych sekcii je
mozné stranku zaradit, to mozno vycitat' z obecnych pravidiel registracie. ZlepSovanie

pozicie v katalogoch sa nazyva optimalizacia pre katalogy.

4.1.2 Fulltextové vyhPadavace

Vyhl'addva¢ definujeme ako software, ktory hl'ada, stahuje dokumenty, ako napr. we-
bové stranky, dokumenty textovych editorov, PDF. Tieto dokumenty indexuje do svo-
jej databdze, ¢o umoznuje navStevnikom vyhladavat pomocou jednoduchych

1 zlozitych dotazov. Medzi najznamejSie zahrani¢né vyhl'adavace radime Google.

Fulltextové vyhl'adavace sa skladaja z dvoch Casti, a to z robota, nazyvaného aj craw-
ler, spider, bot alebo pavik, a z webového rozhrania. Robot prechadza web, stahuje
subory a indexuje ich, pohybuje sa po webe uplne samostatne a nemozno mu nariadit’,
ako Casto ma na stranku chodit’, pamita si, kde bol a v jeho algoritme je naprogramo-

vané, kedy sa ma na danu stranku opat’ vratit’.

Pri vyhl'adavani sa na webovej stranke vyhl'adéavaca ulozi dotaz, ktory robot porovnava
so svojou databazou. AvSak nikto, okrem programatorov, nepoznd presny algoritmus,
ako sa radia vysledky vyhladavania, mozno sa len domnievat’, Ze je to v kombinacii
toho, kolkokrat avakej HTML =znacke sa hladany vyraz na stranke nachadza
a v popularite stranky, ¢omu sa hovori ranking stranky, napr. Google pouziva Page-

Rank.

4.2 Predpoklady pre optimalizaciu

Vyhl'addvace vidia stranky priblizne ako textovy prehliada¢ Lynx, takZe v pripade pou-
zitia niektorych technologii, ako napr. JavaScript, Flash, Rdmce, nedokdzu zaindexovat’

cely web. Kazdy vyhl'adavag je iny, niektoré dokdzu indexovat’ dynamické URL, ale vo
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Flashi nedokazu rozpoznat' iné odkazy a iné zas naopak. Ci je zaindexovany priblizne
cely web, pouziva sa porovnavanie poctu zaindexovanych stranok s celkovym poctom

stranok daného webu. [40]

4.2.1 JavaScript

JavaScript je programovaci jazyk. Pouziva sa v internetovych strankach a zapisuje sa
priamo do HTML kodu, ¢o je velkéd vyhoda, pretoze je to jednoduché. JavaScript je
klientsky skript, o znamend, ze sa program odosiela so strankou na klienta (do pre-
hliadaca) a tam je vykonavany. Protikladom klientskych skriptov st skripty serverove,

ktoré si vykondvané na servere a na klienta uz ida len vysledky.

Klientsky skript

server Klient ({tenar)

— PoZadavek
HTML + skript I:l

Zpracovani skriptu
v prohliZegi

Obr. 2 Klientsky skript [15]

Existujii aj iné jazyky klientskych skriptov, ako napr. VBScript, avSak st ve'mi malo

pouzivané.

JavaScript je Casto zamietiany s Javou, kde Java je samostatny programovaci jazyk

a ma s JavaScriptom len podobnu syntaxiu.

» Charakteristiky jazyky
JavaScript je jazyk:
» interpretovany — nesmie sa kompilovat’;
» objektovy — vyuziva objektov prehliadaca a zabudovanych objektov;

» zavisly na prehliadaci — avSak funguje vo vicsine prehliadacov;
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» case senzitivny — zalezi na vel’kosti pisiem v zapise;

» syntaxou podobny jazykom C, Java a podobnym.

» Obmedzenie jazyka
» JavaScript funguje len v prehliadaci.
» Uzivatel’ ho moze zakazat'.

» Existuji rézne odlisné verzie prehliadacov ajazyka, co vedie casto

k chybam.

» Nevie pristupovat’ k suborom, okrem cookies, ani k ziadnym systémovym

objektom.
» Nevie ziadne data ulozit’, okrem cookies. [15]

Vyhl'addvace JavaScript vel'mi ¢asto neindexuji, pokial’ by teda bola navigacia webu
uskuto¢nena pomocou JavaScriptu, hrozi nebezpecenstvo, ze vyhladavace nedokéazu
odkazy najst, pretoZe st schované za JavaScriptom. MdZe sa teda stat, Ze web vypada
skvelo, funguje skvelo, ale zaindexovana je len ivodna stranka. Podstatné informacie
ale mo6Zu byt na celom webe. Vhodné je ho pouzit, napriklad pre kontrolu polia odo-

sielajuceho formuldra, vtedy je vhodné ho schovat’ do stiboru:

'

<Script src="java.js"></script>

4.2.2 Flash

Flash aplikacia je vyvinutd firmou Macromedia a jednd sa o samostatnu technologiu,
ktora sa Casto vklada do webovych stranok, ¢ize Flash je nieCo na spésob obrazkov na
webovej stranke vhodny pri prezentdciu, reklamu a vSetko, kde je primadrnym cielom

zaujat’.

Pre optimalizaciu pre vyhl'adavace je Flash nepouzitelny, pretoZe ho vacSinou nevedia
indexovat’. S indexdciou st uz, samozrejme, prvé pokusy, ale zatial’ skor vo faze vyvo-
ja, napriklad Google dokéaze Flash cCiastocne cCitat. Asi najvacSou chybou je pouzitie

Flashu pre navigaciu, pretoZe robot zaregistruje prva stranu, ale ostatné uz nevidi, a tak
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odide. Ked’ uZ je teda na stranke Flash, je nutné ho doplnit’ textovymi informaciami,

pripadne urobit’ neflashovl verziu.

4.2.3 Splash page

Splash page definujeme ako vstupnu stranku obsahujucu len vel’ky obrazok alebo flas-
hovli animaciu. Po jej ukon€eni dost’ ¢asto prichddza presmerovanie. Toto tvodné pri-
vitanie je Uplne zbytocné pre uzivatela, pretoze kto je ochotny ¢akat’ 30 sekind na to,
nez prebehne intro stranky vo Flashi a pokial’ si na to pockd, druhy krat to uz nebude
chciet’ vidiet, ak to tam teda je, mal by Flash obsahovat’ moznost’ preskocit’ intro a
na spodnej Casti stranky by mali byt’ odkazy na hlavné Casti webu. Niektoré vyhl'adava-
¢e takéto stranky oznacia ako spam a odmietnu ho indexovat,, pretoze neobsahuji dos-

tatok kvalitného obsahu.

4.2.4 Ramce

Ramce (frames) sa dodnes pouzivaji pri tvorbe stranok. Popri tabuliek a CSS je to za-
kladna moznost’, ako stranku rozvrhnat'. Zakladny stibor ramcov definuje, v ktorej Casti

sa nachadza menu a v ktorej vlastny obsah stranky.

Hlavny problém ramcov je s vyhl'addvacimi robotmi. Niektoré totiz uplne odmietaji
indexovat’ a zaindexuju len Cast’ neoframes. Ponuknu uZzivatel'ovi len odkaz na konkrét-
nu stranku a nie na rdmce. UZivatel'ovi sa potom vac¢Sinou zobrazi stranka bez navigac-
ného menu, ¢o zna¢ne znizuje pravdepodobnost, ze taky navstevnik na stranke zostane

dlhsie. Problém moZe nastat’ aj pri tlaci, kde miesto obsahu sa vytlaci len menu.

Vyhodné su v pripade, ak sa jednd o webové chaty. Vzdy teda zalezi na konkrétnom
projekte, ale musi sa mat’ na paméti, Ze pouzitie rdmcov moze znamenat’ nemoznost’

spravnej indexécie vyhl'adavaca.

4.2.5 DalSie
» Kilikacie obrazkové mapy — obrazok rozcleneny v HTML na mensSie Casti.

> Rozbalovacie menu - pri pouziti 50 iviac zoradenych poloziek
v rozbal'ovaciom menu sa uzivatel stdle orientuje v navigatnom systéme. Exis-

tuje len vel'mi mélo robotov, ktori dokézu cez takéto menu prejst’.
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> Dynamické stranky — problém nastava pri URL, v ktorom st premenné za
otdznikom (napr. www.priklad.sk?id=zdyid2 1=abcdetail=dfg), o je tazko za-

pamatatel'né pre uZivatel'a ¢i vyhl'adavac.

» Session ID — pouziva sa pri identifikacii uzivatel'a. Ked’ze robot vyhl'adavaca si
cookies neukladd, dostava pri pouziti session ID pri kazdej navsteve iné URL.

Vyhl'adévace stranky pouzivajuce session ID ¢asto odmietaju indexovat.

> Casté zmeny v URL — napr. pri prevode dynamickych stranok na statické. Po-

vodna URL nesmie prestat’ fungovat’.

» Automatické presmerovanie — by sa malo pouzivat’ len pri zmene URL adre-
sy.

» Duplicitna URL — pri odkazovani na stranku nutné dodrziavat’ len jednu verziu
http adresy. Vyhl'adavace vzdy zobrazia len jednu verziu stranky, ktora je dupli-
citna.

» Validnost HTML kédu — webové prehliadace dokazu zobrazitt HTML kéd aj
s vel'’kym poc¢tom chyb. Robot by to mal zvladnut’ tiez, moZe sa vSak stat’, ze pri
neukoncenej znacke moze zamenit’ text za HTML znacku. Aby sa tomu zabra-

nilo, pouZivajl sa pre kontrolu validatori, napr. od W3C.

» Velkost’ stranky v KB — ddlezita pre uzivatel'ov, ¢o pouzivaju pripojenie na
internet cez modem, aj pre robotov. Ak velkost’ prekro¢i hodnotu, mozu stran-
ku prestat’ stahovat’ a zaindexovat’ len stiahnutt Cast’. Pre otestovanie velkosti

stranky sliZi napr. Web Page Analyzer. [38]

4.3 Metédy SEO

Metody SEO mozno rozdelit’ na on-page a oft-page faktory.
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4.3.1

On-page faktory

On-page optimalizécia zahfiia vSetky techniky, ktoré priamo suvisia s vylepSenim fakto-

rov na strankach.

>

4.3.2

Titulok stranky — najdoleZitejs$i prvok z hl'adiska SEO, stranka by mala mat’
unikatny obsah, teda aj titulok.

KrPucové slovo v URL — adresa by mala byt uzivatel'sky prijemnd, obsahovat’
kl'acove slova.
Meta description — stranka ziska d’alSie kladné body v hodnoteni robota pri

vyuziti vhodnych kI'aiCovych slov v meta description.

Meta keywords — niektoré vyhl'adavace tento tag ignoruji, dobré je ho vSak

vytvorit’ pre kazda stranku zvlast.

KrPucdové slova (keywords) — vyber slov je najddlezitejSou ¢astou SEO. Ide
o najvyznamnejSie a najdolezitejSie slova a slovné spojenia, ktoré su schopné

vyjadrit’ ako obsah stranky, tak aj predmet uzivatelovho dotazu.

Nadpisy hl, ..., h6 — nadpisy na stranke je nutné vkladat’ do tychto elementov.
Najdolezitejsi je nadpis hl.

Tucné pismo, kurziva — zvyraznené aspon jedno kl'i¢ové slovo tucne, jedno

kurzivou.

Popisy pri obrazkoch — beZny robot pri fulltextovom vyhladdvani nie je
schopny rozpoznat’, ¢o je na obrazku, ale dokédze spracovat atribut alt a s nim
d’alej pracovat. Jednd sa o povinny atribut, ktory zobrazi alternativny text
v pripade nenacitania obrazku. Atribut title je nepovinny, ukazuje sa v pripade,

ked’ sa na chvil'u zastavi mySou nad obrazkom.

Kvalitny a originalny obsah — pokial’ moZno pravidelne a Casto aktualizova-

ny.

Off-page faktory

Off-page faktory su vSetky odkazy veduce z inych stranok na internete na danii webovu

stranku.

39



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 40

» Spitné odkazy (back links) — jeden z najdolezitejSich off-page faktorov, dole-

Zity je pocet a kvalita spdtnych odkazov.

» Hodnotenie stranky — ¢im vysSie hodnotenie vyhl'adavaca (hodnota rankingu),
tym lepSie.
» Anchor text — text odkazu, alebo viditeI'na Cast’ hypertextového odkazu, ktory

je podtrhnuty a odkazuje na inu stranku. V texte by malo byt’ vystizne uvedeng,

kam dany odkaz vedie alebo €o sa stane po kliknuti naii. [36]

4.4 Neetické metody SEO

Niektoré techniky SEO st neetické, a preto su vo vyhl'adavaci penalizované.

4.4.1 Spam

Vicsinou sa jednd o to, akym spdsobom je dand technika pouzitd a nie vSetky hned’
musia byt spamom. MoZno povedat’, ze ide o techniky na oklamanie vyhl'adavacov,

z ktorych neprofituje uzivatel.

» Skryty text alebo odkazy — ked’ text ma rovnaku farbu ako farba pozadia,
pre uZivatel'ov je neviditelny. Skryty text v menu, ktory sa objavuje po prejdeni
ukazovatel'a mySou na menu nie je spam, pretoze menu uzivatel’ vidiet moze.
Skryty odkaz ma& rovnaka farbu ako obyCajny text aje schovany

napr. v bodkéch na konci viet, v malych obrézkoch a pod.
» Maly text — Casto umiestiiovany na koniec stranky, nemozno ho precitat’.

» Klamné a ¢asto opakované slova — klamné slova su také, ktoré nemaji ni¢
spolo¢né so skutocnym obsahom stranky, ako napr. slovo ,,sex* na stranke in-
ternetového obchodu predavajuceho elektroniku. Opakovanie slov je napr. pou-
zitie slova 15 krat za sebou, avSak Casto to nepomaha dosiahnut’ lepSich vysled-
kov, lebo kazdé slovo ma na stranke urciti vahu a méze nastat’ presne opacny

efekt.

» Cloaking — vytvaranie Specidlnych stranok pre vyhl'adavacie roboty, robotom

sa podstva ind stranka ako beznému Cloveku.
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» Klamné presmerovanie — odkaz, ktory presmeruje uzivatel'a na ina stranku,

nez na akua chceel.

> Doorway pages — vytvorenie viac stranok, ktoré nemaji ako také iny ucel,
ako smerovat’ na domovsku stranku, a tak zaistit’ lepSiu poziciu. Za doorway
pages nie je povazovana registracia domény druhého radu pod viacero narod-

nych domén.

> Duplicitna stranka — ma rovnaky obsah ako niektord d’alSia stranka na webe.

Vyhl'addvace tak zobrazuju stranku len jeden krat.

» Tapetovanie katalogov duplicitnymi doménami — obstaranic viac domén
s rovnakym alebo len trochu odliSnym obsahom s t¢elom viacnasobnej registra-

cie do jednej sekcie katalogov, ¢im sa nasledne zvySuje PageRank.

4.4.2 Spam report

Spam report je stranka, kde sa hldsia neetické techniky. Bez jeho existencie by pravde-
podobne existovalo omnoho viac l'udi, ktori by spam pouzivali ako u¢inni marketingo-

vl met6du. [40]
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II. PRAKTICKA CAST
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5 PROFIL SPOLOCNOSTI XY, S. R. O.

Spolo¢nost” XY, s. r. 0., so sidlom v Povazskej Bystrici, ,, bola zalozend v roku 2002
dvoma fyzickymi osobami ako ZDRUZENIE s podnikovym planom vyddvat Easopis
a katalog Motomagazin, prospekty, periodické a neperiodické publikdcie, organizovat
Sportové podujatia a poskytovat' servis motocyklovym importérom. Firma od svojho
zalozZenia v roku 2002 produkovala casopis Motomagazin ako Stvrtrocnik a jedenkrat

rocne katalog Motomagazin“. [10]

V sucasnej dobe vedenie firmy tvoria dvaja konatelia. Firma zamestnava jedného za-
mestnanca a grafika. So spolo¢nostou spolupracuje 18 externych dopisovatelov
a 1 sprévca portalu a webovej stranky, ktori vykonavaji svoju ¢innost’ na zaklade Do-

hody o vykonani prace.

Ako vydavatel’stvo bola spolo¢nost’ zakladatel'om SMN — Slovenskych motocyklovych
novin, ktoré boli publikované od roku 2003 do 2005 ako mesacnik, a firma tym prinies-
la na slovensky trh prvé motocyklové noviny. Poziadavky trhu na lepSie grafické
a materidlovo spracované¢ informacie na kvalitnom papieri, donutili firmu ukoncit’ pub-
likdciu SMN, ¢im spolocnost’ presla na vydavanie Casopisu a katalégu Motomagazin vo

forme mesacnika.

Firma od svojho vzniku taktieZ vytvara na kI'a¢ PSL noviny pre zamestnancov spoloc-
nosti PSL, a. s. sidliacej v Povazskej Bystrici, ma na starosti grafiku, Stylistiku, tlac

a osvit.

Medzi jej predmet Cinnosti patri aj organizovanie Sportovych, spolocenskych ¢i kultar-
nych podujati. Preto od roku 2002 do roku 2006 firma organizovala motocyklové Spor-
tové podujatie s nazvom ,,Honda Bike Day* zamerané na propagaciu ¢asopisu Moto-
magazin a Slovenskych motocyklovych novin, tiez na kultarnu podporu motocyklového

diania na Slovensku.

V roku 2007 firma odkupila renomovany portal www.motocykel.sk a stala sa jeho no-
vym prevadzkovatelom. Portal je zamerany pre priaznivcov motocyklového diania
na Slovensku, ¢i v zahrani¢i a tvori jeden z hlavnych prvkov propagacie ¢asopisu a ka-

talogu Motomagazin.
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6 ANALYZA FIREMNEJ WEBOVEJ PREZENTACIE

6.1 SWOT analyza spolo¢nosti XY, s. r. o.

Je dolezité sledovat’ a vyhodnocovat’ vyvojové trendy v neustale sa meniacom prostre-

di. Pre dosiahnutie efektu je potreba oslovit' cielova skupinu klientov, poniknut’ im

svoje produkty a sluzby v spravnom cCase, na spravnom mieste. Z vysledkov SWOT

analyzy je zrejmé zhrnutie informacii o suCasnom stave firmy, a to z hladiska viditel-

nosti pre kI'i€ovych zédkaznikov. V SWOT analyze sa vopred zamyslim nad podnikanim

a zamerom, ktory je na sti¢asnom webe prezentovany, a na ktory sa chcem v novom

firemnom webe zamerat. Zanalyzujem vSetky prednosti, o méze firma XY, s. r. o.

ponuknut’ viac ako ostatni a dolezité je taktiez definovat’ slabiny, Cize aspekty,

v ktorych firma zaostava.

Silné stranky

>

YV VY YV V V V V¥V

A\

Silné postavenie spolo¢nosti na trhu.

Vytvorené dobré meno firmy na trhu.

Vel'mi dobré a dlhodobé obchodné vztahy.

Siln4 znacka na trhu.

Stabilné ceny Casopisu a katalogu od zacCiatku existencie firmy.
Vyhodna poloha a dostupnost’ k obchodnym partnerom.
Zaujem l'udi o motocyklové dianie na Slovensku.

Cenné skusenosti managementu firmy v danom obore. Firma je na trhu 10 ro-
kov a management firmy ma v tejto oblasti celkovo 16 rokov praxe.

Dynamicky hospodarsky rast.

Rastlice marketingové aktivity firmy.

Spolo¢nost”  disponuje aj velmi zndmym motocyklovym portdlom
www.motocykel.sk, ktory na Slovensku ma len jedné¢ho konkurenta, ato

www.motoride.sk. Portal dopomaha dostat’ informacie nacas von a tvori vel'mi

dolezitt marketingovu aktivitu firmy.
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Slabé stranky

>

YV VY VYV V

Nedostatok kvalifikovanych pracovnych sil v regione.

Obmedzena schopnost’ konkurovat’ na zahranicnom trhu.

Nedostatok zamestnancov, z coho vyplyva prili§ vel'ka ¢asova narocnost’.
Vysoké naklady firmy na tla¢ a distribtciu.

Firma disponuje len produktovymi webovymi strankami, a to
www.motomagazin.eu, chybaja jej Cisto firemné stranky, ktoré by reprezentova-

li spolo¢nost’.

Prilezitosti

>

YV VYV ¥V V V V¥V

Stale zvySovanie povedomia u zdkaznikov a obchodnych partnerov.
Spolupraca so zahrani€énymi organizaciami.

Priliv zahrani¢nych investorov.

Nizka konkurencia na slovenskom trhu.

Zastupenie vsetkych motocyklovych znaciek na slovenskom trhu.
Sirsie vyuzitie Internetu na propagaciu firmy a jej aktivit.

Vytvorenie novej firemnej webovej stranky ¢isto na prezentaciu firmy, produk-

tov a ¢innosti.

Hrozby

>

>

>

>

Rastuca medzinarodna konkurencia na slovenskom trhu.
Pokles dopytu v rdmci doméaceho motocyklového diania na Slovensku.
Podcenovanie l'udského faktora.

Zastarané webové stranky.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

MOTOMAGAZIN 04/10
SLOVEVSK Y MOTOCYKLOVY MESACUK

mntﬁmngnzm

Motomagazin 04 / 2010 je ¥ predaiji Najvati a najlacnejsi kataldo motocyklov a
o0d 22. 03. do 20. 04. 2010 ATV na Slovensku!

mmsizmagEziney

Obr. 3 Screenshot sucasnych webovych

stranok spolocnosti XY, s. r. 0. [20]

Kupte si novy motocykel alebo
skuter Yamaha v akcii

Rocket Start do 30.4.2010

a vyberte si jeden z dvoch bonusov:

KKKKKKK motocykel sk i ‘hmwa g
VAGSI @3 prisludenstvo, oleje a maziva eaar
VVBER

Inzercia | Glanky | Forum | Chat | Kelendir | Albumy | Kataldg | Poita | »Tz... | mo |F.-(-hrk

Rozbehnite to
za najvyhodnejsie
ceny!

Clanky a o
b, B
4 (m»yﬂ e .
st >
Vel Ford Mustana na ustom o

FIONDA | | tooivse | stmmaghese
Chatu:
CB1000R

9756-EUR
9250 EUR

slovakar g

aaaaa

Em i )

Obr. 4 Screenshot motocyklového portalu
spolocnosti XY, s. r. o. [18]

6.2 Konkurencné prostredie

Pred analyzou webovych stranok spolo¢nosti XY, s. r. 0. nacrtnem konkurentov, ktori
su doblezitou sucast'ou marketingového planovacieho procesu. Hrozbou pre spolo¢nost’
je vznik nového motocyklového konkuren¢ného Casopisu ¢i kataldgu, pripadne nového
webového portalu zameraného Cisto pre danu cielova skupinu. Z vysledkov analyzy

konkurencie zhodnotim, akym chybam sa bude potrebné v projekte novej firemnej we-
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bovej prezentacie vyvarovat, pripadne ¢o bude mozné vyuzit'. Na zaklade pohovoru so

[ 24

spolo¢nikmi firmy boli zvoleni dvaja najvac¢si konkurenti, a to:

> ZdruZenie technickych $portov a &innosti POBYS® (d’alej len POBYS) -

v sucasnosti je najva¢sim konkurentom pre firmu so sidlom v Povazskej Bystri-

ci, spolo¢nost’ je vydavatel'om Casopisu Svet Motocyklov.

jediny ginsky GEastnik

MotoGP 125

Obr. 5 Screenshot domovskych we-

bovych stranok spolocnosti POBYS
[24]

> Astron Studio CZ a.s.* - ¢esky konkurent Astron Studio CZ a.s. je vydavate-
I'om casopisu a kataldégu Motohouse a d’alSich publikacii. Ma délezité postave-
nie na trhu v Ceskej republike, na Slovensko prisiel len so zmensenou &eskou
verziou, ktord nezachytdva slovenské dianie a taktiez tdto spolo¢nost’ na Slo-

vensku nema redakciu, ¢im ju moZno povazovat za nie tak silného konkurenta.

* URL: http://www.pobys.sk/

* URL: http://www.motohouse.cz/
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Home | Akce | Forum | Online klub | Download | Link:

Obr. 6 Screenshot domovskych webo-
vych  stranok  spolocnosti  Astron

Studio CZ a.s. [19]

6.3 Obsahova analyza

V obsahovej analyze budem analyzovat’ stranky spolo¢nosti XY, s. r. 0. ajej konku-
rentov z hladiska kvality a kvantity obsahu webu a taktieZ sa poktisim o zhodnotenie

rozloZenie stranok.

XY, s. r. o.

Webové stranky spolocnosti XY, s. r. 0. su na prvy pohlad jasne a prehl'adne Struktu-
rované. Hned’ pri nacitani domovskej stranky www.motomagazin.eu sa objavi hlavna
stranka, ktora ihned’ poskytuje prehl'ad o aktualnom vydani ¢asopisu a katal6gu Moto-
magazin. UZ na prvy pohlad je zrejmé, Ze tieto stranky su orientované cisto na tento
produkt a nie st teda firemnou webovou prezentaciou, dokonca na hlavnej stranke ani

nie je ziadne viditel'né logo firmy.

RozloZenie stranok je vyhovujuce, web pouZiva horizontalne textové menu, ktoré sa
sklada zo 6 odkazov, a to ,,Home*, ,,Archiv, , Komer¢na inzercia®“, ,,Honda Bike Day*,
,Redakcia“ a ,,Predplatné 2010%. ,,Archiv®, ,,Komercnd inzercia“ a ,,Redakcia* je blizSie
Specifikované rolovacim menu s moznostou vyberu z ,,Archivu“ od roku 2005 az po

sucasnost’. ,Komeréna inzercia“ sa deli na ,Portfolio“ a ,,Cennik®, kde
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po kliknuti na ,,Cennik* sa priamo objavi okno Outlook Expressu s novou spravou.

,Redakcia® je zlozena zo ,,Stala redakcia* a ,,Externi spolupracovnici®.

POBYS

Webové stranky zdruzenia POBYS na prvy pohl'ad nevyzeraju ucelene. Na l'avej strane
sa nachadza vertikidlne textové menu skladajice sa z 5 cCasti (,,Zdruzenie Pobys®,
,Clanky*, ,Inzercia®, ,»Vyhladavanie®, , Kontakt*) a 15 pod casti. Horizontdlne menu
sa nachadza v pravom hornom okne, sklada sa zo Styroch odkazov, ato ,,Home*,
»Spat™, ,,Vpred®, ,,Reload”, bez ktorych by sa stranka pravdepodobne zaobisla, pretoze
kazdy prehliada¢ ma moznost’ vratit’ sa spat’ alebo ist’ vpred. Toto isté menu sa nacha-
dza aj na konci stranky. V pravej Casti stranky je umiestneny blok prezentujuci on-line
vydanie ¢asopisu Svet motocyklov. Navstevnikom umoziuje prechddzat’ nielen sucasné
vydanie ¢asopisu, ale taktiez starSie ¢isla. Pre zaujemcov o pravidelné zasielanie ¢asopi-
su je tu umiestneny aj odkaz pre realizaciu predplatného. Podl'a m6jho nazoru blok nie
je technicky prili§ dobre spracovany, pretoze v zavislosti na réznych webovych prehlia-
dacoch sa jednotlivé odkazy vzajomne prekryvaju, cCo je mozné vidiet

na nasledujucom obrazku.

Svet motocy kiov

Obr. 7 Prekryté menu [24]

Na hlavnej strane sa nachddza prehl'ad aktualit, je vidno, Ze stranky su pravidelne aktu-

alizované, vypoveda to o skuto¢nom zaujme zaujat’ klienta.

Firemné stranky POBYS nemaju vypovedaciu informa¢nu hodnotu, akti by mali mat’.

Ich doména www.pobys.sk napovedd, o aka firmu sa jednd, avSak nemozno najst’ po-
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pis, na ¢o sa firma konkrétne Specializuje, nezainteresovany ¢lovek nezisti, Ze je vyda-
vatelom casopisu Sveta motocyklov, pripadne aké aktivity a ¢innosti zdruzenie vyko-

nava.

Astron Studio CZ a.s.

Web spolo¢nosti Astron Studio CZ a.s. na prvy pohl'ad zaujal a mozno z neho hned’
vycitat jeho informac¢ny obsah. Jedna sa o produktovi webovu stranku prezentujacu
casopis Motohouse. Stranka je vel'mi prehl'adne Struktirovana. Na Tlavej ¢asti mozno
spozorovat’ vertikdlne menu skladajace sa zo 14 odkazov. Na stranke sa nachadza tak-
tiez jednoduché horizontdlne menu zloZené z 8 odkazov. Telo stranky tvoria novinky,

ktoré su pravidelne aktualizované.

Na stranke chyba prezentacia firmy, dokonca len tazko na Internete identifikovat’, kto-

ré4 spolocnost’ je vydavatel'om ¢asopisu a katalogu Motohouse.

| Pozvinka na KTM Festival 2010 undefined
| KTM zve viechny pifznivce oranZové -
znatky 24. a 25. 04. 2010 do B&lé pod
Bezdézem (u Mladé Bolaslavi).
Dvoudenni akee plné je#déni, z3vodd a
veterni zébavy je urfeno pro jezdce
vEech motocyklovych ...

MOTOSKOLA volna mista

!l v pondé&li 19.dubna a v dtery 20.dubna se v
Ern& jede prvni Motofkolz. Jak jsme nyni
=jistili, v soupisu zdjemcd jsou jestd posledni
volnd misteka...nechcete tedy nékdo dorazit? e
Stadi si ... ﬁ

a

Nabidka zaméstnani - Mototechnologi

Kluci = Mototechnologi hledaji do svého - = ;

tfmu nové spolupracovniley. Tady je o 25

jejich nabidka: Jsme miady tjm firmy : : Elanky [«
MotaTechnologi zabyvame se servisem ? or | AND Hledej

a prodejemn motocykld a jejich
pfislufenstvi.

Druhé kolo soutéze Anketa A\
Sitem hlzsovéni profls sedmdesstks sdeptek. 2 B
nich jste si tady n= webu vybrali desat

Na autodromu v Most& mam

nejispéinijiich, a ted je na Zase, zapojit i nejradéji...
£ftenafe samotného £asopisu. ... ¥ nasledujicim ol
wydani MH (4. _! oba vracaky

333 %

PORTIMAD . [ rychlé zatag
Zdravime = druhého zévadu superbiki. =i

Je sobota veter, tady uf po kvalifikaci.

Kuba dnes skvéle prvni misto v ! retardér
mé&feneém tréninku(!), 8 nakonec Sesty | 14.5 %
v Superpole (podrobnosti v Zasaku). A

Vybrali ...

Archiv ===

Obr. 8§ Webova stranka spolecnosti Astron Studio CZ a.s. [19]
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6.4 Grafické prvky a dizajn

XY, s. r. o.

Volbou farieb by sa stranky dali oznacit’ za vhodné. Stranky st vedené vo farbach tri-
kolory, a to Cervend, Sedéd a doplitujuca biela. Dominantna farba je cervena. Tieto farby
su intuitivne zadané, pretoze koreSponduju s logom Casopisu. Stranky s na prvy po-
hl'ad vyrazné a putavé, o docieluji taktiez dva obrazky titulnej stranky aktudlneho
Casopisu a katalogu. Z marketingového hl'adiska boli farby zvolené spravne, avSak vy-

volavaju staticky dojem.

Najvyraznejsi je kontrast farieb Cervena a biela, kde bielu predstavuje horizontalne tex-
tové menu, Co spdsobuje, Ze ndvstevnik stranok sa moze jednoduchSie na strankach
orientovat’, a tym nie su vel'ké naroky na jeho vnimanie celej prezentacie. Ako chybny
prvok podla analyzatora farebnych kontrastov je spozorovatelny pouzitie Cerveného

pisma na Sedom pozadi, na ktoré je nutné sa viac sustredit’.

Ako nedostatok vidim pouzitie loga firmy na strankach, resp. v jeho nepouziti. Stranka
ma jasné, viditeI'né nové logo produktu, ¢ize Motomagazin a menSie pouZité staré logo,
¢im si sice navsStevnik l'ahSie zapaméita nazov produktu, ale napr. potencialny klient,

nema predstavu, o aku firmu sa jedna. Prva Cast’ slova ,,moto* mierne splyva s pozadim.

Obr. 9 Logo Motomagazin [20]

Poslednym bodom, ktory bude zmieneny v tejto Casti analyzy, je graficka kvalita obsahu
stranok, teda vlozenych fotografii a d’alSiecho obsahu. V tejto oblasti treba tiez vidiet
vel’ky potencidl pre inovaciu. V sekcii Honda Bike Day sa nachddza fotogaléria, fotky
su v dostatocnej velkosti, aby boli rozpoznatelné, Co zachytavaju. Viac-menej
v suCasnej dobe sa uZ viac pouziva mechanizmu nahl'adu, ktory po rozkliknuti zobrazi
fotografiu v plnej velkosti, aby bolo mozné jej detailného prehliadnutia, tak je to tiez
v tejto webovej prezentacii, kde po kliknuti na obrdzok sa zviac¢Senina objavi v novom

okne.
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POBYS

Zdruzenie POBYS zvolilo dve zakladné farby, a to dominantni modra, odtien modrej a
doplnkovu bielu. Bohuzial, tieto farby nevytvaraji vyraznejsi kontrast, navySe kombi-
nacia farieb modre;j s bielou je vel'mi beZna. Odtienh modrej méa pre navstevnika nizSiu
vizualnu hodnotu. Absencia vyraznejSicho kontrastu sposobuje, Zze text a d’al$i obsah
nemdze byt zvyraziovany a navstevnik stranok tak ma znizenu schopnost’ orientécie.
Ako dobry prvok je jas na ikonach vertikdlneho menu, dodava stranke pohyb, taktiez

pomaha zachytit’ pozornost’.

Logo firmy je na prvy pohlad viditelné, biele na modrom podklade. Navyse logo
na stranke nekoresponduje s origindlnym logom, ktoré je modro-oranzovej farby, preto

mdze zabranit’ uzivatel'ovi si ho zapamétat’ ako vizualnu podobu firmy.

..JAZDI § TEBOU

Obr. 10 Loga zdruzenia POBYS [24]

Astron Studio CZ a.s.

Webova stranka Motohousu je vhodne farebne zladena. Hlavné pouzité farby su Cerve-
na, 7ltd abiela na pozadi. Cervena a zltd farba su farbami komplementarnymi a ich
kombinacia ma vysoku vizualnu pritazlivost. Logo je viditeIné, kontrastné¢ biele
na ¢ervenom pozadi a dolezité je taktiez jasne viditeIné motto ,,... web o motorkéach

a lidech kolem nich*.

52



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

6.5 Analyza pristupnosti

Na audit pristupnosti’ bol pouzity on-line validator Wave®, ktory vyuZiva predovietkym
grafické rozhranie. Pomocou ikon a textu na stranke ukaze mnoho podstatnych prvkov

pristupnosti.

Automatické validacné nastroje vSak nedokdzu identifikovat’ vSetky bariéry, preto je
vyhodné, ak sa kombinuje automatickéd kontrola pristupného webu aj s auditom odbor-

nika.

Nasledujtci audit pristupnosti bol uskutocneny na hlavné stranky spoloc¢nosti XY, s. r.

0. a jej dvoch hlavnych konkurentov.

XY, s. r. o.

® Archiv =]

o (= htot uagain 2010
o Motore garin 2009

o Motomagazin 2008

¢ Motomagarin 2007
© Motomagazin 2006

o Motomagian JUuS,
* Eomerind inze 71
o (ot

° Cermﬂcil
* Honda Bike D

. Redakc1
° EStélaredakma

o Estrernf spoly; ra:ovm’ci:]]

o 2eedplamé 2010]

L

Obr. 11 1. cast auditu pristupnosti webovych stranok spolocnosti

XY, s.r. 0. [47]

> Audit pristupnosti bol vykonany dita 10. 04. 2010.

® http://wave.webaim.org/
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TOMAGAZIN 0410

Fieldset

SLOVEVSK ¥ MOTOLYKLOVY MESALNIK

mntﬁ'ﬂlngnzm

1
i
L
i rrrrahe FER S Farerl

4 Car-Am Spydler BT
" W0 Bar Hou Speclal

Moangcisho 2009

Motomagazin 04 f 2010 je v predan
od 22 03 do 20. 04, 2010

Obr. 12 2. cast auditu pristupnosti webovych stranok spolocnosti

XY, s.r. 0. [47]

FEatalég metocyklow 2010

ﬂl”Katalég motocykloy 2009*@

Majwats a najlacnei¥ kataldg motocyklov a ATV na Slevenskul

Obr. 13 3. cast auditu pristupnosti webovych

stranok spolocnosti XY, s. r. 0. [47]
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Partneri

Motocylkel skE | Eraken SRE

Copynght © 2oo1-20lo ZECEE, Motomedia agency s.r.o. | Vistky prava vylradené | C55 2_1@ | ZTL 4.01E

Obr. 14 4. cast auditu pristupnosti webovych stranok spolocnosti XY, s. r. o. [47]

Na zaklade analyzy pristupnosti bolo dokazané, Ze na hlavnej stranke spolo¢nosti

XY, s. 1. 0. neboli objavené chyby v pristupnosti.

Pomocou automatickej analyzy som zistila, ze v hlavicke dokumentu sa nachadza al-
ternativny text (ALT), je nutné vSak preverit, ¢i tento text naozaj vyjadruje ekviva-

lentny obsah obrazku.

Na hlavnej stranke sa nachadza niekolko stvisiacich formuldrovych prvkov zoskupe-
nych do dvoch tzv. ,,FIELDSET®, ktorych legenda je spravne oznacena
ako , MOTOMAGAZIN 04/2010% a d’alsia , Katalog motocyklov 2010,

Odkazy ,,Archiv®, , Komer¢na inzercia“ a ,,Redakcia® vedi na miesto urcenia platné
na rovnakej stranke. Na stranke je uvedeny taktiez jeden pripadne viac Javascript ele-
mentov. Linky oznacené ,,Popup window* su nastavené na otvorenie stranky do no-

vého okna. [47]
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POBYS

V oblasti pristupnosti bolo zistenych 44 chyb.

“’ Vlissing alt text

La out table

™ Nase podujatia
va 4
/'

= Manin. tiesiava

Predplatitelial Chicete tricko?7?

Spolu s najblizSim vydanin SVETA MOTOCYILOV burleme
‘zasielaf triSké SMC tjm precipistielom, ktori nekol i vistave
Miotocykel 2010. Prosime napiste nam e-mail & Uvedte Vaiu

.‘n R‘eklama@
- I

T Clanky

vest, el

3

2.9.cena predplatiter'skej siit‘aze

Inchebe uskutoénilo #rebovanie 2. aZ 9. ceny predplatitel skej
2|

= Najnovéie Elanky s PR Yo A RSV . ol

Ciie N

n Aktuality
Wa Sleskorky | Vstupenky naFreestyle motocross

n Jeden z Vas mal moZnost vyhrat dve vatupenky na Freestyle.
. 2

n Testy matoriek motocrass Race Bno vlac
.

Obr. 15 1. cast auditu pristupnosti webovych

(e[l

stranok spolocnosti POBYS [48]

Form
label
missing

Obr. 16 2. cast auditu pri-
stupnosti webovych stranok

zdruzenia POBYS [48]
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 Toe]
| Home: | Spat | vired | Reloac [€ " =ipt>

Obr. 17 3. cast auditu pristupnosti we-

bovych stranok spolocnosti POBYS
[48]

Na hlavnej stranke tohto webu sa nachadzajii obrazky na pozadi, znamena to, Ze nee-
xistuje ziaden spdsob, ako aplikovat’ alternativny text na toto pozadie s obrazkami.
»Problematic link text* je problematicky text odkazu, ktory nedava zmysel
v kontexte, pripadne obsahuje cudzi text, alebo je rovnaky ako d’alsi odkaz na strénke,
avSak na in¢ miesto. Na strankach sa nachadzaji taktiez uz vyssie spominané ,,Popup
windows“ a ,,Javascript elements*“. Pri obrdzkoch chyba na pozorovanej hlavnej

stranke alternativny text. [48]

Astron Studio CZ a.s.
Stranka Astron Studia CZ a.s. — Motohouse, obsahuje 35 chyb v oblasti pristupnosti.

Na domovskej stranke spolo¢nosti sa nachadza prazdny alebo neplatny alternativny

nn

text, zobrazeny v zdrojovom kode ako alt="", vo vicSine chyba. Alternativny text
s ekvivalentnym obsahom sa nachadza pri obrazkoch plniacich funkciu odkazu na iné
stranky, v jednom pripade odkazujucom na strdnku okruhu v Brne dokonca chyba.

Na strankach je pritomny ,,Flash*. [46]

Na nasledujucich obrazkoch su graficky zaznamenané vsetky upozornenia.
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=
WIOTO

= e web o motorkach a lidech kolem nich

DDRTIMAU@
Vel zdravime z druhého zavadu
t:

superbik. e sobota uster, tady uZ po |
kvalifikac, Kuba dnes skuéle preni
mizte v mafeném tréninkultl, a
nakonec festd v Sunernale

[\
| Linked image B
missing alt text

Obr. 18 1. cast auditu pristupnosti webovych stranok

spolocnosti Astron Studio CZ a.s. [46]
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Obr. 19 2. cast auditu pristupnosti webovych stranok spoloc-

nosti Astron Studio CZ a.s. [46]
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Linked image
with alt text
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Obr. 20 3. cast auditu pristupnosti we-
bovych stranok spolocnosti

Astron Studio CZ a.s. [46]

(L ““(‘,E

al - y gl =
BRNO WBrno motookruh CZ|E @ U0 Ll Opium racing |

CIRCUIT

CzecH RERUBLIC slovahiaring

SLOVAKIA RING

WL OPIIMRACING.COM

Obr. 21 4. cast auditu pristupnosti webovych stranok

Astron Studio CZ a.s. [46]
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6.6 SEO analyza

Cielom SEO analyzy je definovat’ vSetky informécie o chybach a nedostatkoch
na webovych strankach i v optimalizacii stranok pre vyhl'adavace, a tak zaistit’ zvySenie
sily webu a zaistenie poprednych pozicii vo vyhl'addvacoch. Budem sa zaoberat’ rozbo-
rom a konkurencieschopnost’ou kl'aicovych slov, taktiezZ sa zameriam na vhodnost’ slov

a ich mnozZstvo.

Nasledujica SEO analyza’ preukaze kompletné preskimanie danej webovej stranky,
pri¢om kazdy test prideli webovej stranke celkové hodnotenie v bodoch. Vysledky vSak
nemozno povazovat’ za meradlo kvality webu z obsahového hl'adiska, ale dokazu vel'mi
dobre analyzovat’ stav webu z pohl'adu SEO. Testom so zadanymi kl'icovymi slovami
chcem porovnat’ web s konkurenciou. Prehl'adné informacie o zdrojovom kdéde odhalia
vacsinu zavaznych chyb, ¢o mdZe dopomdct’ k zlepSeniu kvality pripravovanych no-
vych webovych stranok spolo¢nosti XY, s. r. 0. Na analyzu bol pouzity analyzator
zdrojového kodu stranky Seo Servis®, nastroj na WWW stranke SEO Monitorujem’.

Dana validécia bola prevedena na hlavnu domovski WWW stranku. [3]

7 SEO testy boli vygenerované diia 24. 03. 2010.
¥ URL: http://seo-servis.cz/source-zdrojovy-kod/

? URL: http://seo.monitorujem.sk/
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XY, s.r.o

Tab. 1 Informacie o webovej stranke ,, Motomagazin“ [34; 37]

cription tag)

Tltm;:ll;)(ﬁﬂe Motomagazin — titulok stranky je spravne vyplneny.
3 .. , v s
Popis (Meta Des- MOTOMEDIA agency — ZdruZenie. Vydavatel’ mesacnika

Motomagazin a Slovenskych motocyklovych novin. Popis
stranky nie je vyplneny.

KPuacové slova

wmotocykel, test, autoskola, vyhlaska, krizovatka, bezplat-
na, bezplatny, motoinzercia, motoinzerce, prislusenstvo,
inzerat, motorka, bikes, motocykle, motorka, motorcycle,

(Meta Keywords | motozrazy, diskusia, diskusné forum, video, vided, wheel,
tag) katalog, speedmeter, rychlost, pripojenie, pripojenia, neho-
da, nehody, clanok, clanky, akcia, zraz, airbrush, foto, vek-
tor. “ Stranka obsahuje prili§ vela kI'icovych slov.
Stranka je validnd podl'a deklarovaného HTML 4.01 Transi-
Doctype .
tional.
Velkost’ stranky | 5,44 kB - zdrojovy kod ma optimalnu velkost'.
Autor Roébert Ziak
robots.txt Neexistuje
Google Page 3
Rank
Validita HTML | Validné - bez chyb a varovani.

CSS Validné - bez chyb.

Tab. 2 Obsahova a sémanticka cast ,, Motomagazin* [34; 37]

. Stranka neobsahuje ziadne nadpisy, ktoré su dolezité miesto
Nadpisy sy o .
pre kl'aicové slova.
Text Stranka obsahuje vel'mi malo slov.
Obrazky Spolu 3 obrazky a vSetky maju alternativny text.
Stranka obsahuje celkom 24 odkazov, pocet odkazov na ex-
Odkazy . .
terné zdroje je 8.
V zdrojovom kode boli najdené nesémantické znacky, kon-
Sémantika krétne 20 znaciek, medzi ktoré patria napr. tagy b, 1, u, s,
font, center a vel'a d’alSich.
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Tab. 3 Klucové slova vo vyhladavacoch ,, Motomagazin“ [34]

Slovné spojenia

motocykel |0 x

casopis 0 x

GOOGLE"

V Google hl'adané slova nendjdené, doména je na horSom
ako 100. mieste pre dané kli¢ové slovo, pripadne nebola
vobec vo vysledkoch zaradena.

Celkom na Internete najdenych 233 000 zdznamov na go-
ogle.sk.

Spétnych odkazov — 17.

Zaindexovanych stranok — 20.

Spitnych odkazov'' — 6 520.

MORFEO"

HTladané slové nendjdené.

Celkom na Internete najdenych 233 000 zdznamov.

Spétnych odkazov — 0.

Zaindexovanych strdnok — 0.

YAHOO"

HTladané slové nendjdené.

Celkom na Internete ndjdenych neznamy pocet zaznamov.

Spitnych odkazov — 4 478.

Zaindexovanych strdnok — 12.

Jyxo™

HTladané slova nenajdené.

Celkom na Internete ndjdenych 34 zaznamov.

Spétnych odkazov — 1.

Zaindexovanych strdnok — 0.

MSN (Live)

HTladané slové nendjdené.

Celkom na Internete ndjdenych 34 zaznamov.

Zaindexovanych strdnok — 0.

Celkové hodnotenie podlPa SEQ.monitorujem.sk: 52,79 zo 100 moznych.

' Pouziva napr. aj Atlas, Centrum a iné a da sa pokladat’ za najdoleZite;si.

'"'S vynechanim vlastnej domény — oblibenost’.

12V minulosti pouzivalo Centrum — teraz pouziva defaultne Google.

' Yahoo pouziva napr. aj AltaVista.com.

'* Mimo CR a SR pouziva systém Google, Yahoo alebo iné podla nastavenia.
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Vyhl'addvace urcuji dolezitost’ kIticového slova na stranke podl'a jeho hustoty vyskytu
kl'a¢ového slova, nie podl'a jeho frekvencie. Hustota je podiel frekvencie k celkovému
poctu slov celého textu, optimalna hustota je v rozmedzi 2 - 7 %. Ak sa prekroci, moze
to mat’ negativny efekt, hovori sa o preoptimalizacii. Pre pocitanie hustoty slov existuje
mnoZzstvo internetovych nastrojov, ja som pouzila URL: http://analyza-hustoty.seo-
expert.cz/najdi.php. Podl'a tohto nastroja vysli najcastejSie pouzivané slova 1. motoma-

gazin, 2. 2010 a 3. katalog. Na nasledujucom obrdzku mozno vidiet’ detailnejSie rozo-

brané najcastejSie pouzivané kl'a¢ove slova.

atext meta keywrords text viditelne znaky CELKEM
celkem : 239 cellem : 220 celkem : 177 celkem : 416 celkem : 211
zobrazeno | 90 (32%0] | 2obrazeno ;14 (3% zobrazeno ;62 (33%) zohrazeno : 158 (3890 zobrazeno ;245 (30%)
1 jmotomagazin | 17.14% 1.|motorkal2x|5.4l% 1.|2010 Sx|12.5% ] |1 |motomagazin 8|13 56%| |1.|motomagazin|Fxls 18%
2.]2010 2x|5.71% 2. |Kataldg 2x[8.33% | [2.[2010 Sxf3.47% | |2.]2010 Jx|4.55%
3 Jredakeia 2x|5.71% 3. |motocykow 2x|8.33%] |3. [Kataldg 2x|3.39% | |3.[katalog dx|3.64%
4 |MOTOMACGAZIN [2x(2.33% | [4.|motocyklov [2x]3.39% | |4.fmotocyklov [3x[2.73%
5. [redakeia 2x[3.30% 2009 2x|1.82%

|agenoy x|l 2%

motomedia  |2x|l 2%

motorka 2l B2%

HEEEREEEEEE

Jredakeia 2x|1 82%

Obr. 22 Analyza hustoty vyskytu klucového slova v spolocnosti XY, s. r. o. [3]

POBYS

Tab. 4 Informacie o webovej stranke ,,POBYS* [32; 384]

Titulok (Title tag) | Pobys.sk - titulok stranky je spravne vyplneny.
Popl.s (Meta Des- Nevyplnené
cription tag)
KPucové slova (Me- Nevvolnené
ta Keywords tag) P
T rIitevyplnene — typova deklaracia dokumentu nebola ndjde-
Velkost’ stranky |25,33 kB - zdrojovy kod ma optimalnu vel'kost’.
Autor Nevyplnené
robots.txt Neexistuje
Google Page Rank |4
Nie je validné - obsahuje 94 HTML chyb a 7
HTML | varovani
Validita Stranka obsahuje aj 7 HTML varovani

Nie je validné - 44 chyb, stranka obsahuje prilis

CSS | hnoho inline vioZenjch CSS it§lov, velkost
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| | |v CSS: 2,22 kB. |
Tab. 5 Obsahova a semanticka cast ,,POBYS* [32; 385]

Nadpisy Stranka neobsahuje ziadne nadpisy.
Text Stranka obsahuje dostatok textu.
. Spolu 43 obrazkov, z toho 42 obrdzkov bez alternativneho
Obrazky textu

Stranka obsahuje celkom 54 odkazov, pocet odkazov
na externé zdroje je 4.
Sémantika Obsahuje spolu 19 nesémantickych znaciek.

Tab. 6 Klucové slova vo vyhladavacoch ,,POBYS* [326]

Odkazy

z N motocykel 2 X
Slovné spojenia - .

casopis 1 x
Pozicia na 25 mieste, realna 16, 3. stranka.
Celkom na Internete najdenych 316 000 zaznamov na go-
ogle.sk.

ELOIE D Spatnych odkazov — 5.
Zaindexovanych stranok — 2 390.
Spétnych odkazov — 6 130.
HTl'adané slova nendjdené.

MORFEO Celkom na Internete ndjdenych 316 000 zaznamov.
Spétnych odkazov — 0.
Zaindexovanych strdnok — 0.
Pozicia 9-ta, realna 9, 1. stranka.

YAHOO Celkom na Internete najdenych neznamy pocet zaznamov.
Spétnych odkazov —491.
Zaindexovanych stranok — 837.
Hrladané slové nendjdené.
JYXO Ce{kor,n na Internete najdenych 34 zdznamov.

Spétnych odkazov — 1.
Zaindexovanych strdnok — 0.
HTladané slové nendjdené.

MSN (Live) Celkom na Internete ndjdenych 34 zaznamov.
Zaindexovanych stranok — 0.

Celkové hodnotenie podlPa SEQ.monitorujem.sk: 29,60 zo 100 moznych.

Na zaklade analyzy hustoty kIi¢ovych slov som dospela k nasledujucim vysledkom.

NajcastejSie pouzité slova su: 1. aktuality, 2. viac a 3. 2010.
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atext btstrong text viditelne mnalay CELEEM
celkem : 457 celkem : 372 celkem : 817 celkem : 1678 celkem : 1713
zobrazeno 201 (41%0| | zobrazeno : 124 (353%) zohrazeno | 256 (31%) zohrazena | 952 (5T%) zobrazeno ; 982 (56%)
1. |aktuality  [Tx[9.72% ] |1 |freestyle  [Sx|5.88%]|1. |2010 Sxj42% | |1, |aktuality Tx|289%) 1. |aktuality Txd.83%
2. [wiac Tx|P.72%| |2 |motocross [3x|5.88%) |2, |128 x|3.368%) |2, |viac Tx|289%| |2, |viac Tx|d.83%
3. |freestyle  |2x]2.7E%) |3 motoeykow |23 02% ] 13, |border="0 Sxf2.52%) (3. 2010 bxfd 42%) (3. 2010 b |2 43%
4. [home x| 7E%) |4 |poztie 2x[3.92%] 4. |cellpadding="0 |3xz|2.52% | [4. |freestyle fx|d 48% ) 4. |freestyle |2 43%
5. |moto 2x|2.7E¥] |5, piite 2ef3.02% ] |5, |cellspacing="0 |[3x[2.52%]|5. |motocross 6|2 458% ] |5, [motocross 2|2 43%
6. motocross |2x|2.78%] [6.|svet 2x|3.92%] |6, |table 3xj2.52%) |6, IMOTOCYELOV |6x|2.458%| 6. [WMOTOCYELOV |6x|2 43%
7. [motoeoyldovw|2e|2 TER) (T e 1200f  [2a302% 7. |lpx x|l BB 7. |swet Sx[207% | [F. |swet 5x|2.02%
2. Jreload 2x|2.78% 2. |februdra 2x|1.68%) [5. |128 x|165%) [5. |128 4x]1.62%
9. |spd 2x[2.78% 9. |Motocykel 2x|1 6B%] |9, |border="0 3x|124%] |9, |border="0 3x|1.21%
10 |swet 2x|2.78% 10, MOTOCYELOV 2|1 6836 | (10, |cellpadding="0 [3x|1.24%)| |10 |cellpadding="0 [3x|1.21%
11 |wpred x| 7E% 11 |rghil28 x|l 6E% | 11 |cellsparing="0 [3x|1.24%| |11 |cellspacing="0 [3xz|121%
12.|sclid 2x|1 68%| [12.|édsla 3x|1.24%) [12.|édsla 3x1.21%
13 |wystave x|l 6E%| |13 |poztie Gx|1.24% ] |13 |pozte Gx[1.21%

Obr. 23 Analyza hustoty vyskytu klucového slova v spolocnosti POBYS [7]

Astron Studio CZ a.s.

Tab. 7 Informacie o stranke ,, Motohouse“ [33; 39]

MOTOHouse ... web o motorkach a lidech kolem nich. -

Rl idelee) titulok stranky je spravne vyplneny.
Popis (Meta Des- ,
cription tag) Nevyplnené
KPucové slova Nevyplnené
Doctype HTML 4.01 Frameset
Velkost’ stranky | 0,72 kB - zdrojovy kod ma optimalnu velkost’.
Autor Nevyplnené
robots.txt Neexistuje
Google Page Rank |3
Validita HTML | Nezistené - obsahuje 5 HTML chyb.

CSS Validné - bez chyb.

Tab. 8 Obsahova a semanticka cast ,, Motohouse* [33; 39]

Nadpisy Stranka neobsahuje ziadne nadpisy.
Text Stranka nema Strukturovany text do odsekov. Obsahuje vel'mi
malo slov.
. Spolu 0 obrazkov, z toho 42 obrazkov bez alternativneho
Obrazky
textu.
Odkazy Strank,a neobsahuje odkaz, pocet odkazov na externé zdroje je
nulovy.
Sémantika Nebola ndjdend ziadna nesémanticka znacka.
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Tab. 9 Klucové slova vo vyhladavacoch ,, Motohouse“ [33]

motocykel |0 x

casopis 0 x

V Google hl'adan¢ slovd nenijdené, doména je na horSom
ako 100. mieste pre dané klIaCové slovo, pripadne nebola vo-
bec vo vysledkoch zaradena.

GOOGLE Celkom na Internete njdenych 38 700 zaznamov na google.sk.

Spéatnych odkazov — 1.

Slovné spojenia

Zaindexovanych stranok — 2 530.
Spétnych odkazov — 35 000.
Hrladané slové nendjdené.

MORFEO Celkom na Internete ndjdenych 38 700 zaznamov.

Spatnych odkazov — 0.

Zaindexovanych strdnok — 0.

Hrladané slové nendjdené.

YAHOO Celkom na Internete najdenych neznamy pocet zaznamov.

Spétnych odkazov — §830.
Zaindexovanych stranok — 1 826.

Hrladané slové nendjdené.

JYXO Celkom na Internete najdenych 142 825 zdznamov.

Spatnych odkazov — 231.

Hrladané slové nendjdené.

MSN (Live) Celkom na Internete ndjdenych 142 825 zdznamov.

Zaindexovanych strdnok — 0.

Celkové hodnotenie podlPa SEQ.monitorujem.sk: 50,91 zo 100 moznych.

Na zaklade analyzy hustoty vyskytu kI'aCovych slov som dospela k zaveru, Ze najcastej-
Sie pouzivané slova na webovych strankach spolo¢nosti Astron Studio CZ a.s. s ,,mo-

totechnologie®, ,,2010 a na tretej pozicii ,,akce*.
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atext text viditelne mnalky CELKEM
celkem : 330 celkem : 342 celkem : 1315 celkem : 1423
zobrazeno : 18 (3%) zobrazeno : 108 (13%) zobrazeno 1 391 (30%) zobrazeno : 391 (27%)
1.|archav |2x]3.51% | |1.jakce 2x|1.35%| |1. |mototechnologi|4x|1.96%] |1. |mototechnologi|4x|l.84%
2.ljak 2x)3.51% | |2.jgjich 2x[1.35%( 12. |2010 3n|1.47%| [2. (2010 3x]1.38%
J.|jsme 2x)1.35% |3. |akece 3x[1.47%| |3, |akce 3=[1.38%
4 |mototechnologi|2x|1.55%) 4. |jak 3n|1.47%) 4. ljak 3x[1.38%
3prvni 2x[1.35%] |5, [ktm 3x|1.47%) [3. |ktm 3x|1.38%
6 |tady 2%|1.55%] |6. jmotoSkola 3x|1.47%| [6. [motoSkola  [3x]1.38%
T|tedy 2x[1.35%| |7. |nabidka 3x|1.47%| |7, |nabidka 3x|1.38%
8.lvvbrali 2x[1.33%( |8. [volna 3x|1.47%] |5, |volna 3x[1.38%
9. |zavodi 2x(1.33%| |9. |and 2x|0.98%| [9. |and 2x(0.92%
10.|archiv 2x|0.98%| |10 |archiv 2x[0.92%
11.|druhe 2x|0.98%| |11.|druhe 2x(0.92%
12 festival 2x|0.98%| [12.|festival 2x[0.92%
13 |forum 2x|0.08%| |13.|forum 2x(0.92%

Obr. 24 Analyza hustoty vyskytu klucového slova vo firme Astron Studio CZ a.s. [§]

6.7

V nasledujtcej tabul’ke st vysledky hodnotenia celkovej SEO analyzy, ktoré bolo usku-

Celkové hodnotenie SEO

to€nené¢ prostrednictvom SEO Monitorujem. Danej firme

z celkovych moznych 100 bodov. Ako vidno v tabulke, Motomagazin dosiahol najlep-
Sich vysledkov oproti ostatnym dvom webovym strankam, a to s hodnotou 52,79. Av-

Sak stale je to len lepSia polovica, preto je nutné vyvarovat’ sa danych chyb, aby bolo

su pridelen¢ body

mozné webove stranky najst’ na poprednych prieckach zndmych vyhl'adavacov.

Tab. 10 Celkové hodnotenie SEO [viastné spracovanie]

Celkové hodnotenie

Motomagazin 52,79
POBYS 29,6
Motohouse 50,91
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7 ZHRNUTIE ANALYTICKEJ CASTI

Konkurencia taktiez nedisponuje Cisto firemnymi webovymi strankami, prave z tohto
hl'adiska vytvorenim novych firemnych stranok spolo¢nosti XY, s. r. 0. sa zvysi konku-
rencieschopnost’, pretoze spolocnost’ bude disponovat’ novou pridanou hodnotou

pre firmu, ¢o bude pre fiu d’alSim efektivnym néstrojom pre tspeSnu reklamu.

Po obsahovej a grafickej analyze st webové stranky firmy XY, s. r. o. vyhovujtce.
Stranky su jednoduché, prehladné, avSak pre firmu je v st€asnosti prioritou vytvorit
nov¢ firemné stranky, ktoré budu firmu prezentovat’ ako celok, nielen jej jeden produkt.
Pri tvorbe novych stranok je potrebné vyhnat sa velkému mnoZzstvu neprehladného
textu. Je dblezité zvolit’ vhodné farby, aby pismo s pozadim mali spravny kontrast, Cize
aby bol text jasny, prehladny alahko cCitateI'ny. Vo webovej prezentacii Casopisu
a katalégu Motomagazin boli farby zvolené spravne, avSak vyvoldvaju staticky dojem.
Navrhujem dynamiku docielit’ tym, Ze do niektorych prvkov stranky bude zakompono-
vany jas, ¢im ich prinatime vystupit’ do popredia, pripadne ustupit’ do pozadia alebo
takmer sa vytratit. Spravnou kombinaciou farieb sa docieli vysoka vizualna pritazli-
vost’, tym firme umozni vyuzitie webove] prezentacie ako predajny, komunikacny
a marketingovy ndstroj. Na webovej stranke spolo¢nosti XY, s. r. 0. logo Motomagazi-
nu, resp. jeho prva Cast’ ,,Moto*, farebne splyva s pozadim. Preto by som odporucila
vyvarovat’ sa pri navrhovani novej stranky takymto chybam, zvolit’ kontrastné, jasnejSie

pozadie, aby jednotlivé prvky mohli vynikat’.

Co sa tyka loga, firma XY, s. r. 0. nepouzila firemné logo na webovej stranke dasopisu.
Moderné trendy v marketingu logam prikladaji vel’ka vahu. Je to dané tym, ze predsta-
vuje tvar firmy, je nieCim, ¢o si zakaznik vybavi ihned’, ked’ sa povie nazov spolo¢nosti
alebo naopak, uvidi logo, vybavi sa mu meno znacky so vSetkymi d’al$§imi asociaciami.
Preto je potrebné na strankach sa logom firmy prezentovat’. Pri analyze konkurencie
som dospela k nazoru, Ze logo zdruzenia POBYS na ich domovskej stranke je v malom
formate, preto pri navrhovani novych firemnych stranok spolo¢nosti XY, s. r. 0. budem
dbat’ na to, aby bolo dostato¢ne velké a viditelné. Na konkurencnych strdnkach
POBYSU chybali loga ich Casopisu a katalogu, ktorym je Zdruzenie vydavatel'stvom,

resp. nikde nebolo spomenuté, ¢i Casopis Svet motocyklov patri skutocne firme
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POBYS. V névrhu firemnych stranok by sa urcite aj d’alSie loga spolo¢nosti XY, s. 1. 0.

— Motomagazinu a Motocykel.sk, mali vyskytovat’.

Z hladiska pristupnosti webova stranka spoloc¢nosti XY, s. r. o neobsahuje chyby tyka-
Jjice sa pristupnosti, ¢o znamena, ze nediskriminuje Ziaden segment uZivatelov
s roznymi handicapmi. AvSak treba dbat’ aj na rézne chyby, ktoré mozu vzniknut
napr. z nespravneho popisu alternativneho textu, ktory by mal vyjadrovat’ ekvivalentny
obsah obréazku. Pri kontrole som zistila, Ze bolo by potrebné upravit’ text pri obrazku
titulnej strany Motomagazinu, pretoze alternativny text je pri iom definovany ako ,,na-
hl'ad“. Bolo by vhodné ho doplnit’ o text, napr. ,,nahl'ad na titulnti stranu ¢asopisu Mo-

tomagazin®.

Konkurencia je na tom ovela horSie, v mnohych pripadoch vobec nedodrziava pravidla
pristupnosti webovych stranok. Najviac chyb sa vyskytuje v oblasti chybajicich, prazd-
nych, pripadne neplatnych alternativnych textov, taktieZ napr. na obrazky nachadzajice
sa na pozadi je nemozné aplikovat’ alternativny text, preto treba zaistit’, aby tieto ob-
razky nedisponovali dolezitym obsahom. Ak obrazok skuto¢ne nema Ziaden vyznam,
odporucenim je uviest’ asponi prazdny atribut alt, aby aj ¢lovek s urcitym postihnutim

vedel o tom, Ze sa na stranke nejaky obrazok nachadza.

Pri tvorbe novych firemnych webovych stranok spolo¢nosti XY, s. r. 0. preto budem
dbat’ na dodrziavani tychto pravidiel a snazit' sa vyhybat' najcastejSim chybam, ktoré

boli zistené pomocou analyzy pristupnosti.

SEO analyza bola vykonand prostrednictvom on-line nastrojov. Stranka spolo¢nosti
XY, s. 1. 0. ma spravne vyplneny titulok, popis, aj ked’ informécie v popise su zastara-
né, tzn. ze firma XY, s. r. 0. sa prezentuje ako Zdruzenie a vydavatel’ mesacnika Mo-
tomagazin a Slovenskych motocyklovych novin, ¢o uz niekol’ko rokov nie je platné,
ked’Zze spolo¢nost’ zmenila pravnu formu na s. r. o. a Slovenské motocyklové noviny
dlhé roky nepublikuje. Preto treba dbat’ na korektne vyplnené Meta tagy. U konkuren-
cie dokonca Meta Description tag nie je vyplneny. Tento popisny tag pouziva vel'a vy-

hl'adavacov pre radenie webov vo vysledkoch vyhl'addvania, tiez zobrazuje prave dany
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popis pod titulkom webu vo vyhl'adavacich vysledkoch. Bez neho sa zbyto¢ne straca
web z pohladu SEO, ale aj samotnych navstevnikov, obsah stranky, vd’aka ktorému
mozno navstevnikov na danu stranku prildkat. AvSak obsah by mal skutocne zodpove-
dat’ redlnemu obsahu zobrazenych informacii, inak navstevnik bude od buducej navste-

vy odradeny.

Stranky obsahujt prili§ vel'a kl'aCovych slov, preto pri tvorbe nového firemného webu
sa zameriam na spravny vyber a mnozstvo slov. KIi¢ovych slov by nemalo byt viac
ako 25, vhodny pocet je 10 — 15. Preto treba zvolit’ radSej menej, ale aby boli prijatel-
nejsie a dolezitejSie pre stranku, pretoZe zvolenim vhodnejSieho kI'i¢ového slova alebo
slovného spojenia mozno dosiahnut’ vyraznejSicho vysledku vo vyhl'adavacoch. Dobre
zaindexované byvaju titulky stranok, obsah tagov hl, h2 a iné. KIicové slova by sa

natol’ko ddlezity tag, ze by sa v kode nemali vypustat.

Zdruzenie POBYS nema vyplneny ,,Doctype®. Typova deklaracia dokumentu nebola
v tomto pripade najdend, co je vel'ka chyba, pretoze pomocou neho je prehliadacu ur-

cené, o aky dokument sa jedna a ako ho ma zobrazit'.
Vyplnenie informécie o autorovi webu nie je nevyhnutné, av§ak vhodné.

Webova stranka neobsahuje v roote stbor robots.txt. Pomocou neho je mozné presne
robotom povedat’, aké stranky ma ¢i nema indexovat’, av§ak existencia tohto suboru nie

je nevyhnutna.

Spolo¢nost” XY, s. r. 0. ma validné HTML a CSS, bez chyb. Zdruzenie POBYS
a spolo¢nost” Astron Studio CZ a.s. nema validné HTML, to mdZe spOsobit’ nespravne
zobrazenie u uzivatela, preto je nutné sa pokusit’ ich odstranit’, pripadne minimalizovat’.
Kazda chyba spdsobi pomalSie vykresl'ovanie prehliadacom, taktiez moze sposobit’ aj
chyby vo vykresl'ovani stranky v r6znych webovych prehliadacoch. V dneSnej dobe je
validita preceniovana, preto je dost’ sledovana. Kaskddové Styly webovej stranky
POBYSU taktiez nie su validné, Takymto chybam casto nie je mozné sa vyvarovat,
pretoze sa jednd napr. o rozne ,.hacky* pre rozne chovania roznych prehliadacov. Po6-
vod chyb byva Casto aj z dovodu preklepov, nedostatocnej znalosti Specifikacie, preto

je dobré dodrziavat’ Specifikacie W3C ako to je len mozné.
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Po obsahovej a sémantickej Casti stranky spoloc¢nosti XY, s. r. 0. aj konkurencie neob-
sahuji Ziadne nadpisy. Treba nejaké zaclenit’ do textu. Nadpisy je vhodné Strukturalizo-
vat’ podl'a svojej dolezitosti pre danu stranku. Odporucenie je mat’ viacero nadpisov na
stranke, nie vSak prili§ vel'a. Posudit’ to, ¢o je vela a ¢o malo, mozno nie Statistickym
Cislom, ale citom. Kazdopadne su doporucené aspon tri nadpisy obsahujuce vhodné
klac¢ové slova pre obsah danej stranky. V zdrojovom kéde stranok boli najdené nesé-
mantické znacCky, treba sa pokusit’ takymto znackam vyhybat’, ¢im web bude pristupnej-
§i a rychlejsi.

Celkovo hodnotim, Ze ani jedna stranka nema dostato¢nt optimalizaciu webu pre vy-

hl'adavace, ¢im je dostupnost’ webovej prezentacie na Internete obmedzena.

Na zéklade porovnania vysledkov hodnotenia s konkurenénym okolim, web spolo¢nosti
XY, s. 1. 0. nema relativhu konkurenénti vyhodu. Jedinou vyhodou moze byt portal
spolo¢nosti www.motocykel.sk, ktory ma vysoku néavStevnost’ na Slovensku, taktiez
k vytvoreniu novej konkuren¢nej vyhody by mali prispiet’ aj nové firemné stranky spo-

lo¢nosti.
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8 SPRACOVANIE PROJEKTU WEBOVEJ PREZENTACIE

Firma XY, s. r. 0. sa v roku 2010 rozhodla zmenit’ ich webovii prezentaciu'’, ktora sa
pouzivala od roku 2001. Podnet na zmenu priniesli priamo vlastnici firmy, pretoze we-
bova prezentacia nespliiala ich poziadavky. Stranky maji nedostatoény rozsah informa-

cii oh'adom firmy, preto nie si u€innym nastrojom na podnikanie.

Cielom projektovej Casti diplomovej prace je vytvorit’ projekt novej firemnej webovej
stranky spoloc¢nosti XY, s. . 0., ktorej cielom bude zvySenie viditel'nosti firmy, predaja
a zlepSenie zakaznickej podpory. Pri navrhovani a tvorbe projektu novych webovych
stranok budem z Casti vychadzat’ z analyzy webovych stranok www.motomagazin.eu
a konkurencie, zhodnotim, o moZno vyuZit’ aj pri novej firemnej prezentacii. Zameriam
sa na vhodnu obsahovu a graficku Strukttru stranok, ale aj na intuitivne ovladanie. Uz
pri vytvarani je potrebné dbat’ na optimalizaciu stranok, ktora zabezpeci popredné po-

zicie vo vyhl'adavacoch.

V analyze som stranky preverovala zo vSetkych dolezitych kritérii a navrhnem optimal-
ne rieSenie veduce k tomu, aby sa chyby nevyskytovali v novej webovej prezentacii, ¢im

sa webu zaisti eSte vysSia kvalita.
Pri navrhu projektu sa zameriam hlavne na:
» dodrzanie poziadaviek zadavatel’a;
navrh vhodnej webovej technologie;
vyber kvalitného webhostingu;
kvalitu obsahu stranok;
grafické spracovanie;
pristupnost’ webu podla pravidiel pristupnosti,

optimalizovanie stranok pre vyhl'adavace — SEQO;

YV VY ¥V V V V V¥V

casovu, nakladovu a rizikovu analyzu.

'S URL: http://www.motomagazin.eu/
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8.1 Cielova skupina

Hlavnym cielovym segmentom s malé, stredne velké a velké spolocnosti, ktoré by sa
prostrednictvom firemnej prezentacie dozvedeli viac o spolo¢nosti a o jej portfoliu, ¢im
by sa firma viac zviditelnila a pritiahla novych obchodnych partnerov. Na strankach sa
budi nachadzat’ odkazy na motocyklovy portél firmy a na Casopis a katalog, preto d’al-
Sou ciel'ovou skupinou je skupina I'udi so zaujmom o motocyklové dianie na Sloven-
sku. Hlavnym geografickym segmentom je Slovensko, vedlajsim Ceska republika. Ve-

kom, pohlavim, vzdelanim, prijmami a podobne, nie je ciel'ova skupina vymedzena.

8.2 Poziadavky zadavatel’a

Globalnou predstavou zadéavatela je vytvorit tak( stranku, ktora prostrednictvom
kombinacie prehl'adného, jednoduché a elegantného dizajnu, a hodnotnymi firemnymi
informaciami, bude spolo¢nost’ prezentovat’ pred novymi ¢i sucasnymi obchodnymi
partnermi a zakaznikmi, zlepsi obchodnti hodnotu, firemnu reputaciu a celkovy image

firmy.

8.2.1 Poziadavky na obsahovi a informacnu Struktiru webovej stranky

Na zédklade komunikacie so zadavatel'om boli zistené poziadavky na obsahovu Strukta-

ru. Zadéavatel’ pozaduje na stranke:

» predstavenie firmy a jej ¢innosti,
predstavenie Casopisu a katalogu Motomagazin,
predstavenie slovenského motocyklového portalu Motocykel.sk,
prehl'ad obchodnych partnerov, s ktorymi spolupracuje,
sponzorstvo,

uvedenie kontaktov na firmu,

YV VYV ¥V V V V¥V

kvalitny webhosting a doména.

Ostatné namety na obohatenie stranok zadavatel’ nechd na mojom vlastnom uvéaZeni,

kreativite a schopnostiach.
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8.2.2

Grafické poziadavky

Zakladom obmedzenia neskorSich nedorozumeni pri tvorbe webovych stranok je jasné

zadanie ,template®, v preklade Sablony, treba mat’ predstavu o tom, ako méa dané Sab-

l6na vyzerat'.

V nasledujucej Casti tejto podkapitoly mozno vidiet’ stru¢ny a vystizny popis narokov

na Sablonu priamo od zadavatela.

>

YV VWV VYV V¥V

Farby: Zadavatel poZadoval o dodrZanie farebnosti, ktoré by sa nieslo v duchu
farieb firmy, a to su Cervena, biela, Cierna a Sedd, pripadné doplnené o novu, nie
vSak moc vyraznu, farbu. Presny odtien definovatel'ny hexadecimalnym kdédom

nebol pozadovany.

Rozvrhnutie: Rozvrhnutie zadavatel uréil v medziach, a to 2 az tri stipce, na
hlavnej domovskej stranke sa pozaduje obrazok, aby na prvy pohl'ad zaujal nav-

Stevnika.

Sirka: na $irke nezaleZi.
Font: nezalezi na druhu fontu.
Rohy: hranaté.

Menu: nezalezi na polohe menu. Avsak navigacia v rdmci strdnok musi byt’ vi-
dite'na, zrozumitel'na a intuitivna, v kazdom okamziku musi byt navstevnikovi
jasné, kde sa nachadza, odkial’ tam priSiel a kam mdze pokraCovat’. Zadavatel

teda kladie narok na kvalitny navrh Struktiry menu a navigacie.

Ostatné poziadavky: stranka by mala vyzerat’ prehl'adne, jednoducho, elegant-
ne a univerzalne, aby sa pacila vSetkym, bez ohl'adu na réznorodost’ ich zauj-

mov.

8.3 Navrh webovej technologie

Vyber technologie nebol od zadavatel'a priamo urceny. Na tvorbu novych webovych

stranok bude pouzity redakény systém Joomla! vo verzii 1.5.15. Je to jeden
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z najsilnejsich Open Source'® CMS'” systémov, pomocou ktorého je mozné vytvorit
vSetko od jednoduchych stranok az po komplexné aplikacie. Vybrala som ho aj preto,
pretoze dokaze usetrit’ naklady firme, ¢i uz naklady na obstaranie alebo na prevadzku
aje k nemu dostupnych velké mnozstvo komponentov, ktorymi mozno v budicnosti

jednoducho rozsirit’ stranky o nové aplikacie, pokial’ budu na to kladené poziadavky.

8.4 Webhosting a doména

Webhosting

Dolezitou poziadavkou je doveryhodnost’ webu, preto je vhodné vyuzit' firmu, ktora

ponuka kvalitny webhosting.

Pre webhosting som vybrala firmu DOMAINS'®, ktorej portal prevadzkuje najvacsi
svetovy registrator .sk domén. Spolo¢nost’ garantuje 1000-ndsobnt garanciu 100 %-nej
dostupnosti serverov, Cize aby webstranky a e-maily boli k dispozicii nepretrzite 24
hodin denne, 365 dni v roku. Ak predsa len d6jde k vypadku, vyhoda tohto webhostin-
gového serveru je, 7e ako odskodné predizia predplatené obdobie o 1 000-nasobok

dizky trvania samotného vypadku.
O kvalite vyberu ma ubezpecuju fakty, ze:
» zakaznici DOMAINS ddveruju najviac zo vsetkych poskytovatelov,

» je vyhodnejSie umiestnit’ svoju doménu ¢i prezentaciu u Specializovanej webhos-
tingovej firmy, neZ u internetového providera,

v

ku beZnych cien providerov,

'® Otvoreny zdroj, znamen4, e kazdy moze nielen nahliadnut’ do zdrojového kédu stranky, ale ho aj

menit’ a upravovat’ podl'a svojich potrieb.
'7V preklade Content Management System znamené systém pre spravu obsahu.

' http://www.domains.sk/web/main.php
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» prenosova kapacita liniek u providerov nie je stavana na zat'az mnohych websi-

diel, preto je vyhodnejSie vyuzit' webhosting na portali DOMAINS,

» skuasenosti hovoria, ze aj pri malej zmene v nastaveni si DOMAINS

k zadkaznikom flexibilnejsi,

» vpripade objednania sluzieb v akcii spolo¢nost’ ru¢i za nezvySenie cien

za webhosting aj v buducnosti,

» technicka podpora, konzultacie a zmeny nastavenia servera su zdarma.

Na nasledujucom obréazku je uvedeny prehl'adny cennik webhostingu.

wWebhostingova

Interval platieh

sluzba | mesacne

styrtrofne

polrotne

rocne

Presmerovanie 1,59€ 1,29€ AKCIAID,99 €
2,99 € 2,69 € 2,39€ AKCIA 1,99 €
OPTIMUM
4,99 € 4,49 € 3,99 € AKCIA 3,59 €
WINDOWS ! ! ; ;
- 4,99 € 4,49 € 3,909€ AKCIA 3,59 €
MAXIMUM
6,99 € 6,49 € 5,99€ AKCIA 5,59 €
WINDOWS ! ! ! !
w 6,99 € 6,49 € 5,99 € AKCIA! 5,59 €

Obr. 25 Cennik webhostingu portilu Domains" [5]

Webova stranka www.motomagazin.eu nebezZi cez domains.sk, len motocyklovy portal
Motocykel.sk. Casom viak firma planuje

pod Domains.sk, nakol'ko spravca Motocykel.sk ma s nimi uz dlhé roky dobré skuse-

nosti.

1 Cennik je platny od 1. 1. 2009, ceny st uvedené uvedené bez 19 % DPH

prejst’

vSetkymi  doménami
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Domény
Ako doména bude vybrata doména s koncovkou .sk.
» Prvym krokom bude overenie si, ¢i je doména vol'na.

> Dalsi krok bude ur¢it’ dizku registraéného obdobia - bol zvoleny 1 rok, pri cene
18,99 € bez 19 % DPH. Vysledny nazov domény bude www.motomedia.sk,

ktora nesie zaroven nazov firmy.

» Tretim krokom sa uréeni spdsob prevadzky objednanej domény. Vysledny pro-
dukt bude zvoleny produkt OPTIMUM WINDOWS, ktory je adekvatne rieSe-
nie pre rozbehnuty projekt.

» Predposlednym krokom je nutné zadat’ udaje o objednavatel'ovi, ¢ize ¢i si sluz-
by objedndvam ako fyzicka osoba, firma, podnikatel alebo ind organizicia
so sidlom v Slovenskej republike, alebo zahrani¢na osoba ¢i firma, organizacia
alebo podnikatel. Sluzba bude, samozrejme, objednand na firmu XY, s. r. o.

so sidlom v SR.

» Poslednym, a to piatym krokom bude vyplnenie formulara, v ktorom sa nacha-
dzaju idaje o objednavatel'ovi, ako nézov firmy, adresa, ICO, DIC, kontaktna
osoba a ostatné kontakty. Pripadne v poznamke je moZnost’ zapisania akejkol-

vek doplitujucej ¢i spresiiujticej informacie k objednavke.

Cennik domén, doplnkovych webhostingovych sluzieb a ostatnych sluzieb sa nachadza

v prilohach P Il a IV.

8.5 Obsahova a graficka Struktiura webovych stranok

Navrh na obsah stranok by mal koreSpondovat’ s moznostami Joomla!, s poziadavkami
zadavatel'a a taktiez z uvedenych analyz. Na zéklade analyz som sa rozhodla zvolit
prehl'adne a jasne Strukturovan stranku, sjednoduchym elegantnym dizajnom, aby
bola zachovana aj pristupnost’ stranok. Z analyzy webovej stranky spolo¢nosti POBY'S
som sa poucila tym, Ze sa zameriam hlavne na vytvorenie prehladného menu. Menu
bude pouzité horizontélne a taktiez jedno prehl'adné vertikalne. Texty budu prehl'adné,

vystizné a v porovnani so strankou POBYS budu stranky vypovedat’ spravnou infor-
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macnou hodnotou. Zameriam sa na logo, aby bolo viditeI'né, tym padom l'ahko zapa-

matatelné.

8.5.1 Obsahovy navrh
Hlavna mysSlienka

Vsetko, ¢o bude figurovat’ na domovskej stranky, by malo dopomdct’ k pochopeniu
ucelu tejto stranky. Zo stranok konkurencie POBYS bolo len tazké na prvy pohlad
vyvodit’, o aky server sa jedna. Pri ndvrhu sa budem obhliadat’ na server spolo¢nosti
Astron Studio CZ a.s., kde hned’ pri prvej navsteve ¢lovek pochopi, aky ucel stranky
plnia. Navrhujem spravne zvolit’ slogan, resp. motto stranky, ktoré vysvetli hlavni mys-
lienku. Motto sa bude nachadzat’ pod logom firmy XY, s. r. 0., pretoZe ak navstevnik
najde vetu, ktora je vizualne prepojend logom, vie, ze je myslend ako slogan, ¢ize popis

celého serveru, umozni tak firmu jednoznacne identifikovat’.

Firma disponuje sloganom len pre ¢asopis a katalog Motomagazin, a to: ,,Motorkari pre
motorkérov...“. Je potrebné vytvorit’ globalny slogan pre firmu ako celok, pretoze do-
posial’, bohuzial’, nebol vytvoreny. Navrhujem preto na portaly Motocykel.sk zorgani-
zovat’ sutaz o najlepsi slogan firmy, ako motivacia bude predplatné Casopisu na cely
rok, pripadne finanénd odmena. Ako bolo zistené uZ v minulosti, navstevnici portalu sa

do takychto sut'azi zapéjaji s velkym entuziazmom.
Dal$im navrhom je vytvorenie Givodnej uptitavky na domacej stranke, ktora bude stru¢-
na, bude vystihovat’ zakladni myslienku. Navrhujem, aby ivodnd uputavka obsahovala:
» Privitanie: ,Vitame Vas na strankach XY, s. r. 0.
» Odrazky: ,Kto sme...“, ,,Co robime...*, HNavyse... .
» Ku kazdej odrazke bude uvedené strucné vysvetlenie.

Mojim d’al§im nadvrhom je pod Gvodnt uputavku vlozit’ citat spolu s fotografiou, ktora
nan navstevnika upozorni. V grafickom programe Photoshop som vytvorila névrh
pre redakéného grafika, ako by mal tento objekt vyzerat. Navrhla som citat, ktory bude
koreSpondovat’ s danou fotografiou: ,, Sme na trhu viac ako 10 rokov... Vsetko, co ro-
bime, robime pre Vs, pretoze aj my sme motorkari a vieme, co potrebujete. Stojime

pri Vas v kazdej zdkrute!” MozZzno vytvorit' viac takychto upttaviek, ktoré sa budu
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v urcitych ¢asovych intervaloch obmienat’ a bude na nich vystupovat’ zakazdym iny ¢len

redakcie s inym citatom.

"Sme na trivg viac ake 10 rokoy...
Vsetke, co robime, robime pre
Vis, preteZe a3/ my sme meotorkari
avieme, co potrebujete.

Stojime pri Vis v kazdej zékrute!”

N b
N §
>

Obr. 26 Citat na domovskej WWW stranke firmy XY, s. r. o. [vlastné spracovanie]
Vytvorenie sekcii

V tejto Casti navrhnem horizontalne hlavné menu domovskej stranky.

Portfolio

Inzercia

?Motomagazin ‘
Redakcia TMotocykel.sk i

Stala redakcia ‘
Externi spolupracovnici ‘

Obr. 27 Navrh struktury hlavného horizontdalneho menu [viast-

né spracovanie]
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Podl'a navrhnutého obrazku je zrejmé, ze domovska webova stranka sa bude skladat’ zo
7 poloziek, ato: ,Home*, ,,0 nas“, ,Motomagazin®“, ,Motocykel.sk*, , Referencie®,

»Kariéra® a ,,Kontakty*.

Sekcia ,,0 nas*“ sa bude d’alej rozvetvovat’ na d’alSie podsekcie, ako je zobrazené

na vysS$ie uvedenom obrazku.

Jednotlivé texty, ktoré buda vsadzané do danych ¢asti menu, budi vyhotovené po kon-

zult4cii so zadavatelom. Budl obsahovat’ stru¢né a prehl'adné informacie.
Na domovskej stranke navrhujem vytvorit’ tiez vertikalne menu zloZené z:

» Fotogaléria — Ked’ze firma je vydavatel'stvo, venuje sa taktiez fotografovaniu.
Preto navrhujem vo fotogalérii vytvorit albumy minimalne od roku 2009
po sucasnost, vktorych sa budu nachadzat' fotky ztestovani motocyklov
a podujati za prislusny rok. Samostatnym albumom bude album pod nazvom
Honda Bike Day. Toto podujatie firma organizovala niekol’ko rokov, prave pre-

to by bolo vhodné galériu dophit’ aj o tento album.

» Videa — Firma od minulého roka zacala vyrabat’ kratke video reporty taktiez
z testovani pre Casopis a katalog Motomagazin, ktoré publikuje na svojom por-
taly pri prislusnych ¢lankoch. V tejto Casti bude preto vytvoreny reprezentacny

prehl’ad videi z ich produkcie.

» Sponzoring — Spolo¢nost’ sponzoruje niektoré motocyklové tymi, prave v tejto

sekcii by malo byt” o nich zmienené.

» Medializacia — Firma XY, s. r. 0. je ako jediné partnerské motovydavatel'stvo
pre svetové $portové podniky na medializaciu v SR a CR, preto je nevyhnutné

1 takuto informdaciu zverejnit’ na strankach.

» Motomagazin.eu — Pri kliknuti na nadpis Motomagazin.eu bude navstevnik
prepojeny na stranku Casopisu a katalogu Motomagazin, ktora sa zobrazi v no-

vom okne.

» Motocykel.sk — Po kliknuti na Motocykel.sk bude navstevnik presmerovany

na motocyklovy portal Motocykel.sk, ktory sa taktiez vyobrazi v novom okne.
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Zameranie na ciePovu skupinu

Cielovt skupinu uzivatelov som definovala na zaciatku projektovej Casti. Ked’ze hlav-
na cielova skupina je v skutoc¢nosti zlozend z r6znych podskupin, kazda tato skupina
potrebuje odpoved’ na svoje otazky. Cize web je nutné organizovat’ podl'a potrieb za-
kaznika. To znamena, treba si premysliet’ a zodpovedat’ otazky podla roznych skupin

navstevnikov a definovat’ odpovede.
» Vsetci navstevnici

o Firma ponukne pre vSetkych navStevnikov mnozinu stranok
s prehl'adom a podrobnostami o produktoch a sluzbach, informacie

,O nas*, popisujice profil spolo¢nosti.

o Na domovskej stranke budii vyobrazené aktuality s prehl'adom aktual-
neho Cisla Casopisu a katalogu Motomagazin, predplatné casopisu,

a pod.

o Na webovych strankach sa bude nachadzat’ podrobny popis vSetkych vy-
robkov a poskytovanych sluzieb, ktoré firma ponuka. Priamo v hlavhom
menu bude sekcia ,,Motomagazin“ a ,,Motocykel.sk®. Je potrebné sa

zmienit’ aj o produktoch a sluzbach, ktoré firma poskytovala v minulosti.
> Potencidlni a sicasni zakaznici

o Na prehl'ad sucasnych obchodnych partnerov bude sluzit’ sekcia ,,Refe-

rencie.

o Na jednotlivé produkty budi vytvorené¢ extern¢ odkazy na hlavnej

stranke na Motomagazin a portal Motocykel.sk.

o Je nutné podat’ informacie o moznosti objednavky, a to inzercie, ktora
bude v sekcii ,,Inzercia®, o moznostiach predplatného, ktoré bude k dis-
pozicii na domovskej stranke a externym odkazom bude zdujemca pre-

smerovany uz na vytvoreny predplatitel'sky formular.

» Meédia — pre média bude na strankach sekcia s kontaktnymi udajmi na jednotli-

vych ¢lenov firmy.
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> Potencialni zamestnanci — na strankach v sekcii ,,Kariéra® sa bude nachadzat’
zoznam volnych pracovnych miest s poZiadavkami na dané pracovné miesto

a on-line Ziadost’ o pracovné miesto.

8.5.2 Graficky navrh

Sabléna je jeden z najdoleZitejsich prvkov webovej stranky, je to vopred vytvorena
kostra stranok, ktord s pripojenymi subormi zaist'uje celkovy vizualny vzhlad. Pri navr-
hu som vyberala spomedzi Sablon, ktoré by najviac vyhovovali kritéridm zadavatel’a.
Vybrala som $ablonu z Rocket Theme™ snazvom Iridium, kde bolo mozné volit
zo 6 predvolenych Stylov, ktoré d’alej mozno definovat’ na ,,Full, Medium* a ,,Simple
Background®. Zvolila som §tyl ¢islo 2 s ,,Full Background®. Tento navrh bol najblizSie
predstavam a poziadavkam firmy, a taktiez mojim. Ako z analyzy vyplynulo, dolezitym
kritériom pre vyber s farby. Farby spolo¢nosti su biela, Cierna a Cervena, a prave tato
Sablona dokonale poziadavkam vyhovuje. Je dolezité zamerat’ sa na kontrast a vyhnat
sa kombinaciam farby pisma a pozadia, na ktor¢ je nutné sa sustredit’. Preto som navrh-

la nasledujuce kombinacie farieb:
» Cierne pismo na bielom pozadi.
» Biele pismo na ¢ervenom a ¢iernom pozadi.

» Ako nova farba, ktora by mala osviezit’ celi prezentaciu je odtien modrej, ktory
sa bude ukazovat’ v nadpisoch urcenych ako odkazy na text, pripadne odkazu-

jucich na novu stranku.

» Ako bolo vytknuté v analyze webovej stranky spolo¢nosti XY, s. 1. 0., Ze pismo
a farby vyvolavaju staticky dojem, tak tento nedostatok odstranim pri projekte
novej webovej stranky tym, Ze pri prejdeni mySou po hlavnom horizontdlnom
a taktieZ vertikalnom menu sa nazov kazdej poloZky zmeni z ¢iernej na dany od-
tieft modrej farby. Tuto farbu je mozné kedykol'vek menit’ podl'a buducich po-

trieb a poziadaviek. Tym bude dosiahnuta dynamika.

29 URL: http://demo.rockettheme.com/?template=iridium
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Sabléna na prvy pohlad posobi jemne a motivy na pozadi na hornej a dolnej ¢asti ele-
gantne. Dokonca motivy sa prisposobuju aj firemnej vizualnej identite, pretoze

na strankach Casopisu a katalogu Motomagazin sa Casto tieto vzory vyskytuju.

Tato konkrétna Sablona ma k dispozicii 40 moZnosti ich pozicie, s ktorymi mozno pra-
covat. Je na vyber prikaz ,,Publikovat™, pripadne ,,Nepublikovat*. Ak v nastaveniach
Joomla! zakdzeme publikaciu daného modulu, na strankach sa nezobrazi. Taktiez moz-
no urcit’, ¢i tieto moduly s komponentmi sa budu zobrazovat’ na kazdej stranke, alebo

len na jasne definovanych strankach.

Na nasledujucich dvoch obrazkoch mozno vidiet ndvrh Sablony pre firmu XY, s. 1. o.

a taktiez pozicie vSetkych modulov.

TextSize @ 8

ONAS . MOTOMAGAZIN MOTOCYKELSK REFERENCIE KARIERA KONTAKTY
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Obr. 28 Sabléna IRIDIUM
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ADVERTISEMENT
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TOOLBAR
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USER1
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Obr. 29 Pozicia modulov [10]
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Rozmiestnenie modulov

Rozvrhnutie hlavnej domovskej stranky bude v2 stipcoch. Taktie? vychadzam

z poziadaviek zadavatel’a.

» Logo a poslanie serveru - Logo firmy sa bude nachadzat’ na hornej l'avej Casti
domacej stranky v module s ndzvom ,,Logo®, ¢im hned’ na zaciatku sa navstev-
nik dozvie, o aky server sa jedna a k ¢omu slazi. Co sa tyka loga, priklad si be-
riem z grafickej analyzy firmy Astron Studio CZ a.s., ¢im zabezpe€im, Ze logo
bude dostatocné vel'ké, viditelné, aby bolo l'ahko a rychlo identifikovatelné,
o aku firmu sa jednd. Taktiez je zachovany kontrast pozadia aloga. AvSak
u firmy nastava problém, pretoze ich logo je zastarané, nezodpoveda sti¢asnym
trendom. Po konzultacii s ¢lenmi firmy sme dospeli k nazoru, ze bude potrebné
ho obmenit’. Navrhujem opat’ postupovat’ tak, ako pri zmene loga Motomagazi-
nu, a to na internetovom portaly Motocykel.sk zverejnit’ sit’az o najlepsie logo
firmy, kde vyherca ziska financni odmenu. Firma vyberie ndvrh, ktory sa jej
najviac pozdava a spolu s redakénym grafikom ho dotvoria do vyslednej poza-
dovanej podoby. Na obrazkoch mozno vidiet’ sic¢asné firemné logo a na porov-
nanie, k akej zmene by mohlo ddjst’, som prilozila obrazok loga Motomagazinu

sucasného (vlavo) a minulého (vpravo).

ok

Obr. 31 Vlavo nové logo a vpravo staré logo Motomagazinu [20]
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» Vyhladavanie — Komponent vyhl'addvania bude zacleneny do pozicie modulu
»Search™ na pravej hornej Casti webovej stranky. Tento modul je pomenovany
ako RokAjaxSearch, zobrazuje hl'adan¢ vysledky stranky priamo pri pisani textu
do vyhl'adavacieho pola. Taktiez obsahuje funkciu, a to mala rotac¢nt ikonku na
pravo vo vyhl'addvacom poli¢ku, ktora sa otaca v priebehu vyhl'adavania, sa-
mozrejme, v nastaveniach parametroch Joomly! je mozné ju vypnut. V paramet-
roch je takisto mozné nastavit’ vyhl'adévanie pre ,,Google Web, Blog, Images*

a ,,Videos Search®.
Q Motom|
RESULTS

O Motomagazine

Demo Content/Demo Articles

FIMAGAZIN je mesainy slovensky [

hadza v SR 10. rok Zameranie: |

Adovy
cjcvklizmus

x " »
Portfolio-¢lanok
Category: Demo Content/Demo Articles
lia agency s. r. 0. je vivdavatel'om casopisu
btext Subtext is the term
xt placed ...

Obr. 32 Vyhladavaci modul ,, RokAjaxSearch “

» Menu - Domovska hlavna stranka sa bude skladat’ z dvoch hlavnych menu, a to
horizontdlne a vertikdlne. Horizontalne hlavné menu bude umiestnené
pod logom v modulovej pozicii s nazvom ,,Toolbar*. V prvej urovni, respektive
sekcie sa nachadza zoznam poloziek. Niektoré polozky menu buda obsahovat’
podsekcie, ¢ize d’alSiu roven. Prva najvysSia uroveil bude zobrazena natrvalo.
Pri pohybe mySou nad poloZkou sa zobrazi podsekcia, pokial’ ju poloZka obsa-
huje. Aktivna polozka bude mat’ text navySe zvyrazneny inou farbou (v pripade
1. urovne modrou farbou, v pripade subkategorii Ciernou). Pri pohybe mySou
mimo poloZzky sa submenu opit’ skryje. Na nasledujucom obrazku mozno vidiet’

grafické spracovanie rolovaciecho menu, kde polozka ,,Cenniky* a ,,Redakcia“
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obsahuje d’alSie subkategorie. Vertikalne menu je odsadené do modulovej pozi-

cie s nazvom ,,Feature2*.

ONAS ., MOTOMAGAZIN MOTOCYKEL.SK REFERENCIE

agency ¢aszopis a katalég motocvklov{ portal partneri

KARIERA

» Cenmiky * > Motomagazin

Obr. 33 Rolovacie menu

Pravé vertikdlne menu sa bude zobrazovat’ len na domovskej strdnke v jej pravej

Casti.

REFERENCIE
partneri

FOTOGALERIA
VIDEA
SPONZORING
MEDIALIZACIA
MOTOMAGAZIN.EU
MOTOCYKEL.SK

KARIERA KONTAKTY

Obr. 34 Pravé vertikalne menu na domov-

skem stranke

Na ostatnych strankach sa bude vyskytovat’ hlavné menu horizontalne, tak ako
na domovskej stranke, plus vertikdlne ,,Main Menu* odsadené v l'avej Casti we-
bovej stranky, ako ukazuje nasledujici obrazok. Bude tym vytvorena jasna na-
vigécia, ¢im navstevnik sa na strankach moze jednoduchsie a prehl'adnejsie po-

hybovat'.
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MOTOMAGAZIN

¢azopiz a katalog

HOME - “

Obr. 35 Lavé vertikalne ,,Main

Menu

» Modul ,,RokStories“ — tento modul bude usadeny do pozicie ,Feature®.
Vo webovej prezentacii ostane zakomponovany. Pri pouziti tohto modulu
sa na hlavnej stranke zobrazuji obrazky, ku ktorym prislachaju jednotlivé ¢lan-
ky. Je takzvanym ladkadlom na atraktivny obsah vnutri stranky. Tieto uputavky
budt vyzdvihovat’ najlepSie, ¢i najnovsie informdcie stranky. Navrhujem vytvo-
rit” grafické reklamné bannery zvlast' na Motomagazin, zvlast na Motocykel.sk
afirmu XY, s. r. o., akliknutim na ne bude navStevnik presmerovany
na jednotlivé stranky v rdmci tejto firemnej prezentacie. Obsah modulu mozno
v parametroch zmenit’, a to tak, Ze mozno nastavit' zobrazovanie Cisel obrazkov
s nadpisom a textom, pripadne text a ¢islice mozno zrusit. Navrhujem ponechat’
reklamny banner len s ¢islami, tym padom ho nebude prekryvat Ziaden text
abude Tlahko Ccitatelny aoku pritazlivejsi. V pripade novych poziadaviek

v budticnosti nie je problém bannery obmietiat’, alebo dopiiiat.
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O NAS ﬂrIDTDI'rHF-ﬂI.iH MOTOCYEEL.SE

agency fzeopic a katalay meatacyklon{ partdl
" e - " -

Obr. 36 Modul ,, RokStories

» Aktuality — na domovskej webovej stranke budi umiestnené v module typu
,RokTabs* na pozicii ,,Main-feature. Navrhla som pre aktuality okno s posuv-
nym ovladanim. Aktuality sa budi venované aktualnemu c¢islu ¢asopisu Moto-
magazin a jeho popisu obsahu, taktieZ aktualnym testom motocyklov, firemnym

aktualitdm a d’alS$im, ktoré budu pre firmu podstatné.

s Aktuality Motomedia agency s. r. o.

+  Aktuéalne c¢islo Motomagazinu = Aktualne testy motocyklov  Firemné aktuality *

Motomagazin 5/2010 v predaji
od 20.4. - 20. 05. 2010

Obr. 37 Aktuality firmy XY, s. r. o.

» Anketa — bude zaradena na webovych strankach firmy XY, s. r. o., ato
v sekciach Motomagazin a Motocykel.sk. Taktiez ma navstevnik moznost’ vi-
diet’ okamzité vysledky hlasovania. Vo vysledkoch budil zobrazené pocty hlasu-
jucich, percentudlne vysledky a grafické vyobrazenie. Anketu moZzno upravovat

v komponentoch — Poll. Jej modul sa bude nachadzat’ na pozicii ,,Left*.
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S5 Anketa Motomagazin

Kde nakupujete najcéastejsie ¢asopis

Motomagazin?

V novinovych stankoch

Na éerpacich staniciach

Siet super a hypermarketov

Som predplatitel

Casopis nekupujem

Iné

Vote

Results

Kde nakupujete najcastejsie casopis Motomagazin?

Hits Percent Graph
Wa éerpacich staniciach
3 23.1% | s |
V novinovych stankoch
2 15.4% [ s |
Iné
2 15.4%

Sief super a hypermarketov

1 7.7%
Som predplatitel
1 7.7% =

Casopis nekupujem

0 0% B

Obr. 38 Anketa Motomagazin

» Modul na predplatné Motomagazinu — navrhujem model umiestnit’ na pozi-

ciu s oznacenim ,,Right* na domovsku stranku. Tento modul bude sluzit
pre aktudlne informdacie o predplatnom Motomagazinu, o sposoboch, akym ho

mozno uskutoc¢nit’, podmienkach a vyhre.

Kontaktny formular — na stranke v kontaktoch budid uvedené informacie
o adrese, telefone, faxe, pozicie konkrétnej osoby vo firme. Uzivatel’ méze vyu-
zit' kontaktny formuldr vytvoreny priamo na stranke, pomocou ktoré¢ho ma

moznost’ jednoducho a rychlo zaslat’ spravu danému kontaktu.
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Ing. Miroslav Tamasi
konatel spolo¢nosti a $éfredaktor

® M oyzesova 816/101
Povazska Bystrica
SR
01701

+42142 43270091
+421 424327091
+421 908 793 983

- [ ;t 0]

Enter your Name:
E-mail address:

Message Subject:

Enter your Message:

E-mail a copy of this message to your own address.

Send

Obr. 39 Kontaktny formular

8.6 Pristupnost’

Grafické objekty

Vsetky grafické objekty sliziace k ovladaniu stranky musia mat’ definovany alternativny
text. Parametre ,,alt” su dolezitym prvkom z hl'adiska pristupnosti, preto je nevyhnutné
tento alternativny text k obrdzkom prirad'ovat, pretoze slizi ako popis obrazku pre
slabozrakych a nevidiacich pouzivatel'ov, alebo aj v pripade, ak je v prehliadaci vypnuté
zobrazovanie obrdzkov. Z analyzy vyplynulo, Ze konkurencia alternativny text zane-
dbava. V Joomla! pri nacitavani obrazkov vo vlastnostiach moZzno jednoducho tento

text pridat’. Priklad uvediem na nasledujiicom obrazku.
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Image Properties

Link Upload Advanced

hitpcfwww. motomagazin. ew/mmi 1 005MOTOMAGAZ]

Titulka éasopisu Motomagazin 5/2010

Obr. 40 Priradenie alternativneho textu k obrazkom

Oznacenie kazdého odkazu je taktiez nevyhnutné, bude popisovat’ vystizne ciel’ odkazu

nezavislé na okolitom kontexte.
Kontrast

Na prvy pohl'ad sa zda, ze farby pozadia a popredia su zvolené v tomto projekte sprav-
ne, treba to vSak overit’, na to pouzijem analyzator kontrastu farieb, ktory som pouzila

aj v analytickej Casti.

Pismo na horizontadlnom a vertikdlnom menu vyhovuje kontrastu podla pravidiel pri-
stupnosti, je v pomere 12,1:1 a text vyhovuje urovni AA, AAA. Velky text taktiez vy-

hovuje obom trovniam. Farby boli zvolené spravne.

Motomedia agency, s. r. o. — Farba popredia je #CCCCB7 a pozadia #3F3F3F. Kon-
trastny pomer je 6,6:1, to znamena, ze je minimalny, pokial’ nebol text pouzity iba
ako dekoracny ucel, text vyhovuje urovni AA, avSak nevyhovuje Urovni AAA,

v pripade vel'kého textu, vyhovuje obom Grovniam.
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ne testy motocylklov  Firemne aktuality »

MintGoonnnzin

Obr. 41 Kontrast nevyhovujuci urovni AAA
Pismo

Velkost’ pisma je na stranke dolezitd, preto na webovej stranke sa budi objavovat len
dostatocné velké pisma, aby 'udom so zhorSenym zrakom nespdsobovali problémy,
pismo nebude definované pomocou ziadnej jednotky ak pt, pc, in, cm ani px, pretoze to
by mohlo v niektorych prehliadacoch spdsobit, ze pismo sa nedd zvicsit. V projekte

bude pouzity font ,,Georgia“.

8.7 SEO

Joomla! ma v sebe zabudovant funkénost’ SEO.
Metadata nastavenia

Vychddzam z analyzy, je potrebné vyphit titulok a hlavne popis, a to spravne,
bez chyb a zastaranych informécii, dizka popisu by nemala presiahnut’ 20 slov, &o
v mojom navrhu dodrzala. Ako titulok stranky som zvolila nazov spolo¢nosti, tdto me-
tainforméacia sa objavi ako ,,Title* v kazdej stranke webového portalu, je to bezpochyb-
ne jeden z najdolezitejSich faktorov SEO. Kazdej stranke ur¢im iny titulok, aby vyhla-
davace titulok nebrali ako duplicitu obsahu, ¢im by stranke mohli len zniZit' hodnotenie.
Stranky Motomagazinu obsahovali prili§ vel’a kI'aiCovych slov, preto navrhujem dodrzat’
optimalne mnozstvo, ato 10 — 15. Kl'icové slova musia najlepSie vystihnit' popis
stranky. Vysledok s popisom a klI'i¢ovymi slovami moZno vidiet’ na nasledujicom ob-

razku.
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Metadata Settings

Global Site Meta
Description

Motomedia agency 3. r. o. - vydavatel Cascopisu a kataldgu
Motomagazin a prevadzkovatel motocykloweho portalu

94

Motocykel sk

Global Site Meta  'pocomediz zgency', motomediz, &zsopis, katalég,
Heywords potpmagazin, portdl, moteceykel, motceykel. sk, wided,
fotoalbumy, kariéra, redakecia, wvydavatel, test
-
Show Title Meta Tag | No @ Yes
Show Author Meta Tag & Mo @ ves

Obr. 42 Metadata nastavenia

Nadpisy na stranke

Vicsinou su nadpisy pisané v 6-tich urovniach, a to hl az h6. V analyze som dospela
k zaveru, ze webové¢ stranky ich nepouzivali, preto v projekte navrhujem pouzit’ viacero
nadpisov. Priamo pri pisani ¢lanku v Joomla! editore je moZznost’ zvolit’ si zo 6 Grovni.
Nadpisy su dolezitym on-page faktorom, preto kazda stranka ich bude obsahovat'.
Nadpisy nie su dolezitym faktorom len pre SEO, ale aj pre pristupnost’ a pouzitelnost’

webovej stranky.

Heading 1
Heading 2

slovensky

MOTOMAG

m

Heading 3

NChiad Heading 4

Zameral yeading 5 okolo neho dom

(viestra

Heading & (=]

Obr. 43 Clenenie nadpisov
KrPucdové slova v doméne a URL adrese a stavba textov (on-page faktory)

Doména www.motomedia.sk je intuitivne zvolend, pretoze je to znacka a prva polozka,

¢o navstevnik registruje. Podl'a mdjho nazoru idedlna doména by sa mala obsahovo
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zhodovat’ so zameranim webu. V tomto pripade bola zvolena spravne. Ak je moznost’,
navrhla by som zaregistrovat’ eSte jednu doménu, a to s celym ndzvom firmy, ktora sa
sklad4 z dvoch slov, a to aj v pripade ochrany pred nekalymi firmami, ktoré si zaregis-
truji podobny ndzov domény ako je meno firmy a potom bud’ parazituji na firmou vy-
tvorenom marketingu, pripadne sa pokSaji tito doménu firme predat’ za vel'mi vysoku
cenu. Z hl'adiska SEO je v tomto pripade doména zvolena spravne, pretoze obsahuje
kl'acove slovo.

Je nutné mat’ spravne generované URL adresy. URL SEO friendly adresa by mala vy-
padat’ napr. nasledovne: http://www.motomedia.sk/o-nas/portflio. Je to vhodnejSie
ako http://www.motomedia.sk/doc/stranka.php?h=THGWB&type565&=file5747.
Pre SEO je taktiez dolezité vyClenit’ napr. pre kazdy produkt jednu samostatna stranku
a na fu pouzit’ adekvatnu hustotu kl'aCovych slov, aby ju vyhl'addvace dobre zaindexo-
vali. Pre optimalizdiciu navrhujem vypracovat’ kvalitny a obsiahly obsah textov

na strankach.
VonkajSie spitné odkazy (off-page faktory)
Navrhujem ziskat’ spatné odkazy na web spolo¢nosti XY, s. r. 0., a to:

» Bezplatnou registraciou do katalégov, lepsi spdsob je vyuzit' platenu registra-

ciu.

> Dalsim spésobom je uz spominany kvalitny obsah, na ktory budi pouZivatelia

odkazovat’.

» Uvedenim webovej stranky napr. ¢lankoch na portaly Motocykel.sk, takisto re-

klamnymi bannermi na firemnom portaly a strankach ¢asopisu Motomagazin.
» Stranky obchodnych partnerov, inzerentov, partnerské weby.

Samozrejme, pri tvorbe projektu novej webovej prezentacie sa budem vyhybat’ zakéza-

nym metodam, ktoré boli presnejsie Specifikované v teoretickej Casti diplomovej prace.
Optimalizovany obsah

Obsah stranok by mal byt’ vecny a suvisiaci, ¢ize svojim zameranim sa musi tykat’ stra-
nok, obsah by mal byt taktiezZ aktualny, pretoze ten je dolezity z hl'adiska vyhl'adava-

cov, ato preto, lebo roboti uprednostiuji CastejSie aktualizované stranky
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a u navstevnika evokujuci pozitivne pocity. Aktualnost’ vyriesi na domovskej stranke

komponent ,,Aktuality*.

8.8 Casovy plan

Na vytvorenie ¢asového planu som vyuzila Ganttov diagram.

1. 7.
10. januar 9. februdr marec  10.aprl  10.m&  9.jun 9.jul  8.august septembe
2010 2010 2010 2010 2010 2010 2010 2010 r2010

Rozhodnutie o projekte i
Stadium literatdry

Analyza su¢asného stavu

Stanovenie cielov projektu I
Vypracovanie projektu -
Casovy plan I
Plén nékladov | |
Vymedzenie rizik | I

Zhotovenie webovych stranok ﬁ
Pristupnost stranok |
Optimalizacia stranok | T
Zavedenie stranok |
Skisobna doba | el

Odstranenie chyb I
Zhodntenie projektu I

Porovnanie vysledkov s dosiahnutymi cielmi I

Zatiatok @ Trvanie (dni)

Obr. 44 Ganttov diagram [viastné spracovanie]
Graf odraza vSetky 4 faze projektu, a to inicia¢ntl, planovaciu, realizana a zavere¢nu
a jednotlivé ulohy.

Na zéklade poziadaviek bol zaCiatok projektu stanoveny na 10. 1. 2010, koniec potom
zadavatelia pozadovali ku ditu 1. 11. 2010.Podl'a svojich navykov ¢innosti odhadujem
dizku projektu na 7 mesiacov a 4 dni s datumom ukondenia 6. 10. 2010. V rezerve

ostava 26 dni.

8.9 Nakladova analyza

Instalacia redakéného systému Joomla! je vol'ne dostupna. Taktiez Sablony mozno vy-

berat’ spomedzi volne Siritelnych alebo platenych. V projekte som vyuzila zdarma
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stiahnutel'nu verziu Sablony. Firme tak nevznikaju dodatocné naklady. Zamestnanci

budu preskoleni o pouZzivani Joomla! zdarma.

Doména bude zaktpena za ro¢ny registraény poplatok 18,99 € bez DPH. Pre webhos-
ting bol zvoleny balik sluzieb OPTIMUM v cene 8 € bez DPH/1 rok. Webhosting
a doména predstavuji celkové prevadzkoveé naklady, a to v hodnote 26,99 € bez DPH.

ReZijné naklady firme s prevadzkou webu nevzrastu.

V nakladovej analyze moZzno pocitat’ so mzdovymi nakladmi vo vySke 100 €, ktoré boli
vopred dohodnuté so zadavatelom webovej stranky. Ked'’Ze projekt je sucastou mojej
diplomovej prace a budem na iom pracovat’ aj po jej napisani, bola dohodnuta spomi-
nand cena. Firmy, ktoré sa zivia tvorbou webovych stranok, SEO optimalizaciou
a podobne si za svoje sluzby uctuji vysoké ceny, celkové produktové balicky sa pohy-
bujt aj okolo 1 000 € a viac. Preto sa firma zvolila taklito variantu pre vytvorenie we-

bovych stranok.

V tabul’ke mozno vidiet’ celkovy prehl'ad nédkladov, ceny si uvedené bez DPH. Vysled-
na celkova suma nakladov je 126,99 €, firma bude tento projekt financovat’ z rozpoctu

vycleneného na marketing.

Tab. 11 Predbezny odhad nakladov [vilastné spracovanie]

NAKLADY CENA (€ bez DPH)
InStalacia redakéného systému Joomla!l 0€
Sabléna 0€
Nakup domény 18,99 €
Webhosting 8 €
Tvorba novych webovych stranok 100 €
Zaskolenie zamestnancov s redakénym systémom 0€
CELKOM 126,99 €

8.10 Rizikova analyza

Rizikova analyza je suCastou kazdého projektu. Pokusim sa posudit’ vplyvy, ktoré by
mohli ur¢itym spdsobom ohrozit’ celkovy projekt. Ciel'om je odhadnit’ ochranné opat-

renia.
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Tab. 12 Stupen rizika a pravdepodobnost jeho vzniku [viastné spracovanie]

Stredny Stredna
0,5 0,5

Prekroc¢enie doby trvania projektu X X 0,1 nizky
Slaba aktualizacia webovych .
stranok X X L EET
Chybovost webovej stranky X X 0,4 vysoky
Nizka navstevnost X X 0,4 vysoky
Nedostat9cne skusc_enos'tl SO X X 025 stredny
zhotovenim webovej stranky

\Sllglvba nevhodnych kfu¢ovych X X 04 vysoky

Legenda tabul’ky: nizke riziko 0,04-0,1, stredné riziko 0,16 -0,25, vysoké riziko 0,40-

0,64.

Eliminacia rizik

>

Prekrocenie doby trvania projektu — mozno mu zabranit’ len presnym dodr-
ziavanim lehot jednotlivych uloh. V pripade, Zze sa projekt naozaj oneskori, fir-
ma ma v zalohe ¢asova rezervu 25 dni, ktora by mala dopomdct’ k prekonaniu

oneskorenia ¢asového planu.

Slaba aktualizacia webovych stranok — méze sposobit’ znizenie navstevnosti,
preto navrhujem preskolenie pracovnikov o redakénom systéme Joomla! Vytvo-
rit’ im vlastné prihlasovacie ucty, aby mohli 'ahko a jednoducho kedykol'vek
vlozit’ aktuality na stranku. Vo firme budi stanovené pravidla, a to vkladat’ na

stranku aktualitu aspon 1 krat v priebehu mesiaca.

Chybovost’ webovej stranky — tomuto riziku mozno predist’ dokladnou kon-

trolou a testovanim webovych stranok.

Nizka navStevnost’ — eliminovat’ toto riziko mozno s vyberom vhodnej marke-
tingovej stratégie, zaistit’ naleziti reklamu, a to na strankach portalu Motocy-
kel.sk, casopisu Motomagazin, taktiez reklama uvedené priamo v Casopise

a katalogu, v e-mailoch, na prezenta¢nych predmetoch, a pod.

Nedostato¢né skiisenosti so zhotovenim webovej stranky — ked’ze firma chce
na projekte usetrit, zvolila jednoduchsiu cestu, ato vytvorit’ webové stranky

vlastnymi silami. Firma vSak ma dobré obchodné vztahy so svojimi partnermi a
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v pripade problému pri tvorbe webovych stranok pozna takych, ktory by mohli

poskytnit’ zdarma odborné konzultacie.

» VolIba nevhodnych kPacovych slov — v pripade nevhodnych kIi¢ovych slov
bude firmu tazSie na Internete ndjst. Ako rieSenie tohto problému vidim
v dokladnej analyze potrieb zdkaznika, sledovat’ priebezne uspesnost’ kI'i¢ovych
slov a v pripade zmeny alebo aktualizacie obsahu je nutné aj tieto slova aktuali-

zovat'.

929
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ZAVER
Cielom diplomovej prace bolo spracovanie projektu webovej prezentacie spolo¢nosti
XY, s. 1. 0. Ked’ sa chce firma presadit’ na trhu s konkurenciou, je nutné, aby firemnymi

strankami disponovala. V projekte som brala ohl'ad na poziadavky zadavatela, vysled-

ky analyz a na vlastné schopnosti.

Pre webhosting som vyuzila firmu DOMAINS, s ktorou uz ma firma dobré skusenosti
a taktiez poskytuje kvalitné sluzby.

Dalsou &astou projektu bolo vytvorenie obsahového navrhu stranok. Dolezitymi fak-
tormi je mat’ zapamétatel'né logo a slogan, ktory na prvy pohlad navstevnikovi dopo-
modzu k pochopeniu ucelu tejto stranky. Avsak logo firmy XY, s. r. 0. je zastarané, tak-
tiez chyba slogan, preto som navrhla vytvorit’ na ich motocyklovom portaly sut’az. Fir-
ma ma uz s navrhom loga prostrednictvom tohto portalu skisenosti. Dam si zalezat’ na
vytvorenie jednoduchého horizontdlneho hlavného menu, ktoré bude obsahovat’ hlavné
informacie o firme, jej produktoch a sluzbach. Druhé vertikdlne menu bude zlozené
z fotogalérie, videogalérie, sponzoringu, medializacie a z odkazov na Casopis a katalog
Motomagazin a motocyklovy portadl Motocykel.sk. Pri vytvarani obsahu projektu som

brala ohl'ad aj na zameranie sa na cielovl skupinu.

Co sa tyka grafického navrhu, pouZila som $ablénu Joomla!, ktora bola volne k dispo-
zicii a upravila som si ju podl'a vlastnych potrieb. Zamerala som sa na rozmiestnenie

jednotlivych modulov a funkénostou ich komponentov.

V dnesnej dobe je pravdou, Ze vela firemnych webov nespliiia predpoklady efektivne;
webovej stranky, ¢1 uz hl'adiska dizajnu, funkcii, optimalizacie vo vyhl'adavacoch. Preto
som sa v projekte obhliadala prave aj na tieto faktory a navrhla rieSenia pre to, aby web

bol pristupny a dostupnejsi pre potencialnych zédkaznikov,

V projekte SEO som sa zameriavala na prvky, ktoré budu optimalizovat’ novia webova
stranku, avSak je to dlhy proces pre vyhl'adavace. Po dokonceni a spusteni webovych
stranok by sa mali ukazat’ prvé vysledky, ktoré vSak budi ovplyvnené hlavne navstev-
nostou. Cielom vSak nad’alej ostava doviezt' zdkaznika na novu firemni webovl pre-

zentaciu a byt’ konkurencieschopnym webom na Internete.
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V zévere projektovej Casti som nacrtla Casovy plan, podl'a ktorého by sa cely projekt
mal riadit’. Firma mi dala k dispozicii na vytvorenie celého projektu 8 mesiacov, podla
planu by mal byt splneny o necely mesiac skor, takZe aj pri necakanych udalostiach,
ktoré mozu ovplyvnit’ dizku jeho trvania, mam vytvorent rezervu na eliminaciu tychto

problémov.

Firme som vypracovala ndkladovi analyzu a v porovnani s cenami firiem, ktoré st
na tvorbu webovych stranok Specializované, tento projekt im zaberie len mal Ciastku
z rozpoctu. Pri tvorbe projektu je vzdy potrebné mysliet’ na rizika a moznosti ako ich
eliminovat’. Na to sluzi rizikova analyza a vysledky z nej jasne hovoria, Ze v budtiicnosti
je potrebné venovat sa pravidelnym aktualizaciam webovej stranky a taktiez kI'aCovych

slov pre vyhl'adavace, ¢o moZe sposobit’ aj znizenie navstevnosti.

Po ukonceni projektu by mala mat’ spolo¢nost’ XY, s. r. 0. kvalitné firemné webové

stranky, ¢iuz z hl'adiska obsahu, dizajnu, pristupnosti alebo SEO optimalizacie.
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PRILOHA P I: PRAVIDLA TVORBY PRISTUPNEHO WEBU

» Obsah webovych stranok je dostupny a Citatel’ny
1. Kazdy netextovy prvok nesuci vyznamovu informaciu md svoju textovu alternativu.

2. Informacie zdelované pomocou skriptov, objektov, appletov, kaskadovych stylov, obraz-
kov a inych doplnkov na strane uzivatela su dostupné i bez ktoréhokolvek z tych-

to doplnkov.

3. Informacie zdelované farbou su dostupné i bez farebného rozlisenia.

4. Farby popredia a pozadia su dostatocne kontrastné. Na pozadi nie je vzorka, ktora zni-
Zuje citatelnost.

5. Predpisy urcujuce velkost pisma nepouzivaju absolutne jednotky.

6. Predpisy urcujuce typ pisma obsahuju vseobecnu rodinu pisiem.

Pracu s webovou strankou riadi pouZivatel’

7. Obsah WWW stranky sa meni, len ked’ uZivatel aktivuje nejaky prvok.

8. Webova stranka bez priameho prikazu uzivatela nemanipuluje uzivatelskym prostredim.

9. Nové okna sa otvaraju len v odovodnenych pripadoch a uzivatel je na to dopredu upo-

zorneny.
10. Na webovej stranke nic neblika rychlejsie nez raz za sekundu.
11. Webova stranka nebrani uZivatelovi posuvat’ obsahom ramu.

12. Obsah ani kod webovej stranky nepredpoklada ani nevyzaduje konkrétny sposob pouzi-

tia ani konkrétne vystupné ¢i ovladacie zariadenie.
Informacie su zrozumitel’né a prehl’adné
13. Webové stranky zdeluju informacie jednoduchym jazykom a zrozumitelnou formou.

14. Uvodnad webova stranka jasne popisuje zmysel a ucel webu. Nazov webu ¢i jeho prevo-

zovatela je zretelny.

15. Webova stranka i jednotlivé prvky textového obsahu uvadzaju svoje hlavné zdelenie na

svojom zaciatku.

16. Rozsiahle obsahové bloky su rozdelené do mensich, vystizne nadpisanych celkov.



17. Informacie zverejnované na zaklade zakona su dostupné ako textovy obsah webovej

stranky.

18. Na samotnej webovej stranke je uvedeny kontakt na technického spravcu a prehlasenie
jasne vymedzujuce mieru pristupnosti webu a jeho casti. Na tuto webovu stranku odkazuje

kazda stranka webu.

Ovladanie webu je jasné a pochopitel’né

19. Kazdy webova stranka ma zmysluplny nazov, vystihujuci jej obsah.

20. Navigacné a obsahové informdcie su na webovej stranke zretelne oddelené.
21. Navigacia je zrozumitelna a je konzistentna na vsetkych webovych strankach.

22. Kazda webova stranka (okrem uvodnej webovej stranky) obsahuje odkaz na vyssiu uro-

ven v hierarchii webu a odkaz na uvodnu WWW stranku.

23. Vsetky webové stranky rozsiahlejsieho charakteru obsahuju odkaz na prehladnu mapu

webu.

24. Obsah ani kod webovej stranky nepredpoklada, Ze uzivatel uz navstivil inu stranku.
25. Kazdy formularovy prvok ma priradeny vystizny nadpis.

26. Kazdy ram ma vhodné meno ¢i popis vyjadrujuci jeho zmysel a funkcnost.

Odkazy su zretel’né a navodné

27. Oznacenie kazdého odkazu vystizne popisuje jeho ciel i bez okolitého kontextu.

28. Rovnako oznacené odkazy maju rovnaky ciel.

29. Odkazy su odlisené od ostatného textu, a to nielen farbou.

30. Obrazkova mapa na strane serveru je pouzitd len v pripade, Ze nebolo mozné pomocou
dostupného geometrického tvaru definovat oblasti v obrazkovej mape. V ostatnych pripa-
doch je pouzita obrazkova mapa na strane uzivatela. Obrazkova mapa na strane serveru je

vzdy sprevadzana alternativnymi textovymi odkazmi.

31. Uzivatel je dopredu jasne upozorneny, ked odkaz vedie na obsah iného typu, nez je

webova stranka. Taky odkaz je doplneny informaciou o type a velkosti cieloveho suboru.



32. Kod webovych stranok odpoveda nejakej zverejnenej finalnej Specifikacii jazyka HTML
¢i XHTML. Neobsahuje syntaktické chyby, ktoré je sprdavca webovych stranok schopny

odstranit.
33. V metaznackach je uvedena pouzita znakova sada dokumentu.

34. Prvky tvoriace nadpisy a zoznamy su korektne vyznacené v zdrojovom kode. Prvky,

ktoré netvoria nadpisy c¢i zoznamy, naopak v zdrojovom kode takto vyznacené nie su.
35. Pre popis vzhladu webovej stranky su uprednostnené stylové predpisy.

36. Ak je tabulka pouzita pre rozvrhnutie obsahu webovej stranky, neobsahuje zahlavie
riadkov ani stlpcov. Vsetky tabulky zobrazujiice tabulkové déta naopak zéhlavie riadkov

a/alebo stlpcov obsahujil.

37. Vsetky tabulky davaju zmysel citané po riadkoch zlava doprava. “ [6]



PRILOHA P II: ZAKLADNE PRINCIPY A PRAVIDLA
PRISTUPNOSTI METODIKY WCAG 2.0

., Princip 1: Vnimatel’nost’ - PouZivatel’om musia byt’ informdcie a komponenty (sucas-

ti) pouZivatel’ského rozhrania prezentované spésobom, ktory su schopni vnimat’.

Pravidlo 1.1 Textové alternativy: Netextovému obsahu poskytujte textové alternativy tak,
aby mohol byt zmeneny do iného formatu vzhladom k potrebam 0sob, ako napriklad zvic-

Sené pismo, braillovo pismo, rec, symboly alebo do zjednoduseného jazyka.

Pravidlo 1.2 Casovo zdvislé multimédid: Poskytujte alternativy casovo zavislym multimé-
diam.

Pravidlo 1.3 Prisposobenie: Vytvorte obsah, ktory moze byt bez straty informacii alebo

Struktury prezentovany roznymi sposobmi (napriklad zjednoduseny layout).

Pravidlo 1.4 RozliSenie: Vytvorte pouzivatelom jednoduchsie viditelny a pocutelny obsah

vrdtane rozlisenia popredia a pozadia.

Princip 2: Ovlddatel’'nost’ — Komponenty (sucasti) pouZivatel’ského rozhrania a naviga-

cia musia byt ovladatel’né.
Pravidlo 2.1 Klavesnicova pristupnost’: Vytvorte vsetky funkcie dostupné z klavesnice.

Pravidlo 2.2 Dostatok casu: Poskytujte pouzivatelom dostatok casu na citanie a spracova-

nie obsahu.

Pravidlo 2.3 Zachvaty: Nevytvarajte obsah sposobom, o ktorom sa vie, ze sposobuje za-

chvaty.

Pravidlo 2.4 Spracovatel’nost’: Poskytujte sposoby, ktoré ulahcuju pouzivatelom ovla-

danie, hladanie obsahu a urcovanie polohy.

Princip 3: Zrozumitel’nost’ — Informdcie a ovladanie pouZivatel’ského rozhrania musia

byt zrozumitel’né.
Pravidlo 3.1 Citatel’nost’: Obsah textu tvorte Citatelny a zrozumitelny.

Pravidlo 3.2 Predvidatel’nost’: Zobrazovanie a ovladanie webovych stranok je predvida-

telné.



Pravidlo 3.3 Vstupna podpora: Pomozte pouzivatelom vyhnut sa chybam a napravovat

ich.

Princip 4: Robustnost’: Obsah musi byt’ dostatocne robustny, aby mohol byt’ spol’ahlivo
interpretovany Sirokou Skdalou pouZivatel’skych agentov (pristupovych zariadeni) vrdtane

asistencnych technologii.

Pravidlo 4.1 Kompatibilita: Maximalizujte kompatibilitu so sucasnymi a buducimi pouzi-

vatelskymi agentmi (pristupovych zariadeni) vratane asistencnych technologii.

Okrem uvedenych principov a pravidiel su definované tzv. ,, kritéria uspesnosti‘ (Success
Criteria) a tiez techniky, ktorych cielom je lepSie overenie, porozumitelnost a implementa-
cia kritérii.

Kritéria uspesnosti su na zaklade zhody dalej rozdelené do troch urovni pristupnosti:

AA

AAA (najvyssia) “ [13]



PRILOHA P III: CENNIK DOMEN — REGISTRACNE
A UDRZIAVACIE POPLATKY

YSIMNITE SI: Pokles cien vEetkych doméntl!
Reqgistracné poplatky 0 € nad'alej pre vEetky domény 11, drovne! 1
AKCIA: Doména pri objednavke spolu so sluZbou Maximum na rok ZADARMDOI

Aktivacy poplatok,

(jednorazowy prireqgistraci domény) Rty registradh: paplstols

Koncovka [ poplatok

AKCIA 0,00 € *
0,00 € AKCIAl 9,50 € *¥
befnd cena: 18,99€

3,99€ 0,00 €

AKCIAI 0,00 € *
0,00 € AKCIAI 4,00 € **
befna cena: 7,99 €

AKCIA 0,00 € *
0,00 € AKCIA! 6,00 € **
befnd cena: 11,99€

0,00 € 24,99 €
0,00 € 24,99 €

PL 0,00 € AKCIAI 29,99 €

PAGE.SK

HOME.SK 3,99€ 0,00€

SRO.5K
FIRM.5K

* AKCIA doména zadarme sa vzt'ahuje na registraciu novej domény spolu s objednanim
webhostingove]j sluZby MAXIMUM s rocnym intervalom platieb.

**+ AKCIA doména za polovicu sa vzt ahuje na registraciu novej domény spolu s objednanim
webhostingove]j sluZby OPTIMUM s rofnym intervalom platieb.

Akcioveé zl'avy si viazané na objednavku webhostingu. Preto pri registracii domény zaplatite vZdy
beZni vyEku poplatku, Zl'avu vo yyske 100 %, resp. 50 % z udrZiavacieho poplatku ¥am
odpofitame z pryej Faktiry za webhosting po uplynuti prvého mesiaca bezplatnej prevadzky.

e Ceny s uvedens bez 19 %% DPH,

& Pripresune domény k nam plati zakaznik udrBiavac poplatok za 1 rok, o kkory sa registradng obdaobie
domény automaticky predi@ (netyka sa domén 5k, kde zakaznik uhradza iba poplatok za zmenu regiskratora
podl’a cennika, pri objednavke spolu s webhostingom je zmena registratora ZADARMO), :

# Pred skoncenim obdobia, na kkoré je doména zaregistrovana, ma jej wlastnilk prednostné pravo pred(Et
reqistraciu o d'alEie obhdobie,

& Cheete si zaregistrovat doménu s nejakou inow koncovkou? Pigke na admin@domains.sk.




PRILOHA P IV: DOPLNKY K WEBHOSTINGOVYM SLUZBAM,
OSTATNE SLUZBY

Presun webhostingu na iny server (hez kopirovania dag) bezplatne
kKopitovanie dat na serveroch na Ziadost zakaznika (do 5 GE) . 5,00 =
jednorazovo
Wybyvorenie subdomény na Windows serveroch (na Linuxe ZADARMO . =
jednorazovo
Wybvorenie a konfiguracia aliasov k doméne {okrem poctu, kkory je v jednatlivych 5,00£
sluzbach ZADARMO) jednorazovo
Samastatna IP adresa 5,00 £ [ mes,
Prechiod z inej slughey * bezplatne
Presvrod pray drzitela domény na zakaznika pri expresnej regiskraci domény sk, 33,00€
alebo prediasné zrugenie registracie jednorazovo
Cbnova dat zo zaloby na Ziadost 2zakaznika : NS
jednorazovo
Cbnova domény .eu 2 karankény ; 18,00=
jednorazovo
(i : W e ; 7,00
Zmena reqistratora domény .eu + rocné registracné obdobie ;
jednorazovo
i : : P g ] 60,00 £
Zmena reqistratora domény .eu v karanténe + rocné registracné obdobie ;
jednorazovo
1GE prlE":Stl:lrLI na servei nad ramec priestory wyhradeného v ramei 100} mes:
webhostingove] slugby

* Friadenim nowej sluzby sa automaticky rusl pdvodna sluzba,

Ceny s uvedené bez 19 %% DPH. Konverzny kurz: 1€ = 30,1260 SKE, Posledna aktualizacia 1.1,2009, [4]



