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Tabulka A
Stupefi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c 1D ETFx 1 F Stupett hodnoceni
11,5 |2 (25 |3 4 5
Naro¢nost tématu BP X 2,0
Splnéni cild BP X 2,0
Teoreticka Sast BP X 1,0
Analyticka &ast BP X 2,0
Stylistickd a gramatickd Orovenn BP | X 1,0
Formalni Groveil BP X 1,0
Soudet 2,0

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem , X" v piisluiné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypo&téte vydélenim soudtu stuptifi hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeii nedostatetng (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatetné a komise po obhajob& rozhodne o kone&né
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoditd se ndvrh
zndmky véetné tohoto nedostateénd hodnoceného kritéria.

Tabulka B - Celkové hodnoceni BP

Interval Stupenl ECTS Stovni hodnoceni
1,00-1,25 A Vyborng
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 - 2,25 C Dobfe
2,26-2,75 D Uspokojivé
2,76 —3,00 B Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostatedné
4,01 - 5,00 F Nedostatené




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalaiska prace se zabyva analyzou marketingové akce na podporu prodeje firmy
HP TRONIC Zlin, spol. s r.o.

Autorka predloZila praci, ktera po formalni strance spliiuje poZadavky na bakalarské
prace kladené. Prace obsahuje ¢estné prohlaseni, abstrakt, obsah, seznam pouzité
literatury, poznamkovy aparat a resumé v némeckém jazyce.

V teoretické ¢asti se zabyva v 1. kapitole popisem rozdill mezi primyslovym a
spotiebitelskym trhem, v daldich kapitolach marketingovou komunikaci a
komunikacnim mixem.

Analyticka ¢ast charakterizuje organizaci, popisuje veletrhy, které HP TRONIC Zlin
porada pro své obchodni partnery. V 6. kapitole autorka analyzuje veletrhy v obdobi
2004 — 2008 z hlediska poctu vystavovateld, navitévnikd, ale i vySe trzeb.

V 7. kapitole popisuje zajisténi ,Domaciho veletrhu 2009“.

Samostatna prace autorky je obsaZena v 9. kapitole, kde vyhodnocuje vysledky
anketniho $etfeni. Hodnotu Setfeni sniZuje mala navratnost ankety vzhledem k poctu
nahlasenych firem. Otazka ¢. 4 by méla byt zpracovana prehlednéji (jiny typ grafu).

U otazky €. 7 se zjistuji dvé véci souCasné (mnoZstvi a chut).

Veskera doporuéeni autorky pro dal$i roénik veletrhu jsou shrnuta v 10. kapitole.

U nékterych navrhli by bylo dobré doplnit i finanéni naklady.

Cil bakalarskeé prace byl spInén.

1) Jaky je hlavni diivod poradani ,Domaciho veletrhu®?
2) Vede si firma databazi G¢astnik( ,Domaciho veletrhu“?
3) Jakym zplUsobem jste zabranila duplicité vyplnéni dotazniku stejnou firmou?
4) V ramci doprovodného programu u cilové skupiny — Zeny uvadite, Ze Zeny
jsou vétsinou na veletrhu jako doprovod. Mate pfehled o poctu Zen
z celkového pocétu Ucastnikd (505 osob), které tvorily doprovod? Jakym
zplsobem navrhujete provést prezentaci hotell?
5) Zjistovala jste pro své navrhy a doporuceni vysi nakladd?
Napf. malifi z €asopisu Trnky Brnky (s. 68),
moderatofi ,
atrakce pro déti.

Navrh na vyslednou znimku BP: B — velmi dobie
(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadieni)
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