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Tabulka A

Stupeti hodnoceni podle ECTS

A | B C iD E |Fx | F
1 |85 12 |25 13 4 5

Kritéria hodnoceni BP Stupeti hodnoceni

Naro¢nost tématu BP 1,5

-

Splnéni cili BP

Teoreticka ¢ast BP

Analyticka ¢ast BP

Stylisticka a gramaticka droven BP
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Soudet 1

Poznamka: Hednoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,, X v pfisludné fadce.
Souéet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splné&ni ¢ili BP stupen nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostatedné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupenn ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborng
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 275 D Uspokojivé
2,76 - 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostatené
4,01 -5,00 F Nedostateénd




Celkové hodnoceni a otdzky k obhajobé BP:

Struéné hodnoceni predlozené prace je nasledujici: Dostate¢ny vysledek, prace uspokojuje minimalni
kritéria pro jeji uznani. Jiz v anglickém piekladu kli¢ovych slov jsou napf. reklamni cile preloZeny
jako cilové reklama (spravné advertising objectives). V tivodu prace jsou nevhodné stanoveny cile
prace, postradam uvedeni metod feSeni prace a zpuisob feseni dané problematiky. V teoretické Casti
student na fadé stran vyuziva k textu pouze prvni poloviny stranek. Horsi viak je ponékud povrchni
zpracovéni problematiky, $patné uvadéni zdrojii (str. 14,18) nebo se uvadénim zdrojii ani neobtéZuje
(str.15, 17). I n&které formulace jsou nevhodné. Napfiklad tvrzeni na str. 18 nahofe ,,reklamni agentura
a zadavatel absolvuji spoletny kreativni brief vyzniva pfinejmenSim podivngé. Text je piilis
_rozkouskovan® do piilisného podtu podkapitol, oddilt a pododdili (i pét na stranku). V praktické
gasti prace pokraduje student v podobnych chybach jako v predchozim textu. Napf. na str. 31 se
zabyva ponékud nesrozumitelng o strategiich tlaku a tahu, pfi¢emz text je ke zmiflovanym strategiim
znaéné nerelevantni. RovnéZ na str. 32 je moZné rozdéleni do segmentd piijmout pouze s velmi
silnymi vyhradami, pfi¢emz bliz3i charakteristika téchto segmenti zcela chybi. Tvrzeni na str. 33, Ze
,cile reklamni kampang& uzce souvisi se silnymi a slabymi strankami, taktéZ s jejimi problémy a
piilezitostmi® je také ponékud piitaZzené za vlasy. Oddil 11.1 je cely mozné oznacit za nesmyslny,
kapitola 12 — Média popisuje jednotlivé Easti komunikaéniho mixu a nema s médii nic spole¢ného.
V podobném duchu se nese i zbyvajici text prace. Doporuéeni studenta — popis billboardu popi.
ukézka prvni stranky nékterych Easopisi jsou zbytetné, protoze nemaji s propagovanym produktem
nic spoleéného. Rozpotet je diskutabilni (napt. je uvadén pouze naklad na tisk plakatu, nesou vsak
zahrnuty naklady na praci grafika atd.). Jedna se o slabou bakalafskou praci.

Otazky k obhajobé:
1. Uved'te piiklad komunika&nich (reklamnich) cilt a cilit marketingovych.

2. Prezentujte komisi rozpo&et Vami navrhované reklamni kampané a zdiivodnéte jeho
opravnéni z pohledu efektivnosti.

Navrh na vyslednou znamku BP: E - dostatecné
(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadieni)
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