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1 Aktudlnost a ndro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cill a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Préce se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroveri projektové &asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace
[Celkové hodnoceni | 1,57
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Teoretickd ¢ast by mohla byt vice vztaZzena k tématu, navic nékteré obecné;jsi pasaze tykajici se
napt. chovani firem v krizi jsou dle mého nazoru nelogicky v analytické c¢asti. V analytické casti
mohlo byt vice konkrétnich informaci tykajicich se primo sledovaného periodika, takto je
vytvoren spiSe obecny obraz o vyvoji celého trhu. Prezentované navrhy jsou struc¢né a je
obtizné je chapat jako uceleny projekt, také pocet vyuZitych zdrojl neni zrovna velky. V analyze
se podle mne nepodafilo shromazdit tolik udajl, aby bylo mozné spolehlivé potvrdit ¢i vyvratit
stanovené hypotézy (tykaji se ziejmé také stavu, ktery by mél nastat po realizaci projektu,
takZe je otazkou uz jejich formulace v této podobé), jako celek se prace mohla dle mého soudu
dostat do vétsi hloubky problému, nicméné i v této podobé ji nelze upfit jisté kvality.

Otazky k obhajobé:

Je osobni prodej jedinym ndstrojem marketingové komunikace, ktery by denik E15 mél v dobé
recese zacit vice vyuzivat? Jaké dalsi nastroje by pfipadné bylo moZno vyuzit? Jakou roli by zde
mohla hrat vlastni medialni propagace (zejména reklama, PR)? Bylo by mozno v tomto pfipadé
v néjakém smyslu mluvit o integrované marketingové komunikaci vramci do zna¢né miry
rozdilnych cilovych skupin u osobniho prodeje a medidlni self-promotion?

Ve Zliné dne 30. 4. 2010 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



