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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Práce se zabývá marketingovou komunikací hudebního festivalu Shock ve Vyškově. Nejsou stanoveny cíle práce ani metodika. Teoretická část se zabývá klasickým marketingovým mixem a marketingovou komunikací v obecném popisu, není zřejmá žádná hlubší orientace v problematice, komentáře, diskuze k dané problematice. Praktická část práce se spíše uchyluje k popisu současného stavu než k hlubší analýze. V celé práci nejsou téměř žádné ukázky, tabulky, grafy, obrázky dokumentující problematiku, přitom téma marketingové komunikace právě k tomuto vybízí. Závěry práce jsou velmi strohé. 


	Otázky k obhajobě:

1. Describe the main advantages and disadvantages of Internet marketing for a company.
2. Prepare and present the analysis of Internet users in the Czech Republic. You mentioned that target group for Internet marketing is only 16 – 30 years old people (page 51). Are you sure? 
3. It is very easy to recommend something to the promoters but are they ready to accept your recommendations? What is the budget of this festival? Do they have money for more advertisements, t-shirts and other accessories you recommend?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





