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Hodnoc ený parametr Váha Hodnoc ení

1 Aktuálnost a náročnost tématu 10 b

2 Z pracování tématu ve vztahu k rozsahu práce 10 a

3 P řís tup ke konzultacím 15 a

4 S amostatnost při zpracování 10 a

5 F ormulace cílů a hypotéz práce 15 c

6 S plnění cíle práce a ověření hypotéz 20 c

7 Metodologická kvalita postupu 20 c

8 S truktura a logika textu 25 a

9 Úroveň teoretické části práce 25 a

# Adekvátnost použitých zdrojů 15 a

# P ráce se zdroji v textu 25 a

# Úroveň analytické části práce 25 b

# Úroveň projektové části práce 25

# Využitelnost navrhovaných řešení 15 a

# Inovativnost a kreativita zpracování 15 b

# J azyková úroveň práce 10 a

# F ormální úroveň práce 10 a

C elkové hodnoc ení  1,27 B  
 

Připomínky a hodnocení práce: 

V práci chýbajú hypotézy, resp. výskumné otázky, napriek tomu výsledky výskumu 
prinášajú poznatky o vnímaní značky Cropp Town. V prílohe chýba znenie dotazníka aj 
tabuľky s výsledkami podľa jednotlivých otázok. Tým sa znižuje hodnovernosť záverov, 
ku ktorým autor dospel analýzou odpovedí respondentov. 
 
Otázky k obhajobe: 
1. Aké výskumné otázky ste si kládli v rámci prípravy výskumného projektu? 
 
 
V Bratislave dne 17. 5. 2010 
 
 ..............................................................................  
 Podpis hodnotitele práce 
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS:  
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01 


