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ABSTRAKT

Filosofie celé této kolekce je hra tvarovych kontrasti. Kolekce je tvoiena z vétSiny
vychazkovymi odévy. Vytvarné jsem se snazil propojit hru materidli s filosofii intimniho

prostoru a zaclenit je do nositelného odévu.

Mista jako dopravni prostfedky, cekarny, haly, ulice mi byli inspiraénim zdrojem.

Prosttedi kde je vysoka koncentrace lidi.

Snaha o vyjadieni a nalezeni nové formy odévu v kombinaci s nositelnou funkénosti se

staly hlavnimi atributy mé kolekce.

Kli¢ova slova:

neverbalni komunikace, gesta, osobni prostor, mimika, moda, tendence

ABSTRACT

The idea of this collection is playing with shape contrasts. The collection consists mostly
of outdoor fashion. My artistic aim was joining materials” diverstiy with the idea of

intimate space and and apply it to daily-wear fashion.

I found inspiration in public tranport, waiting rooms, halls, streets — places with high

density of people.

The main attribute of my collection is finding and expressing a new form of wearable

functional fashion.

Keywords:

Nonverbal communication, gestore, personal space, mimicry, fashion, trend
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MOTTO

"Muizete Fici, Ze navrharstvi je docela snadné. Obtiz spociva v nalezeni nového zpusobu,
Jjak zkoumat krasu."”

Yohji Yamamoto
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UvVOD

Pted vybérem tématu k diplomové praci predchazelo nékolik zakladnich otazek. Co bych
chtél vytvorit, z jakych textilnich materiald, filosoficky zdmér a na jakého konecného

spotiebitele se budu zaméfovat.

Textilni materidly, které jsem volil, jsou pfevazné vinarského a hedvabnického charakteru.
Glencekovy materidl je hlavnim nositelem celé kolekce. Svou stavbou vazby vzoru
charakterizuje kiiZzeni. K#izeni jsem pojal jako rtuzné necCekané stiety. Tvaii tvar
necekanym stfetim s lidmi pii cestovnim dobrodruzstvi. Koncentrace mist, kde se
stietavaji a kiizi naSe cesty i osudy lidi pfi cestovani.

Materialy hedvabnického charakteru by méli charakterizovat piimou a €istou linii v odévni
kolekci. Symbol uréité pfimocarosti, jasnosti, kterou si planujeme. Vytycené cile, kterymi

chceme smétfovat. Doplitkem jsou voln€ uvdzané vazanky, které jsou symbolem urcité

konvence a upjatosti nepsaného spole¢enského kodexu.
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. TEORETICKA CAST
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1.  ,FACE TO FACE¥

Zijeme ve spolednosti, kde se jako jedinec denné stietavame s lidmi. Svobodné ¢&i
nesvobodné jsme nuceni a zaddni o komunikaci se svym okolim. Jsme donuceni si tak
chranit svlij vlastni intimni prostor. Jeden z prostfedku, které k tomu vyuzivame, jsou ve

formé verbalni a neverbalni komunikace.

Mezilidska komunikace ma nékolik proménlivych podob, které se nepohybuji jen na
rovin¢ slovni mluvy, odborné je nazyvané verbalni komunikace. VétSinu informaci
pfijimadme nebo poskytujeme prostiednictvim gest, mimik, ¢tenim grafickych znakl apod.

Jsou to nonverbalni komunikace.

2. INSPIRACE

Hlavnim inspira¢nim zdrojem mi bylo samotné cestovéani, dopravni prostfedky, cekarny
vlakovych a autobusovych nadrazi a letiStni haly. Mista, kde se stietavaji lidé a kiizuji se

rizné etniky, narody a osudy lidi.

Forma odévu je rozdélena na dvé faze. Jedna faze se zamé&fuje na aranZovanou modelovou
tvorbu. Mé charakterizovat rizné nahodilé stiety osob pii prepravé. Nikdy nevime, kdo

anebo co nadm zktizi cestu. Jaka bude jeji nasledna modifikace.

Stiih u nékterych odévnich dilt je tvofen trojuhelniky. Tti strany kde kazda ze stran by
méla charakterizovat jeden subjekt. ,,JJ&* v roli pozorovatele a dalSi dva nahodilé
pozorované subjekty viz. obr. ¢. 1. Studie téchto dvou pozorovanych subjekti ma nékolik

set podob, o kterych se déal zmifiuji v oddile komunikace.

Druh4 inspiracni faze by méla charakterizovat €istou jasnou linii. Misto odnékud nékam.
Nase osobni stanové cile. Smér z jednoho mista na druhé. Cista jasna definice toho, kam
smétujeme. Symbolem proto by méli byt halenky a koSile z pfevazné ¢asti hedvabnického
charakteru.

Glencekovy material jsem se snazil po vytvarné strdnce posunout dal pii odstranéni

v nékterych ¢astech osnovnich & utkovych niti. Casteénou prihlednost, kterou jsem

vytvofil, narusenim vazby ve mné vyvolava pocit urcit¢ho nahlédnuti do intimniho
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prostoru. Mame pocit, jako bychom se mohli skrze tyto priduchy dostat za hranice jinych

dimenzi. Nahlédnout tak vic do osobnosti zkoumaného subjektu.

Doplitkem a detailem k uceleni kolekce jsou nahodile uvazané uzle. Charakter téchto
doplikt spocéiva v ur€ité svazanosti vici svému okoli. Také v modifikaci toho, jak se mu
dokazeme prizpusobit. Svazanost vuci svému okoli je mySlena jako zplsob naseho
moralniho a etické¢ho chovani. Kazdy jsme vychovavan jinak. Ptistup individua ve zpiisobu

chovani ke svému okoli napi. konzervativnim, konven¢nim nebo jinym typem.

ek el el | — .

obr. ¢. 1
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3. KOMUNIKACE

Signaly s kterymi pracujeme denn¢, mohou nékdy zastinit verbalni projev. Stale hraji svou
hlavni roli védomé ¢i nevédomé. Na kazdé konverzaci s druhou osobou nalezneme vycet

toho, co nam chce skryt nebo naopak se pod¢lit o pocity.

Naucit se rozpoznat gesta a mimika druhych osob je na jedné strané velice slozité a néktefi
lidé se tomu dlouhodobé vénuji. Naopak nékterd neverbalni gesta miizeme lehce vycist.
V piipad¢ stydlivosti. Mnozi z nas sklopi zrak, z¢ervenaji a snazi se co nejrychleji odvést
pozornost od tématu. Protikladem muze byt lez. Zde dokazeme vycist jen néco maélo.

Chladny vyraz a odméteny piistup.

Nauc¢ime-li se alespon par zakladnich slozek neverbalni komunikace, tak mame z Casti
,»vyhrano“. Lépe se nam bude dosahovat naklonnosti druhé osoby nebo vyjednavat pfi

obchodnim jednani. Mame tak vétsi Sanci na dosazeni svych cild.

3.1. KOMUNIKACNI PROSTREDKY

Z historického hlediska je za nejvyznamnéjsi praci o studii lidského téla povazovana kniha
zroku 1872 O vyjdadreni emoci u cloveka a zvirat od Charlease Darwina. K této védni
discipliné neverbalni komunikace se ptiklani hlubsi zajem az v druhé poloviné dvacatého
stoleti. V roce 1970 vydal Julius Fastem prvni knihu o neverbalni komunikaci, O reci téla.
I kdyZ o této védecké studii bylo do soucasnosti napsano uz spoustu knih, tak problém i
pfesto spociva v samotnych lidech. Spousta lidi k tomuto tématu piihliZi spis skepticky a

odmitave. Osobné mé toto téma zaujima a oslovilo mé 0 hlubsi studium lidského chovani.

Mezi pocateCni prikopniky, ktefi oslovili masu lidi a zacali pracovat s neverbalni
komunikaci Casto, ozna¢ujeme herce némého filmu. Predevsim pak herec a komik Charlie
Chaplin. Era némého filmu pracovala pomoci grotesknich scén, mimik, grimas, které
ztvariovali ve svych humoreskich. Dokézali propojit jednotlivé zemé diky zakladnim
neverbalnim prvkim. Dodnes lehce citelné pro vétSinu obyvatelstva. Prvky, které jsou

Vv nas od malicka péstovany a bereme je jako soucast naSeho Zivota napiiklad obr. €. 2.
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obr. ¢. 2

Dnes napomahd nonverbalni komunikace védnim oboriim ve sledovani povah jednotlivc.
Identifikuje tak chovani lidi a jejich jednotlivé signaly gest. Pozorovaci reflexy, které
vyuziva pozorovatel ,neverbalista™ pfi rtiznych spolecenskych udélostech a na mistech
s vetsi koncentraci lidi apod. Albert Mehrabin a také profesor Birdwhistell zjistili nezavisle
na sob¢, Ze ¢loveék vyuziva pouhych 35% verbalni komunikace a vice jak 65% neverbalni

komunikace.

V neverbalni komunikaci existuji skryté, na prvni pohled nerozpoznatelné mikro grimasy.
Tyto grimasy nejsou postfehnutelné pouhym okem. Ovladaji je jedinci, ktefi si jsou plné
védomi studie neverbalni komunikace. Pfi sledovani ¢i komunikaci daného jedince je

dobré potizovat video nahravku. Zpétny pohled rozhovoru hovoficiho jedince napomaha

odhalit skutecna gesta, ktera se snazil védome skryt.

V soucasnosti se dostdvame do doby komunikace prostfednictvim elektronicky fizenych
mechanismu. Data, kterd jsou pfenasena prostiednictvim pocitacti a mobilnich telefonatt.
Osobni komunikace je zprostiedkovana pomoci video prenostl. Programy jako je SKYPE?,

J 213

ICQ? apod. Napomahaji k neosobni komunikaci ,,tvafi tvai“. Mozna by se zde dala zafadit

' SKYPE [skaip] — pieklad do &eitiny ,.sezniameni* nebo ,,rovny s rovnym<; program, ktery umoziiuje
telefonovat prostrednictvim internetu mezi svymi uZivateli zdarma nebo za poplatek, odesila zpravy,
konverzace s vice uzivateli apod.

21CQ [4j si kji] — preklad do Gedtiny ,.ja t& hleddm*; funkce programu zahrnuji posilani textovych zprav,
konverzace s vice uzivateli, omezené odesilani SMS zprav zdarma, posilani soubort apod.
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i emailova posta, ¢i Facebook. | kdyz nejsou soucasti pfimého pienosu video zaznamu, tak
recipient vidi nase foto. Podstatou je i to, Ze sami rozhodujeme o pifimé komunikaci
prostiednictvim jednoho ,kliknuti“. Diky tomu se nam svét zmenSuje a priblizuje. Jsme

schopni tak komunikovat s lidmi na opa¢né strané planety.

Jedna z nejnovéjsich technologii, ktera zaujima trend na trhu je 3D* grafika, filmy,
televize, knihy apod. Diky 3D technologii si miizeme pieéist knihu ,,0 Cervené Karkulce*

a ,,prochazet” s ni temnym lesem K jeji babicce.

Dostavame se do doby, kdy neosobni setkani za¢iname povazovat za osobni. Bude-li tento
trend nadale soucasti nasi spolecnosti, tak se mizeme dockat nevidanych vysledkti. Muze
se stat, ze partnera si budeme vybirat jen jedinym , kliknutim mysi“. Nanestésti zde funguji
ptirodni zdkony nebo chemie, které nam fikaji az pfi osobnim setkani tvaii tvar, ,.to je

laska®, ,,dobry ¢lovék™ apod.

33D — trojrozmérny obraz
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3.2. ROZDELENIi KOMUNIKACNICH PROSTREDKU

Primarni rozdé€leni komunikac¢nich prostiedkii se ¢leni na verbalni a neverbalni slozky.
Do verbalnich zaclefiujeme mluvu, zvuk, ton apod. Mezi neverbalni zafazujeme gesta,
mimika, grimasy. SloZzce neverbalni komunikace se vénuji ve své diplomové praci
zamerné. Pti cestovani mize Cloveék sledovat jednotlivé chovani a jednani spolucestujicich

obr. ¢. 3.

obr. ¢. 3

Prostfednictvim této studie jsem vytvofil odévni kolekci. Urcita modifikace chovani
jednotlivych lidi se nese v duchu celé kolekce. Je zajimavé sledovat lidi, jak se vzajemné
k sobé chovaji. Jednani s druhou osobou, i kdyz je cizi a vidime ji poprvé v zivoté. Na
mistech, kde je velka koncentrace lidi 1ze vysledovat chovani a reakce jednotlivych lidi.

Kazdy ¢lovek je osobnost. Kazdy ddvame své emoce jinak najevo.

Zakladni barevnost odévni kolekce se nese v duchu temnégjSich toént v podobé
Glencekového materidlu. Ma symbolizovat jednotu moralniho chovani vétSiny lidi vuci
vn&jSimu okoli a spole¢nosti. Osobnost kazdého z nas jsem se snazil naopak symbolizovat
na barevnych puncochach a leginach, které jsou doplnény k jednotlivym odévim. Kazdy

jsme jako osobnost odlisni ve svém chapani a vnimani svéta. Proto se i pii jednani s lidmi
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chovame riznorod¢, spontanné, piivétiveé, odmitaveé, odmétené apod. Zamérem bylo vyuzit
puncochy a leginy jako urcitd charakteristika vnitini odliSnosti povahové stranky ¢lovéka.

Na prvni dojem nedokazeme odhadnout osobnost ¢loveka, ktera je tak diametralné odlisna.

3.3. TERITORIA A OSOBNIi ZONA

Vymezeni osobniho prostoru se netyké jenom zvifat a rostlin. Clovék si vytvafi sviyj vlastni
teritorialni prostor. Pochopeni skutecnosti, Ze si ¢loveék vyhranuje svoje vlastni misto, nam
umoznuje dal sledovat jeho chovani a chovani ostatnich lidi. Prostor ¢i misto vlastniho
uzemi je nékdy chapano jako pokrac¢ovani svého vlastniho téla. Vlastnictvi majetku, jako je
napiiklad diim se zahradou si ¢lovék ohranicuje ploty. Tak aby dal jasné najevo, Ze je to
jeho teritorium, na které nema nikdo jiny néarok. S tim dale souvisi i osobni teritorialni

omezeni kolem svého téla.

Stejné jako zvirata, tak i ¢love€k ma sviij vlastni osobni prostor, ktery je zavisly 1 od hustoty
zalidnéni mist, kde vyriistal. Osobni zona je tedy kulturn€ podminéna. Japonci jsou zvykli
na pfelidnéné podminky oproti jinym evropskym mistim. Evropané si vice udrzuji urcity
odstup. Rozhodujici je také spoletenské postaveni. Cim je &lovék vic spolecensky

postaveny, tim vic si kontroluje svou verbalni a neverbalni povahovou stranku.

Prostorové vnimani miize byt také i vici odévu. Z historie mizeme vycist, Ze Zeny
s objemnymi proporcemi odévnich kostymi byli schopny se ladn¢ pohybovat a
prizptisobovat viici svému okoli. Objemné klobouky, které si Zeny nasazovali na hlavy, se
jako by staly soucasti jejich t&l. Schopnost pfijmout ten fakt, Ze t€lo obsahuje jesté dalsi
Cast.

Védome si ¢loveék vytvari prostorové vzdalenosti vici svému okoli obr. €. 4. Prostorové

vzdalenosti se rozdéluji do né€kolika kategorii.

Kategorie prostorovych vzdalenosti:

o 24

1. intimni prostor — tadi se mezi nejdilezitéjsi osobni zony. Clovék si je chrani jako

osobni vlastnictvi a pfipousti si pouze nejbliz§i osoby. Vzdalenost se ohranicuje
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od 15 do 46 cm.

2. osobni prostor — tato vzdalenost je udrzovana na vecircich, podnikovych oslavach,

spolecenskych udalostech. Rozhrani je 46 az 120 cm.

3. spolecensky prostor — tuto vzdalenost 120 az 360 cm udrzujeme pii konverzaci
Scizimi lidmi, Sprodavacem v obchod¢, postovni dorucovatel, novym

zamg&stnancem apod.

4. verejny prostor — vzdalenost 360 cm je pro situace kdyz chceme hovofit k vétsi
skupiné lidi.

Naruseni osobniho a spolecenského prostoru cizim clovékem dokazeme do urcité miry
tolerovat. Ale naruseni intimniho prostoru cizim ¢lovékem ma za nasledek fyziologickou
zménu naSeho téla. Hladina adrenalinu v krvi se zvySuje, srdce zacina rychleji tlouci,
do mozku proudi vice krve a svaly se pfipravuji na mozny utok nebo uték. Jina situace
vSak muze nastat v pfipadé, kde je nevyhnutelné piekroceni hranic intimniho prostoru.
Jedna se zejména o pieplnéné vytahy, vagony v metru a autobusech. V této situaci délame,
ze si ciziho ¢lovéka nev§imame a nepovazujeme to za utok. Tyto situace, jako je pieplnény
vytah, lze vyfesit, tak ze se snazime svym pohledem hypnotizovat a urychlit displej pii
odbavovani jednotlivych etazi. Smyslem celého prostorového ritualu je udrzet uritou

harmonii viéi sobé a svému okoli.

intimni
';’;c:s;‘;rcm osobni
prostor - spoledensky
46-120 cm prostor
- — 1,2-3,6 m vefejny
P prostor

D BEE—
>

Prostorové vzdalenosti

obr. ¢. 4 prostorové vzdalenosti

Pro udrZeni harmonie jsem chtél odosobnit ur€itou stranku lidské povahy. Zaméfil jsem se

na pfirucni zavazadla. Jsou pro nas nezbytné, maji o nas vypovidajici hodnotu a jsou



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

nedilnou soucasti pii cestovani. Vytvoftil jsem kufry z ¢irého plexiskla. Vlozil jsem zde
osobni véci, které pouzivame pfi cestovani. Chci tim apelovat na odbourani hranic naseho
vlastniho intimniho prostoru. Nestydét se ukazat, Ze jsem uvnitf jen obycejny ¢lovék. Mam

stejné potieby a starosti, jako lidé okolo mé.

4. GESTA A MIMIKA

Chceme-li se orientovat v feéi téla je potieba posuzovat vzdy gesta jako celek. Re¢ téla je
tvofena stejné jako rétorika ze slov a vét, které po spojeni davaji smysl. Kazdé gesto, vyraz
1 mimika ma svij vlastni vyznam a i kdyZ jsou tvotfena jako jedno slovo, mohou nabyvat

n¢kolik vyznamil.

Podoba zakladni mezilidské komunikace si je v mnoha gestech velice podobnd. Lze jim
porozumét témét v kazdé zemi. Lidé vyjadiujici radost a dobrou naladu pozname podle
usmévu. Naopak zamraCena a nevrld gesta jsou typické pro nestastné lidi. K dal$im ze
zakladnich gest lidské pfirozenosti lze zatfadit pokyvnuti hlavy shora smérem doli.
Znamena souhlasny pokyn. Opakem je odmitnuti. Gesto odmitnuti, které 1ze vysledovat jiz
v obdobi narozeni ditéte. Dité pii pocitu nasycenosti matetskym mlékem odvraci hlavicku
od prsu a dava tak jasné najevo svlj odmitavy postoj. Rychle si tak zafixuje, Ze tento

pohyb je diilezity pti v§em, co je pro n¢j negativni.

Nejcastéji vyuzivana gesta a mimiku lze vysledovat pfi reklamnich spotech a grafickém
ztvarnéni (plakaty, bilboardy, nékteré letaky apod.). Jejich snahou a cilem je vyvolat u
divaka zajem, tdiv, nadSeni, uvédoméni. Jasn¢ a vystizn¢ sdélit informaci. Vyuzivaji
k tomu gesta ptikladu to je nejlepsi, nejdokonalejsi, nejkrasnéjsi prosté a jednoduse je to

13

,11€C] .

Z historického hlediska lze vysledovat v ilustracich, malbéach, fotografiich pohyby
jednotlivych manekyn. Jednim z obdobi, které jasné dava najevo sva gesta a role postaveni
zeny ve spolecnosti je konec 40. let a 1éta 50. Manekyny jsou zamérn¢ stylizované do
podoby primabalerin. Nejedna se o pfirozené volné pozy, ale naopak je potfeba zdliraznit
kiehkost, Zenskost a noblesu Zeny. Pfi pohledu do valecného obdobi druhé svétové valky
se naopak role Zen ve spolecnosti obraci a zastupuji funkce muzi. Pfirozeny postoj byl

obranny a tzce s nim souvisel 1 odév. Charakteristické zvySeni ramen se zazenym pasem.
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obr. & 5 "New Look"

5.  ODKAZV HISTORII ODiVANI

Inspiraci ¢erpam z obdobi odivani 40. let a 50. let 20. stoleti. Nejvice mne zaujal svou
tvorbou Christian Dior. Je nejcharakteristictéjsi v promeénlivosti odévnich siluet. Jedno
desetileti jeho tviréiho zivota v modé staCilo k tomu, aby byla ptedstavena plejada
moznych odévnich siluet v Zenském odivani. Dekada posledniho desetileti by byla mozna
vyznamna v nejvetsi proménlivosti odivani, ale je charakteristicka spise svou kombinaci a

mixem raznych stylt.

Obdobi tvorby Christiana Diora jsem zvolil zdmérmn¢. Z divodu proménlivosti modni
siluety, kterou dokazal piinaset kazdou novou sezénu obr. €. 6. Tak jako pruznost siluety
tak 1 jednotlivé chovani a reakce jedince v neverbalni komunikaci vyvolavaji ve mn¢ pocit

urcité reflexe a ptizpisobeni se dané dob¢ ¢i momentu.
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obr. &. 6 odévni linie

5.1. OBDOBI NEJVETSI PROMENY SILUET A PISMENO ,,X*

V obdobi druhé svétove valky se Zenska silueta piezdivana také silueta ,,X* odiva do sak

se zvyraznénymi a vycpanymi rameny. Zuzeny pas a ,,aCkova“ sukné doplnuje tuto siluetu.

V povalecném obdobi, kdy se jednotlivé zemé zmitaly v chudobé z nasledkii valkou
zni¢eného zivota a zaCala se budovat lepsi budoucnost, pfichdzi na scénu francouzsky
navrhat Christian Dior. Tento muz dokazal nabidnout Zenam to, po ¢em touzily v obdobi

nejvetsSiho stradani. Dokazal v Zzenach vyvolat touhu byt zase krasné a sebevédomeé.

Roku 1947 piedstavuje prvni novou médni siluetu tzv. ,,New Look*’. Tato silueta, ktera je
charakteristickd zGizenym pasem, Sirokymi rameny a rozSifenou sukni sahajici az do puli
lytek. Pfipomind pifesypaci hodiny obr. €. 7. Je to velice Zenska linie, ktera si nazev ziskala
podle jedné slavné mddni Zzurnalistky Carmel Snowové, po zhlédnuti prvni premiéroveé

prehlidky Christiana Diora. Dior dokéazal zachytit ducha doby.

Podstatou pismene ,,X* je ptekiizeni dvou linii, které jsou charakteristické pro tento
symbol. Podstatna ¢ast tohoto symbolu se objevuje nékolikrat v odévni kolekci od

filosofické myslenky pfes vybér material aZ po aranZovanou tvorbu.

4 »New Look® — v piekladu ,,novy vzhled*

1936 Ligne Hivke
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obr. ¢. 7 model "Bar"

5.2. CHRISTIAN DIOR A SPOLECNOST

Podstatou tvorby Christiana Diora je, Ze dokézal osvobodit Zeny z obdobi povalecného
temna. | kdyz jeho roby byli z pocatku nakladné a pro stfedni vrstvy stéZi dostupné.
Dokazal v Setfivych hospodynich vyvolat chti¢ po nové moddni silueté a stat se opét
zhdanymi Zzenami. Sikovné hospodyiiky si dokézaly i ze starych zavést piesit a zhotovit

,,New Look*.

Modni dim Christian Dior je dodnes charakteristicky svymi fantastickymi az
pohadkovymi piehlidkami. Cilem jeho tvorby bylo umét Sokovat a neustédle prekvapovat.
V soucasnosti se dafi udrZet ducha a myslenku médniho domu vykonnému uméleckému

fediteli Johnu Gallianovi.

Jak ale zila spole¢nost v obdobi Diorovy slavy? Vime, Ze se jedna o obdobi povalecné a
snahou lidi bylo najit novy smysl zivota. Nastava obdobi moderny, kdy forma sleduje

funkénost. Forma presypacich hodin, kterd byla odrazem v ,New Look® se zacala
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objevovat vSude. Od architektury, interiéru aZ po spotiebni material. V§ichni lidé si chtéli

splnit své pfani a neznali slovo odpirani.

S touhou Zit na urovni bohatych a privilegovanych se zacalo odrazet i na haute couture.
Primérny clovek tak zacal mit snadné€jsi pfistup k poznani celého svéta. Auta, dovolené
Vv cizing, elektronika, to vSe si mohl dovolit. Haute couture se tak dostala lehce do ulic mést
a brzy zevSednéla. Ale i pfesto vSechno nebylo snadné dosahnout socialniho standardu.

Bylo zapotiebi mnoho usili, aby si ¢lovék mohl dovolit nové mddni vystielky.

Zajimavosti je proména role zeny. V obdobi valky zastupovala funkci muza, kde
prakti¢nost a funk¢énost v odivani byla prioritou. Po valce se ale role Zeny obraci. Stahuje
se zpét do role doméaci hospodyné a opét vic se zac¢ind vénovat rodiné. V preneseném slova
smyslu i doslovné je opét seSnérovana do domaciho odévu. Filosofii té¢ doby bylo, aby muz
byl neomezenym panem domacnosti a Zivitelem rodiny a Zena se naopak starala o

domacnost a rodinu.

Zeny zacali opét nosit korzet, vzdy byli perfektné upravené a ¢ekala se od nich dokonalost.
Nikdy nevychazely bez klobouku a rukavic. Kabelka a boty musely vzdy spolu ladit, tak
jako dopliiky a make-up. Nosily se vysoké podpatky a nylonky za vSech okolnosti.
Francouzska feministka a spisovatelka Simone de Beauvoir popsala jednoznac¢né tento kult

zenskosti.

., Elegance jako pouto. Zena slouzi pouze jako vyvésni §tit muzova uspéchu, zasnérovand

‘

do korzetu a starych konvenci.

Simone de Beauvoir

I ptes tyto konvence mnoho Zen tento Zivotni styl neuznavalo a budovaly svou vlastni
kariéru. Charakteristikou této doby je, ze Zena se n¢kolikrat denn¢ prevlékala, ménila liceni
1 Gfes. Ktomu jim slouzily Zenské cCasopisy, které napomahaly byt vzdy perfektné
pfipravené na kazdou pfileZitost. Podminek, toho co je a co neni povolené, byla cela fada.
Napiiklad brokat se nesmél nosit po 18. hodiné. Nesluselo se, aby si Zena kupovala sama
kvétiny a parfémy. Rukavice pfi pozdravu se nikdy nesmély sundavat. Pravidla toho, jak se

spravn¢ chovat.

Nevhodné bylo, aby muz vid€l svou Zenu nenali¢enou. Proto, aby se vyvarovala tomuto
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spolecenskému klisé, vstavala o hodinu diive neZ muZz. A na noc pouzivala vecerni make-
up. Dokonce se nesluselo, aby i postovni dorucovatel vidél Zenu nenali¢enou. To vSe si
samoziejm¢ mohla dovolit jen zena, kterd zila ve vysSi spoleCenské tiideé. Ale i presto

vSechno se spousta zen snazila byt vzdy za kazdé situace perfektné upravena a pohledna.

Spolecnost vyssich vrstev je velice uvolnéna, boufliva. Pofadaji se hony na nejdokonalejsi
vecirky a baly. O nejlepsi kostymy, masky nejnakladnéjsi roby apod. To praveé napomahalo
k oziveni povalecné haute couture. Hostitelem nejvyznamnéjsiho, nejvétsiho a
nejfotografovanéj$iho maskarniho plesu dvacatého stoleti byl Carlos de Beisteguis. Tato
slavnostni pfilezitost dokazala zaméstnat pafizské salony na né€kolik mésicti dopiedu. O
nejzajimavej$i masky se postaral pravé Christian Dior. Dokazal vytvofit fantazijni
kostymy. Napfiiklad pro Salvadora Daliho a jeho Zenu Galu vytvofil kostym s i€esem a
klobouky pievysujici 2,4 m. Tyto slavnosti pfilezitosti tedy napomahaly k oziveni haute

couture. Byly k vidéni originalni a jedine¢né kousky piekypujici bohatstvim a nadherou.

Diorovou snahou bylo udrzet médu v pohybu, a aby neutuchal zajem o modu samotnou.
V obdobi svého kralovani na poli mody piedstavil dvacet dva novych odévnich linii.

Kazd4 nova linie byla chrdnéna licenéni smlouvou.

I kdyz existovalo spoustu navrhait, tak diky novym liniim si Dior udrzoval svij prim ve
svété mody. Byl to mistr piekvapeni, tak jako i dnes jeden z jeho nastupct John Galliano

Sokuje svymi kreacemi.

Vedle haute couture existovaly i malé konfekéni série. Byli podle vzoru americké konfekce
»ready to wear” (ihned k noSeni). Ve Francii byl aZ pozd¢ji pouZit nazev ,,Prét-a-porter*

diky Pierre Cardinovi.

Exploze barev je typicka pro 50. 1éta, byla to urcitd reakce na smutna léta valecného
obdobi. Hlavnim inspiracnim zdrojem v paleté¢ barev byl akéni malit Jackson Pollock
pfezdivany ,,cékajici Jack®™. S nespoutanou barevnosti souvisel 1 Zivotni styl, ktery byl
dobou spInénych piani. Obycejné divky z venkova se stavali GspéSnymi modelkami.

Vdavky za bohaté ,,prince* probihaly jak na bézicim pasu.
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5.3. VZHLED DESETILETI

V pribéhu padesatych let pifipominala odévni tvorba sochaistvi. Liceni zas ohrani¢ovalo
ostré linky jako grafika. Piedvadéné odévy byli pestrobarevné a vzdy museli vic ladit
s kabelkou nez s typem nositelky. Idealem slusné upravené zeny byli plavé vlasy, zafici o¢i
a prusvitna plet. Trend v lieni se stejné Casto ménil jako odévni kolekce. Patfilo to stale k

,.New Look*.

Utes se ménil stejné rychle jako vie okolo odivani. Dospé&lé Zeny nosily vlasy hladké,
zvinéné, kratké, dlouhé k bradé nebo az po ramena. Rozmanitost Gc¢esti byla velka a
kK rychlé proméné ucesu slouzily rizné pricesky, ofiny, uzly. Proto, aby byl uées vzdy
perfektni a drzel svij tvar, slouZily silné tuzidla. Zejména ke konci desetileti padesatych let

vypadaly ucesy jako cukrova vata.

Pokryvka hlavy doladovala celkovy vzhled odévu. Tvar se pfizptsoboval uéesu. Cim
slozitgjsi tces, tim vic klobouk zmensoval sviij tvar. Pfi vétrném pocasi nebo k jizd¢ v auté

¢i na kole se pouzival ctvercovy hedvabny satek.

Sladény byly i Sperky, bez kterych nemohla Zena vyjit ani na ulici. V oblibé se nosily
klipsy, které doplnovali nahrdelnik, naramek a prsten. Samostatné se nosily broze, zlaté

fetézy a elegantni $tiry perel.

Z pocatku desetileti byli nezbytnou soucésti rukavice. S postupem casu zacali ztracet na

svém vyznamu. Vedle rukavic byli sou¢asti odévu pasky, které zdraziovaly pas.

Boty se nosily mirné Spic¢até s malym prohnutym podpatkem. Ziskali ndzev ,,Sabrina“
podle uspésného filmu s Audrey Hepburnovou. U teenager byli oblibené ,balerinky*
s kterymi se vyborné tancil rokenrol. V roce 1955 ptichdzi na trh boty s jehlovymi
podpatky od Salvatora Ferragama. Od té doby nechtéli zeny a mladé divky sestoupit

Z pomyslnych vysin.

Kdo vsak nejlépe vystihoval idedl padesatych let, byla herecka Grace Kellyova. Jeji
vystupovani bylo aristokratické, uz dfiv nez se stala monackou knéZnou. Charakterizovala
»uhledny* vzhled Zeny se $itlirou perel k twinsetu, doplnény kratkymi bilymi rukavicemi a
samoziejmé jeji ,,Kelly-bag* obr. €. 8. V tficatych letech uvedla modni znacka Hermés
damskou kabelku s drzadlem, kterou zpopularizovala pravé zminéna herecka. Podle toho

vznikl nazev ,Kelly-bag”. Mezi znamé idoly tohoto desetileti patii Zeny, jako je Liz
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Taylor, Audrey Hepburn, Marylin Monroe, Evita Peron atd.

obr. ¢. 8 Grace Kelly s ,,Kelly-bag*
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6. SOUCASNE TENDENCE

V Case, kdy byla vytvaftena diplomova prace, jsem pracoval s informacemi o
nadchdzejicich trendech pro jaro a 1éto 2010/2011. Stalo by za zminku popsat, jak vznikaji
trendy a jak pracuji s novymi tendencemi vSeobecn¢ designéfi. Neni to vSak zdmérem mé
diplomové prace. S trendy jsem pracoval jen v nékterych ¢astech. Pokusim se nastinit

barevnost a odévni linii, s kterymi by se mélo pracovat v nadchézejicich sezonach.

I kdyz se trendy vSeobecné predurcuji na nékolik sezon doptedu, tak ne vzdy se kazdy
trend uchyti v zajmu SirSiho publika. Nekteré trendy cekaji i n€kolik sezoén nez zacnou byt
ve vSeobecném zajmu. Jistota v trendové barevnosti je zavisld od nakupcich velkych

vyrobnich firem na svéte.

Zasadnim trendem pro nadchazejici sezony bude zvétSovani a véci, které dostavaji jiny
smysl. ZvétSovani je prozatim nejdéle pouzivany trend. Je historicky propojen
s osmdesatymi 1éty dvacétého stoleti. Miizeme jej sledovat na desénech bytovych interiéri,
odévnich materidlech, ale je mozno jej sledovat i ve filmu. V soucasnosti ptfichdzi do kin
film od reZiséra Tima Burtona ,,Alenka v fisi divii““. Vé&ci dostavaji jiny smysl, napiiklad to
souvisi 1 s trendem recyklace. Vyrdbi se boty z recyklovaného papiru, zadvésné svitidla
z PET lahvi apod. Trendy se vSak vzajemné prolinaji. Nelze hovofit pouze v jednotném
¢isle. Kazdy impuls, ktery byl néjak zpracovan, stale setrvava, ma po zenitu nebo naopak

se ocita na vrcholu.

Mezi ikony inspiracnich zdrojt patii Elsa Schiaparelli. Je zde vypichnuta hravost a legrace,
ktera se odehravala v jejich kolekcich. Je to také izce spjato s pratelstvim surrealistl, ktefi

¢astecné ovlivnili jeji tvorbu.

6.1. Jednotlivé inspira¢ni proudy

a. Historismus — v historickém pojeti se vyuziva transformace vzori a pienaseji se na
desény textilnich materiali ve zvétSené formé&. PouZiti krajek na télo, jako by byli

soudasti téla.

b. Surrealismus — je to nejnovéjsi zalezitost, charakteristické pro néj je ze v zakladu
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dostavaji véci jiny smysl.
c. Futurismus — je nazornym piikladem trendu, ktery mél nastoupit uz pocatkem 21.

stoleti, ale prostor pro vyjadfeni se mu dostal teprve v roce 2008 /09. Véci dostavaji

jiny smysl a s tim souvisi i1 opticka iluze.

d. Magie a ¢arodéjnictvi — je to druha stranka véci. Ktera se odvraci od hravého

mirumilovného surrealismu. Vyuziti v Gpletech a potiscich.

e. Priroda — navrat k ptirodé, ale v jiném duchu, naturalistické tisky, lampy v podobé
vétvicek apod. Materialy zde vévodi piirodni vétSinou v tmavych ténech. Vlna
vylepSena o nové technologie shedvabim novou generaci viskézy. Efekt
zestarobnéni, seprani. Klasické uplety, které jsou pogumované, zdvojené materialy,

poseté latexem.

S osmdesatymi 1éty se zacalo pracovat uz v pocatku 21. stoleti, ale v soucasnosti jsou na
vrcholu. Stim uzce souvisi veskeré prvky, dopliky a architektura. Charakterem
osmdesatych let byla zvySena ramena, $pice, hrany, pouziti jasnych barev, kde hlavné patii
rizovo fialovd magenta. Nejde o to véci kopirovat, je dilezité je znat a vnést do nich néco

nového.

Podzim, zima 2010 a 2011 nese nazvy barev jako je ,beton, absint, mési¢ni prach®.
Vud¢imi a dominantnimi barvami, jak v akcentech, tak plosnych délkach bude ,,divadelni
cervei* a ,rténka®. Nazvy barev jsou velmi poetické diky francouzskym tviircim, ktefi jim
tyto ndzvy piidéluji.

Byt vidén je podstatou jara, léta 2010 a 2011. Trend se ponese V duchu pestré barevnosti.
Snaha bude o prosazeni modrych barev. Léto by mélo byt velice barevné.
S vSudypfitomnou cervenou barvou se pocitd. Silueta je stejnd i pro podzim a zimu.

Damska a ani panska moéda nemaji piili§ velké rozdily.

Déamska modda je nositelkou barev jako je ,,srdce noci (tmaveé modra), ,,lilkova“ (zelend),
Htemny les* (tmavé zelend a hnéda), ,,hedvabné puncochy* (svétld rtzova), ,rténka*

(Cervend), ,,temna dira“ (Cernd), kterd je stale aktudlni.

Démska a panska klasickd moda zde vévodi ,temna dira® (Cernd barva), ,,srdce noci®
(tmaveé modra), ,,konisky ohon“ (hnéda), ,,divadelni Cerven (Cervend) jako maly akcent,

Llilkova“ (zelend).
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Elegantni modda nachdzi inspiraci ve ctyficadtych letech dvacatého stoleti. Navrat
kalhotovych kostymu a kostymu se $tihlou sukni. Navraceji se prouzKy z 40. a 80. let 20.

stol.

Moda je vice o siluetach nez o stylech. V posledni dekad¢ je vyuzito mnoho siluet. Podle
typu postavy pfizptisobujeme odév a styl odivani. Je na to kladen daleko vétsi daraz.
Silueta ,,X“, ktera se prosazuje je jednou z nejmladsich siluet. Siroké sukné s uzkym
ziviutkem. Ostré hrany, hroty ramen s mnozstvim dalSich variaci. Pfikladem mohou byt
rukavy vedené od priukréniku, nabirané rukdvy, vycpavky s panskymi proporcemi apod.
Pas je velmi $tihly a k tomu slouzi rizné optické klamy. Klade se na to diraz, nebot’ podle
posledniho méfeni se zjistilo, ze zensky pas se rozsitil o 3cm. Zvyraznuji se také boky,

které byli typick¢é  pro 80. 1éta. Tvarovani lehkd asymetrie, zajimavé detaily.

Pro jaro a 1éto 2010,2011 je silueta stejna jako u zimnich trendii. Velmi diileZité vSak bude
ovinovani, vrapovani, asymetrie, kterda je dimyslné promyslend. Silueta s rozSifenymi
rameny bude stale pfetrvavat. Balonové rukavy. Silueta ,,X“, kterd bude zdaraznovat a
zvySovat pas. Moment uvolnéni souvisi s trendem 80. let uvolnéné rukdvy a samoziejmeé

S vyuzitim optického klamu.

Délky v odévech jsou také velmi rtiznorodé. VSechny délky se prosazuji, ale dulezité je
umét pouzit. Maxi délka a Lady délka jsou nejpodstatnéjsimi délkami a dulezita také bude
délka ,,super mini‘, kterd se doporucuje pro mladé divky. V protikladu pro starSi generace

se zas nabizi ,,umirnéna mini“ délka, kterd je zkracena na $itku dlan€ nad kolena.

Damska a ani panska moda nemaji pfili§ velké rozdily. Navrat k tvidim v hrubsi struktuie
nebo s potiskem. Prodlouzena saka ptezdivané ,boyfrend“. Maji charakterizovat saka
pujéené od svého pfitele nebo starSiho bratra. ZvétSuji objem, ale zanechavaji hezkou

Zenskou postavu.

Podstatou trendi pro nadchazejici sezony je zvétSovani, zvetSovani detailti, hra, véci

dostavaji jiny smysl. Linie ,,X* a barevnost se bude soustfed’ovat na ¢ervené akcenty.
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1.  PRAKTICKA CAST
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7. MATERIALOVE SLOZENI

Glencek (esterhazy) — 60% viny a 40% PES. Jedna se
0 vetsi karo ve dvou nebo vicebarevném provedeni
vytvofeny barevnym snovadnim a barevnymi utky.
Vytvaii karo s jemnou kresbou. Jde o karo z oblasti
Skotska, pfesnéji ze skotského panstvi Glen Urquhart.
U nas bézné dostal tento nazev esterdzy podle
rakousko-uherského Slechtice, ktery nosil s oblibou
tyto tkaniny.

Popelin — 100% PES. Tkanina v platnové vazbé
z chemickych materiald. Osnovni nité jsou husté

dostavené a jemnéjsi nez nité utkové.
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8. FOTODOKUMENTACE A NAVRHY
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VLOZENI SKLADACKY
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ZAVER

Studie tématu cestovani a stim tUzce spjata neverbalni komunikace mne dovedla
k vytvofeni nositelné odévni kolekce. Dosazena prace méla za vysledek jedenact

nositelnych vychazkovych modeld pro zenu.

Hlavnim atributem této kolekce je volné aranzovani materialli a objevovani nové formy

odévu. Odévy zduraznuji Zenskou linii a davaji vyniknout Zenské krase.

Osobné mi toto téma rozsitilo rozhled v oblasti psychologie a uvédoméni si podstaty a

dilezitosti gest v nasi spole¢nosti. Odév tak stavim do roviny nonverbalni komunikace.
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