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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	Úroveň

	Hodnocení náročnosti tématu:
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x  
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x  
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	Úroveň

	Kritéria hodnocení práce:
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x 
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Študent Marek Hoblík využíval všetky možnosti konzultovať a hľadať riešsnia zadanej bakalárskej práce. Po viacnásobných diskúziách si jednak doplnil teoretické vedomosti z danej problematiky z oblasti zvuku, ale aj rozšíril pomocou zberu roznych ďalších informácii a za pomoci práce s literatúrou si rozširil o niektoré ďalšie z oblasti marketingu.
Práca je prehľadne rozdelená do štytoch kapitol. V úvodných dvoch kapitolách  sú popísané  a vysvetlené základne pojmy z hľadiska vnímania zvuku, rozdelenie zvuku na hudobný a nehudobný zvuk. V skrátenej forme sa venuje fyziologickej akustike. Ozrejmuje ďalšie jednotlivé  hudobné pojmy ako tón, interval, rytmus, melódia. Popisuje  fyziologické a psychologické účinky hudby, ktoré majú hlavný emotívny účinok pri samotnom posobení na poslucháča – diváka. Kapitoly sú vhodne doplnené o grafy a obrázky.
 V tretej kapitole sú prehľadne vysvetlené jednotlivé pojmy ako, značka, logo, zvukové logo, znelka, jingle, reklamná pieseň a aj samotné využitie hudby v reklame a v marketingu.

V poslednej kapitole sa venuje samotnému procesu podpory rastu značky pomocou akustických prvkov v jednotlivých médiách a poukazuje, že v našom prostredí sa sa agentúry pri reklamných produktoch zameriavajú hlavne na grafiku a tlačoviny najrpznejších podob a formátu. Služby spojené s tvorbou „zvukového dizajnu” sú ponúkané veľmi ojedinele.

Prínos práce spočíva vo vymedzení a vysvetlení jednotlivých pojmov a procesov pri sound brandingu a jeho porovnania využivania u nás a v zahraničí.
Návrh klasifikace  
B – veľmi dobre...........................................................
V(e) .........Bratislave.............................   dne ....02.06.2010..................................
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V praktickej práci Mareka Hoblíka je využitá technológia snímania dialógov v rozhlasovom štúdiu. Práca je rozdelená na dvanásťminútové obrazy v ktorých sa vyskytujú všetky zvukové kategorie(dialógy, atmosféry, ruchy, hudba). Jednotlivé obrazy dopĺňa o rôzne interierové a exteriérové atmosféry pomocou ktorých poslucháč dostáva ešte ďalšiu informáciu o samotnom miete v ktorom sa odohráva dej rozhlasovej hry. Dialógy sú doplňované aj o ruchovú zložku, ktorá nie vždy presne má charakter aj perspektívu jednotlivých priestorov(knižnica, chrám, chodba…) Isté rezervy sa vyskytujú pri samotnom výbere a spracovaní atmosfér – interiérových(statov) a aj exteriérových(zrejme nedostatočnosť zvukového archívu). V niektorých prípadoch sa vyskytuje istá nevyrovnanost jednotlivých hlasov – iná vzdialenosť od mikrofónu pri samotnom snímaní zvuku, alebo aj keď vzdialenosť mohla byť rovnaká je energetický rozdiel medzi mužským a ženským hlasom.V rozhlasovej hre sa vyskytujú rozne štylizované úpravy(frekvenčné, priestorové – simulácia jednotlivých priestorov jako sú:chodby, kostol, spovedelnica, knižnica…). Zvuková modulácia je vyrovnaná(až na malé výnimky), zvukové prechody a rozdielnosti medzi jednotlivými obrazmi sú zvládnuté na veľmi dobrej úrovni.
Návrh na klasifikaci BP/DP:           B – veľmi dobre       
 ............................................……………....................................

V.......Bratislave............................ dne ......02.06.2010...............
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