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ABSTRAKT

Bakalai'ska prace hodnoti Eeskou propagaci v obdobi 1918-1938. Uvodem souhrn-
n¢ popisuje situaci v noveé vzniklém staté. Prace dale poukazuje na vysledky celostatniho
reprezentativniho vyzkumu o preferenci ¢eské znacky mezi Cechy. Z pohledu kvality ho-
vofi o nékolika tradi¢nich Ceskych znackéach z pielomu 20. stoleti, které dodnes tspésné
pusobi i za hranicemi nas$i zem¢. Cilem prace je srovnani prvorepublikové propagace
z pohledu obsahu a formy s propagaci dnesni doby. Pro analyzu byly zvoleny vybrané
prazské legendarni kavarny. Téma se déle soustfedi na dalsi dostupné formy propagace té
doby a jejich pfidanou hodnotu - tisk, pouli¢ni a podomni prodej, plechové cedule, plakaty.
Pro zajimavost je uveden soudoby regiondlni titul, jehoz forma zpracovani je netradi¢né

prvorepublikova, ptestoze obsah reflektuje aktualni déni dané historické lokality.

Klicova slova: propagace, ceska znacka, tradice

ABSTRACT

This Bachelor Thesis deals with the Czech advertising in the period 1918-1938.
To preface, it summarizes the situation in the newly established country. The thesis further
points out the results of the representative national survey on the preferences of Czech
brands amongst the Czechs. In terms of quality, it gives details of several traditional Czech
brands in the turn of 20" century which are still successful to this date both locally and
abroad. It is the aim of the thesis to compare the advertising from the period of the Czecho-
slovak Republic (1918-1938) with the contemporary one, viewed by both the content and
the form. As a ground, the fabled Prague cafés were chosen for the analysis. The theme
also deals with the available formats of advertising— and their added value — at the time:
print, street and doorstep selling, metal signs, placards. Out of interest, a contemporary
regional paper is also presented, the form of which appears, non-traditionally, as coming
from that time period, yet the content of which reflects the current development in the

given historical area.

Keywords: promotion, Czech brand, tradition
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UvVOoD

Pro svoji bakalaiskou praci jsem si vybrala téma: Ceska (slovenska) propagace

v obdobi 1918-1938.

Dtivodem volby tohoto tématu je mtj pozitivni vztah k prvorepublikové atmosfére
a tehdejSimu zivotu v nové vzniklém staté. Pokazdé mé potési, kdyz se podati rekonstruo-
vat a znovu oteviit historicky hodnotny objekt. Nastésti v poslednich letech takovychto
mist pfibyva a nejen v Praze se ¢im dal Castéji objevuji nove oteviené podniky s piivodni-
mi nazvy provozoven. Pro piiklad uvedu diim U Cerné Matky Bozi na Ovocném trhu a
jeho kubistickou kavarnu Grand café Orient, Erhartovu cukrarnu ve funkcionalistickém
stylu v ulici Milady Horakové, vyhlasené lahiidkarstvi Jan Paukert na Néarodni tfidé nebo

dim s artdecovou fasadou, kterd se pySni Mysdkovou cukrarnou ve Vodickové ulici.

Na zacatku své prace kratce shrnu zakladni historické milniky nasi republiky
v tomto obdobi. 28. jna 1918 vznik samostatného Ceskoslovenska, politickou situaci a
spolecenské déni po roce 1918, vyvoj a vzniku prvni mény tak, jak je zaznamenali pamét-

nici a historici ve svych literarnich dilech.

Z pohledu propagace se podivame na jeji poCatky u nas po roce 1918. Ve své praci
dale poukaZi na vysledky celostatniho reprezentativniho prizkumu trhu STEM realizova-
ného pro sdruzeni Ceské znacky, jehoZ vyznam existence pozdgji blize uvedu. Vysledek
vypovida o situaci v preferenci ¢eské znaéky mezi Cechy v porovnani se zajmem o znacky

zahrani¢ni.

Téma o propagaci prvni republiky je naplnéno Ceskou tradici a kvalitou. Z toho
divodu alespoii pro pfiklad uvedu nékolik konkrétnich tradicnich ¢eskych znacek, jejichz
uspéch daleko ptesahl hranice nasi zemé jiz nedlouho po jejich zalozeni. Nékteré z téchto

firem dokonce své ¢innosti provozuji do dnes.
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Pozornost dale soustfedim na rozvoj a vyznam pohostinstvi, vindren a prazskych
kavaren z pohledu tehdejsi formy propagace. Snahou bude podivat se na kavarny nejen
jako na misto vhodné pro posezeni s prateli s nezdvaznou diskuzi, ale hlavné z pohledu
spolecenského a kulturniho déni, kdy se zde schazeli vyznamni politici, ekonomové, spi-
sovatelé a umélci za ucelem tvorby déjin naSeho naroda. Majitelé takovychto provozoven
si byli této pocty a ptidané hodnoty védomi a velmi chyte tuto pfednost vyuzivali v rdmci

propagace provozovny uvniti 1 vn€ svych podnikl za ucelem vyssi navstévnosti.

Cilem analytické Casti této prace bude srovnani propagace vybranych prazskych
kavaren v dobé jejich slavy po roce 1918 se soudobou formou propagace. Hodnocen bude
zaroven vyvoj interiéru a vybaveni prostfedi téchto kavaren, jakozto soucast celkového
pusobeni na pocity zdkaznika v rdmci propagace. Analyze bude podroben i neddvno znovu
otevieny vyznamny podnik z oblasti gastronomie a jeho forma tehdejsi komunikace versus
dnesni doba. Déle bude hodnocena tehdejsi propagace v tisku, pouli¢ni a podomni prode;j,

pouziti plechovych ceduli a plakatt.

Jako zajimavost uvedu ptiklad soudobého tisténého média, které¢ se naopak snazi

komunikovat ve stylu prvorepublikovém.
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I. TEORETICKA CAST
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1 TEORETICKO-METODOLOGICKA CAST PRACE

1.1 Historické déni po roce 1918

1.1.1 Vznik Ceskoslovenska

Rok 1918 je v d&jinach ceského naroda velmi dalezity a zasadni. Po dosavadni sna-
ze vytvofit samostatny, socialné demokraticky a svobodny stét, zacaly v Praze v 1ét€ toho-
to roku piipravy k povstani. V ¢ervenci probéhla reorganizace Narodniho vyboru ¢esko-
slovenska jakoZzto nejvyssi vladni instituce. 14. fijna 1918 bylo Socialistickou radou tvo-
fenou zastupci Ceskych socialistii a socidlni demokracie zorganizovano povstani proti vy-
vozu zbozi a potravin do Rakouska. Tato stdvka ovSem v nékolik méstech presla az
v generélni stivku a vyustila v politickou akci s vyhldsenim samostatné Ceskoslovenské
republiky. Tentyz den bylo v Pafizi ozndmeno oficialni ustanoveni prozatimni ¢eskoslo-
venské vlady v ¢ele s T.G. Masarykem a ministrem zahrani¢i Eduardem BeneSem. Navaz-
né na to T.G. Masaryk vydal Prohlaseni nezavislosti ceskoslovenského ndaroda tzv. Wa-
shingtonskou deklaraci pojmenovanou podle mista jejiho vydani. Ukolem statni formy
bylo zajistit kazdému obcanovi nové vzniklého statu demokratickou svobodu. Dalsi kroky

prvniho prezidenta vedly k ustanoveni prozatimni vlady a vyhlaseni jejiho programu.’

1.1.2 Situace v nové vzniklém staté

Vznik samostatného ceskoslovenského statu 28. fijna 1918 znamenal po veskerém
usili vyvrcholeni narodnich snah o samostatnost a svobodu. Situace v nové vzniklém staté
byla velmi neptehlednd. Nebyly vymezeny hranice, chybél spravni aparat, v zemi pokra-
c¢oval hospodaisky rozvrat, nefungovalo zasobovani. Roli parlamentu a vlady tehdy
v prvnich poptevratovych dnech plnil tzv. Narodni vybor tvofeny péti politiky — Aloisem
Raginem, Antoninem Svehlou, Frantiskem Soukupem, J. Stiibrnym a Vavro Skrobarem.

Jejich hlavnim cilem bylo v té dobé zabezpe&eni zakladnich funkci nové vzniklého statu.'

"CAPKA, F., KLIMA, B.: Nstin ¢eskych déjin. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita 2001, str. 117
"CAPKA, F., KLIMA, B.: Ndstin ceskych déjin. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita 2001, str.117
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1.1.3 Rozvoj prumyslu prvni republiky

Do roku 1918 byl rozvoj ¢eského primyslu a zemédélstvi relativné kontinualni.
Jeho odbyt se soustfedil na méné vyspélé Casti Rakouska-Uherska a v podstaté se neobje-
vovala konkurence. S rozbitim soustati zanikl vnitini trh a nastala zcela nova situace. Pro-
dukty ¢eského a slovenského primyslu najednou musely pfekonavat nejen statni, ale i cel-
ni hranice a zacaly se setkavat s konkuren¢nimi produkty z jinych zemi. Jelikoz byl stat
teprve mlady a jeho vznik zatim nebyl pfilis ve velkém povédomi ostatnich zemi Evropy,
povazovaly se exportni vyrobky za zbozi mad’arské nebo rakouské. Ceskoslovensti vyvoz-
ci se pokouseli tuto mylnou domnénku zvratit usilovnou propagaci, ale ve vét§iné ptipa-
dech byli nuceni zbozi znovu exportovat prostiednictvim rakouskych nebo némeckych

e w2 L2
firem, coz Cinilo dalsi nédklady navic.

1.1.4 Vlastni ména

Vznikem samostatného statu nastala v nasi zemi euforickd doba z konce zavislosti
na rakousko-uherské monarchii. To samoziejmé vedlo mimo jiné i ke zméné vlastni mény.
Koruna jako ménové jednotka byla zavedena sice jiz v roce 1892, pfesto nebyla stale pfilis
zazita. V ramci velkych diskuzich mezi tehdejSimi spolky a institucemi padaly rizné na-
vrhy na ndzev nové mény napt. lev, sokol, gros ¢i dendr. Nakonec se az v roce 1924 do-
hodlo, ze ceskoslovenskd ména bude nést staronovy nazev ,,koruna®“. Piestoze si postupné
vSechny staty z pivodniho Rakouska-Uherska zavedly vlastni novou ménu, v nasem no-

vém staté prekvapivé zistal nazev mény aZ do dnes stejny. °

Pro zajimavost jesté nutno dodat, ze v poc¢atku rozhodovani byla v uvaze i myslen-
ka dvoji mény se zavedenim platidel s obchodnim krytim v hodnoté piedvalecného fran-
couzského franku. K tomuto kroku nakonec nastésti nedoslo. V nové vzniklém ceskoslo-
venském staté zatim neexistovala centralni banka, proto zavedeni nové meény dostalo do

své kompetence ministerstvo financi. Utvar ministerstva, ktery vSe zastfeSoval, se nazyval

2 VACULIK, J., CAPKA, F.: Nastin ceskych déjin 20. stoleti. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita 2002,
str.38

3 Robbie: Vyvoj papirovych platidel od roku 1918 (on-line), 2008. Dostupné z WWW:
http://www.lovecpokladu.cz/home/vyvoj-papirovych-platidel-od-roku-1918-2464


http://www.lovecpokladu.cz/home/vyvoj-papirovych-platidel-od-roku-1918-2464
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Bankovni urad ministerstva financi. Pfechod z dosavadni mény na novou vyzadoval urcity
cas. Proto se pro zacatek pouzivala u nizSich nomindlnich hodnot ptivodni rakousko-
uherska ména. Vyssi hodnoty platidel 10, 50, 100 a 1000 korun se opatiily ¢eskosloven-
skymi kolky.

1.1.5 Formovani a produkce prvnich platidel

Na pripravé grafickych navrhi a fyzickém tisku nové papirové mény se podilelo
nckolik tiskaren a n€kolik autort v ¢ele s Alfonsem Muchou. Diivodem osloveni vice auto-
ri byla snaha uvést novou ménu co nejdiive do obéhu. Bohuzel velkou dani za toto roz-
hodnuti byla v celkovém vysledku nejednotnost celé prvni emise. Alfons Mucha byl auto-
rem na$i historicky prvni mény v hodnoté 10, 20, 50, 100 a 500 korun. Prvni kompletni

¢eskoslovenskou ménu tvofily nomindly 1, 5, 10, 20, 50, 100, 500, 1000 a 5000 korun.

Prvni bankovky byly zcasovych divodi tistény hned v nékolika zemich. Ve
ctytech Ceskych tiskdrnach, v americké tiskarné American Bank Note Company a v jedné
rakouské tiskarngé. Vysledkem rozdéleni produkce do nékolika mist byla i rozdilné kvalita
platidel. Nejkvalitnéjsi byl nominal 1000 korun, ktery se tiskl v americké tiskarné hlubo-
tiskem s nékolika ochrannymi prvky. Nomindly ti§téné u nas a v Rakousku nebyly dosta-
te¢né oSetfeny ochrannymi prvky, a proto se velmi zdhy zacaly objevovat prvni padélky,

konkrétng hodnoty 100, 500 a 5000 korun. '

Velmi znamym a v té dobé unikdtnim ptipadem bylo padélani bankovky v hodnoté
500 korun mad’arskym profesorem Dr. Gyulou Mezsarosem, u néjz bylo nalezeno az ptes
60 000 kust velmi kvalitné padélanych tehdejSich bankovek. Jelikoz se jednalo o takto
vysoky pocet kust, rozhodl se stat pro tisk druhé emise platidel s kvalitnéj$im tiskem, kte-

rd postupné kompletné nahradila prvni.

' Robbie: Vyvoj papirovych platidel od roku 1918 (on-line), 2008. Dostupné z WWW:
http://www.lovecpokladu.cz/home/vyvoj-papirovych-platidel-od-roku-1918-2464


http://www.lovecpokladu.cz/home/vyvoj-papirovych-platidel-od-roku-1918-2464
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Obriazek 1 — Ukazka prvni emise Eeskoslovenského platidla s kolkem'

Alfons Mucha byl mimo jiné autorem i bankovky z roku 1929 ve vysi 50 korun.
Oproti ostatnim bankovkam byly zvlaStnosti této bankovky symboly zednaiské 16zZe, jejiz
byl autor sam ¢lenem. V roce 1931 byla vydana nova verze platidla v hodnoté 100 korun,
jejimz autorem byl neméné znamy Gesky umélec Maxmilidn Svabinsky. Tento tispéch zo-
pakoval jesté jednou v roce 1934, kdy vytvofil novou bankovku ve vysi 1000 korun. Tato
bankovka byla natolik zdatild, ze nedlouho poté v roce 1937 ziskala i ocenéni na mezina-
rodni vystavé v Pafizi. Dne 1. dubna 1926 byly po velkém ocekavani zalozeny Narodni
banka Ceskoslovenskd, emisni a centralni. Nasledné v roce 1927 vznikla prvni mistni tis-

karna bankovek. 2

'+2 Robbie: Vyvoj papirovych platidel od roku 1918 (on-line), 2008. Dostupné z WWW:
http://www.lovecpokladu.cz/home/vyvoj-papirovych-platidel-od-roku-1918-2464

" Robbie: Vyvoj papirovych platidel od roku 1918 (on-line), 2008. Dostupné z WWW:
http://www.lovecpokladu.cz/home/vyvoj-papirovych-platidel-od-roku-1918-2464

2MIKA, Z.: Zdbava s slavnosti staré Prahy. 1. vyd. Praha: Ostrov 2008, str.13


http://www.lovecpokladu.cz/home/vyvoj-papirovych-platidel-od-roku-1918-2464
http://www.lovecpokladu.cz/home/vyvoj-papirovych-platidel-od-roku-1918-2464
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"ODLE ZAKON.

Obriazek 2 — Ukazka prvni emise ¢eskoslovenského platidla autora Alfonse Muchy'

1.2 Propagace

1.2.1 Propagace u nas po roce 1918

Propagace v obdobi prvni republiky doslova vzkvétala. Konkrétné Praha se prome-
nila z tehdy nevyznamného provincniho mésta na moderni ¢eské prumyslové velkomésto a
reklama se objevovala na kazdém rohu. Prazané zacali vyuZzivat vice svého volného Casu
k riznym druhiim zalibam. Objevovaly se spolecenské udalosti v podobé potadanych no-

blesnich plest, tane¢nich zabav a prazskych pouti. >

K vyznamnym kazdoro¢nim udélostem pattily mimo jiné i oslavy cirkevni, femesl-
nické, télovychovna vystoupeni (pro ptiklad uvadim télovychovnou organizaci Sokol praz-
sky). Velkému zajmu se tésily i technické novinky napft. lety baloni, jizda parniho vozu ¢i

parolodi. A pravé vSechny tyto spolecenské a kulturni akce byly vefejnosti na védomost
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davany napi. formou raznych informativnich plakatt, letaka ¢i prvnich tiskovych inzera-

O 1
tu.

Hojn¢ vyhledavana a navstévovana byla také mista hostincti, restauraci, vinaren a
kavaren, na které se ve své praci budu soustiedit pozdéji s cilem zhodnotit vybrané prazské

kavarny z pohledu jejich propagace v dob¢ prvorepublikové a dnes.

1.2.2 Ceska zna&ka

Piivodni ¢eska znacka byla vzdy symbolem kvality a dlouhodobé tradice. Ve spoje-
ni s lokalni produkci a historickym know-how je preference &eské znacky i dnes mezi Ce-

chy stale vyhleddvangjsi pied znackami ze zahranici.

Toto stanovisko doklada celostatni reprezentativni vyzkum STEM provedeny

v ramci série pravidelnych $etfeni TRENDY pro sdruzeni Ceské zna¢ky ve dnech

1.-7.3. 2008. Sdruzeni Ceské znacky je viceoborové sdruzeni vyznamnych &eskych spo-
le¢nosti, jejichz snahou je podpora originalnich ¢eskych znacek. Celkovy pocet responden-
tl tohoto vyzkumu byl 1320 ve véku od 18 let. Dotazovani byli metodou osobniho poho-

2
voru.

"MIKA, Z.: Zabava s slavnosti staré Prahy. 1. vyd. Praha: Ostrov 2008, str.271
? Stanislav Hampl: Kdo nepreferuje ceské znacky, neni Cech (on-line), 2008. Dostupné z WWW:
http://www strategie.cz/scripts/detail.php?id=373649


http://www.strategie.cz/scripts/detail.php?id=373649
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Znacka, kterou vyrabi firma
¢eskych vlastniku

Znacka na zakladé ceského 71
navrhu, technologie 83
————

Znatka vyrabéna v CR _ﬁ‘ %

Znadka vyrabéna Cechy, 84
prace Ceskych rukou 92
Dlouhodoba tradice vyroby v 93
CR 95

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

O Preferuje zahrani€ni znacky m Preferuje Ceské znacky

Graf 1 — Vysledek odpovédi na asociaci s pojmem ¢eska znacka podle preference

¢eskych a zahrani¢nich znacek1

Zajimavym zjisténim je fakt, Ze se Cesi po zaplaveni zahrani¢nimi zna¢kami v roce
1989 znovu vraceji ke kvalit¢ ¢eskych vyrobktli. Vétsina dotazanych vnima ceské znacky
tradicionalisticky. Jak ukazuje graf, nejvice respondentli si spojuje Ceskou znackou
s dlouholetou tradici. Druhym nejvice ocenovanym faktem je vyroba produktu ¢eskyma

rukama a misto samotné vyroby v CR.

Kwvalita a cena jsou pfekvapiveé jmenovany u kladl i zaport ¢eské znacky.

Za velmi slabou stranku povazuje 20% respondentt kvalitu Ceskych vyrobki. Pro 19%

. T . v 2
procent je to cena a 9% uvadi za slabinu nedostate¢nou reklamu.

'42 Brand: Ceskd znacka, to je predevsim vyroba na nasem tizemi s dlouholetou tradici (on-line), 2008.

Dostupné z WWW: http://www.marketingovenoviny.cz/index.php3?Action=View& ARTICLE ID=6357


http://www.marketingovenoviny.cz/index.php3?Action=View&ARTICLE_ID=6357

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

Vyzkum jasné dokazuje, ze Ceské znacky jsou mezi ¢eskymi zédkazniky stale
vazené a vyhleddavané. Povédomi o Ceské znacce jako o levnéj§im zbozi je naStésti na
ustupu a bude pouze zalezet na spolecnostech, jak budou v propagaci svych znacek na trhu

dal pokracovat.

V této véci souhlasim s manaZerem-analytikem spole¢nosti STEM Stanislavem
Hamplem, ktery budoucnost ¢eské znacky na ¢eském trhu vidi nasledovné: ,,Nase znacky
si nemohou dovolit obcas se s nécim netrefit do vkusu zdakaznika, protozZe na jejich cistém
Stitu je to mnohem patrnéjsi nez u zahranicnich znacek, za kterymi leckdy stoji velké re-

ol

klamni kampané plné ,,globalnich* hvézd showbyznysu. *

1.2.3 Tradi¢ni ¢eské znacky

Po vyhlaseni prvni republiky dochazelo postupné k rozkvétu mistniho rozvoje ve
vech odvétvich kultury a primyslu. Ceské znacky nabiraly na sile a svoji kvalitou dosahly
velkych uspéchti 1 daleko za hranicemi na$i republiky. Pro ukazku bych rada jmenovala

alespon nékolik zastupcti:

e Aero — tovarna letadel vznikla kratce po vzniku Ceskoslovenska v r. 1919, dnes
AEORO Vodochody

e Bat’a — tfi sourozenci zakladaji prvni obuvnickou Zivnost v r. 1894

e Jan Becher — bylinny napoj se zacal prodavat v roce1807 pod ndzvem ‘English
Bitter*

e Laurin a Klement — zalozeno v r. 1899, v r. 1925 slou¢en s podnikem Skoda

Plzen

e Nestlé — zalozeno jiz v r. 1890

e Pilsner Urquell — zalozeny v Plzni jiz v r. 1842

! Stanislav Hampl: Kdo nepreferuje ceské znacky, neni Cech (on-line), 2008. Dostupné z WWW:
http://www.strategie.cz/scripts/detail.php?id=373649


http://www.strategie.cz/scripts/detail.php?id=373649
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e TATRA — vznik v Kopfivnici v r. 1850, fadi se mezi nejstarSi automobilky na své-

W

te

Obrazek 3 - Pohled na areal $kodovych zavodii, zatatek 20. stoleti’

1.3 Pohostinstvi za prvni republiky

1.3.1 Hospody, hostince a vinarny

Neni nic piekvapivého, ze Cesi jiz za prvni republiky vyhledavali v dobé svého
volného ¢asu spoleCenskd rozptyleni a zabavu. Bylo tomu tak odeddvna. Hospody, hostin-
ce, vinarny a kavarny vznikaly ve velkém poctu riznych kvalit a trovni. Obliba hospod a
hostinct byla Cisté na zakladé zkuSenosti z kvality cepovaného piva a nabizeného obcer-
stveni. Az v druhé fad¢ se hodnotila uroven obsluhy, spole¢nosti, kterd se na téchto mis-

tech schézela, a prostiedi.

" Archiv Skoda (on-line). Dostupné z WWW:

http://www.skoda.cz/holding/zakladni-informace/archiv-skoda


http://www.skoda.cz/holding/zakladni-informace/archiv-skoda

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

Pfed vznikem prazskych hospod se v ulicich mést provozovaly pivnice a Senky
pravovare¢nych a nakladnickych domi (sladoven) prazskych méstanii. Prestoze v roce

1784 produkovalo v Praze celkem 129 pivovart, po roce 1914 jich ztistalo pouze devét.

K uspesnym restauracim a hostincim patiily pfevazné ty, které tocily plzeniské pivo

a nabizely vyhlasenou kuchyni. Na pocatku 20. stoleti jich bylo v Praze celkem 13.

V hostinci U Pinkasii mezi hosty jiz v 50. a 60. letech 19. stoleti pobyval FrantiSek
Palacky. Nezapomenutelna je samoziejme malostranska pivnice
U Schnellu. Choderova restaurace na dne$ni Narodni tfidé (tehdejsi Ferdinandova tiida)
byla oblibenym mistem literarnich autorti Aloise Jiraska, Antonina Klasterského nebo jiz
tehdy velmi zndmého a uzndvaného Iékate Prof. MUDr. Josefa Thomayera. Veselo byvalo
vzdy U Fleku, kam po predstaveni Casto velmi rada zavitala trojice oblibenych komikl
z Narodniho divadla Josef Frankovsky, F.F. Samberk a Jindfich Mogna, aby ve svém dob-
rém rozpoloZeni pobavili mistni hosty improvizovanou taskatici. Hostinec U Koulit pobliz
Perstyna byl vyhlaseny hlavné diky své kazdovecerni vysoké Skole uméni karetnich her,
predevsim maxla a bulky. Po Praze tehdy kolovalo dokonce i réeni: ,, No tohle spackat U

Koulii, tak tam do smrti karty nesmis vzit do ruky. «l

V 1ét€ se ve velké oblibé navstévovaly zahradni restaurace, kde posezeni bylo
opravdovym pozitkem. Zv1asté v t&ch, které vznikly v parcich jako napf. na Zofing, na

Letné, na Steleckém ostrové ¢i v Riegrovych sadech.

Prazskych vinaren se podobny boj o pteziti s konkurenci nijak zdsadné nedotknul.
Nikdy jich nebylo vice a zaroven je navstévovali majetnéjsi hosté, kteti vyhledavali mista s
kvalitnimi viny. JiZ tehdy méli na vybér bud’ mezi mistnimi odriidami nebo viny doveze-

nymi z Uher, Francie, Spanélska ¢i Italie. Nejvice vindren se v Praze nachazelo na Starém

"MIKA, Z.: Zébava s slavnosti staré Prahy. 1. vyd. Praha: Ostrov 2008, str.77
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Méste. VéEtSina z nich byla spojena i1 s vlastnim lahtadkarstvim jako napt. Schwabova vi-

narna na Ovocném trhu.

Vzhledem k tak velké konkurenci bylo velmi dilezité nepodceniovat nejen uroven
poskytovanych sluzeb, ale 1 propagaci kazdé provozovny. Velky daraz byl kladen na vy-
razny a napadity popis domt, kde provozovny piisobily, na popis pojizdnych prostredki a
nosicl, které Zivnostnici pouzivali pro vlastni distribuci zbozi napft. jako podomni obchod-

nici, & formou plakati, letdki a umélecky zpracovanych jidelnich a napojovych listkd.'

Obrazek 4 — Ukazka formy reklamy vyrobce sodovek”

"MIKA, Z.: Zabava s slavnosti staré Prahy. 1. vyd. Praha: Ostrov 2008, str.79

% Rodr restaurace: Historie (on-line). Dostupné z WWW: http://www.rodr.cz/historie.html


http://www.rodr.cz/historie.html

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

1.3.2 Prazské kavarny a jejich kouzlo

Na seznamu prazskych mist k posezeni rozhodné nesmi chybét kavarny. Ty byly
ve své dobé opravdovym fenoménem. Tichd mista neslouzila pouze pro odpocinek
v prijemném prostfedi u Salku kéavy, ale i jako oblibena zafizeni, kde se setkavali politici,
ekonomové, podnikatelé, literati a dalS$i znamé osobnosti za ucelem diskuzi, jejichZ na-

sledné ¢iny formovali politické a kulturni d¢jiny ¢eského naroda.

Prvnim kavarnikem v Praze byl Jifi Deodat neboli Gorgos Hatalah il Demski. Pu-
vodem pochézel z Damasku. Po kratkém ptlisobeni ve Vidni se v roce 1704 piesunul do
Prahy. Prochdzel se prazskymi ulicemi v exotickém turbanu a kolemjdoucim nabizel kavu
v malych kofliccich. Tu zaléval horkou vodou z nadoby, kterou nosil s sebou. Piisobil vel-
mi zajimavym dojmem a tak lidé kavu ochutnavali zpocatku spiSe jen ze zvédavosti. Deo-
datus byl velmi podnikavy a brzy svoji nabidku rozsitfil o dondsku Cerstvého horkého na-
poje piimo do domi bohatych méstant. Roku 1714 si oteviel v Praze, v dnesni Karlové
ulici, prvni kavarnu U zlatého hada. Obliba kavy postupné stoupala a Arab Deodat si za-

kratko mohl dovolit otevtit svoji druhou kavarnu U 77 pstrosii.'

Rozvoj kavarenstvi u nés nastal koncem 19. stoleti. Doba prvorepublikova zname-
nala pro kavarny doslova zlaty v€k a ve méstech silila popularita no¢niho Zivota. Snad 1
z toho diivodu se tehdy v Praze nachézelo 100-150 renomovanych kavéaren. Z nejslavngjsi
jmenujme alespont kavarnu Union, Louvre, Imperial, Slavie. Nékteré znich existuji
dodnes, jiné jsou jiz jen milou vzpominkou jako napf. legendarni kavarna Union. Josef
Lada o ni tehdy napsal: ,, Kavarna Union nepysnila se skvéle vyzdobenou dvoranou, ale asi
deseti mensimi mistnostmi. Spolecnost maliru, sochari a literatii sedavala nejradeéji v nej-

zadnéjsim pokoji, protoze to bylo jaksi stranou a nikdo se tamtudy necoural. Hovory, které

' BENDOVA, E., DVORAK, T., HRODEK, D., KORINKOVA, S.: Prazské kavdrny a jejich svét. 1. vyd.
Praha: Paseka 2008, str.6
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se v tomto zastrceném koutku vedly, byly s to ohrozit dusevni zdravi, a proto se tam také

v . Voo ’ vy 7. ol
casto musil meénit persondl, aby neutrpél ujmu na rozumu.

Vyznamnou funkci kavéren byla vytvarna a literarni reflexe doby. Novinafi chodili
do kavaren pracovat. Psali zde své ¢lanky do novin a posilali je do redakci pies redakéni

sluhy. Stejné tak dalsi basnici a spisovatelé zde vétSinou Cerpali své inspirace.

Kavarny vznikaly piedev§im ve méstech hojné navstévovanych cizinci podobné
jako napf. tehdy v Lipsku. Pfestoze zde bylo pouze celkem osm kavéren, fikalo se mu
,Mala Pariz*. Kavu v Lipsku vyhledavali mimo jiné i hudebnici a spisovatelé. Zplsob
vyjadieni svych sympatii k tomuto napoji vyjadiil Johan Sebastian Bach slozenim ,, Kdvo-
vé kantaty . Pies tuto skutecnost se piekvapivé Némecko dlouho snazilo konzumaci kavy

odoléavat. Dnes pfitom patii mezi jeji pfedni konzumenty.

Kéava byla zpocatku velmi drahou zalezitosti. Trvalo dlouhou dobu nez se napoj z
méstanskych domt dostal diky sluzebnictvu mezi obycejné lidi. Ti ji nejprve povazovali

za zalude¢ni 1€k, jelikoz byla ke koupi pouze v lékarnach. 2

Kavéarny se velmi kratce po svém vzniku staly pravidelnym mistem pro umélce
z riiznych oblasti napt. Jana Zrzavého, Véaclava Spalu ¢i Viktora Olivu. Posledni jmenova-
ny vytvarnik je autorem obrazu s pfiznacnym nazvem ,,Pijak Absintu*, ktery vénoval Ka-
varne Slavia. Obraz velmi vystizné zobrazuje no¢ni atmosféru kavarny s poslednim hos-
tem se sklenici Absintu na stole, jemuz se v jeho stavu zobrazuje velmi slicnd muza zelené

barvy typické pro tento napoj. Absint byl v dob¢ prvni republiky velmi oblibenym alkoho-

'4+2 KREDBOVA, V., KAZDOVA, M.: Kavdrenské vypravy - dil druhy (on-line). Dostupné z WWW:
http://litenky.ff.cuni.cz/clanek.php/id-1029


http://litenky.ff.cuni.cz/clanek.php/id-1029
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lickym népojem a jeho ztvarnéni na obrazu byla ve své dob¢ velmi u¢inna forma propaga-

ce znacky konkrétniho napoje.

Velmi dtlezitou funkci kavaren byla i funkce informacni, ktera v té dobé€ suplovala
dnesni masmédia. V kazdé kvalitni kavarn€ byly k dispozici noviny a ¢asopisy, €asto i
cizojazy¢né. Probihaly zde diskuze o politickém a svétovém déni. Kavarny byly strategic-

kym mistem tehdejsi doby.

Ukonceni uspesné kavarenské éry piislo v 50. letech 20. stoleti, kdy byl v nasi zemi
nastolen komunisticky rezim, ktery kavarensky svét vidél jako hrozbu a burzoazné intelek-

tualni piezitek doby.'

' BENDOVA, E., DVORAK, T., HRODEK, D., KORINKOVA, S.: Prazské kavdrny a jejich svét. 1. vyd.
Praha: Paseka 2008, str.127
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II. PRAKTICKA CAST
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2 ANALYTICKA (PRAKTICKA) CAST

2.1 Stanoveni hypotéz a cilii bakalarské prace

2.1.1 Hypotézy prace

Cilem této prace je zhodnotit propagaci v obdobi 1918-1938 s dneSnim stavem.
Pro zvySeni zajimavosti prace budou hodnoceny provozovny prazskych prvorepublikovych

kavéren . Pracovni hypotézy tykajici se t€chto zkoumanych kavéren byly stanoveny takto:

1. Vzbuzovala tehdejsi forma propagace prazskych kavaren dostate¢nou pozornost
v porovnani s dneSnim pojetim?

2. Plnila propagace tehdy sviij ucel z pohledu kreativity a efektivity?

3. Byly tehdej$i moznosti distribu¢nich kanal dostatecné?

4. Interiér a vybaveni provozoven jako soucast pisobeni propagace na zakaznika

tehdy a dnes — podafilo se pokracovat v tradici?

Hodnocené budou nasledujici provozovny:

e Kavarna Slavia

e Café Louvre

o Lahidkarstvi Jan Paukert

Ptestoze jsem se na sbér archivnich informaci a osobni kontakt s vybranymi kavar-
nami velmi téSila a vénovala jim sviyj ¢as, vysledek byl pro mé prekvapivy. Pouze uvede-
né kavarny maji zpracované archivni materialy o svych provozovnach. Ostatni pouze od-
kazuji na své internetové stranky, kde ¢asto o historii a tradici jejich mista je jen par ho-
Iych vét bez dobovych fotografii. Z tohoto diivodu jsem byla nucena Cerpat 1 ze zdrojil
Muzea hlavniho mésta Prahy, vlastniho archivu, voln¢ dostupné literatury a internetovych

stranek.
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2.1.2 Tiskova propagace

V této ¢asti pohovoiim o formé¢, vyznamu a rozsahu tiskové propagace tehdy a
dne. Pro ukazku tehdejSich formatu pouziji archivni vytisk ¢asopisu Hvézda ¢.38 z roku

1937.

2.1.3 Pouli¢ni prodej

V této ¢asti uvedu tehdejsi Casty zpisob propagace produktii a sluzeb a popisi jejich

davody ve srovnani s dnesni dobou.

2.1.4 Propagace formou plechovych ceduli a papirovych plakata

Nezapomenutelny a dodnes pro mnohé sbératele popularni forma prezentace vlastni

zivnosti. I zde uvedu srovnani s dnesni dobou.

2.1.5 Soudobé Malostranské noviny

Pro zajimavost uvedu ukézku novodobého netradi¢niho mésicniku Malostranské
noviny. Jde o jedinecny regiondlni titul, ktery existuje na trhu prvnim rokem. Jeho hlav-
nim znakem je nejen na prvni pohled prvorepublikova grafickd uprava, ale i obsahové
velmi osobité pojeti. Mésicnik informuje obyvatele Malé Strany o aktudlnim déni v této
¢asti Prahy v kombinaci s humorem a lehkou nadsazkou. Jelikoz je tento titul v oblasti
tisku obdobou prvorepublikové komunikace, rozhodla jsem se pro jeho zatazeni do ana-

lytické Casti své bakalarské prace.
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2.2 Kavarna Slavia

Tato kavarna patii jednoznacné k prazskym legendam. Jeji strategickd poloha na
rozhrani Narodni tfidy a prazského ndbtezi s ichvatnym pohledem na Prazsky hrad, Kar-
[iv most 1 sousedstvi s Narodnim divadlem, symbolem narodni identity, byly diivody, proc¢

se zde od jejiho zalozeni schazely velké osobnosti.

Jmenujme alespon n€kolik jmen. Jifi Kolar a Jaroslav Seifert zde psali své basné.
Jifi Grossmann své povidky. Jan Zrzavy sbiral za okny kavéarny inspiraci. Jiii Slitr zde
skladal pisn€. Velmi vyznamnym hostem je zde dodnes pan Vaclav Havel. Malit Viktor
Oliva pro tuto kavarnu namaloval jiz zmifiovany obraz ,, Pijak Absintu*, jehoz original je

nyni jiz v majetku Galerie Zlata husa, ptesto v kavarné visi jeho kopie.

Za stejnymi okny bylo mozné dne 16. kvétna 1868 sledovat polozeni zakladniho
stavebniho kamene Narodniho divadla. 21. zafi 1937 tudy prochazel pohtebni priivod pre-

zidenta T. G. Masaryka. 17. listopadu 1989 tudy $el priivod studentt Sametové revoluce. '

' Café & Restaurant Slavia, Zajimavosti (on-line). Dostupné z WWW:

http://www.cafeslavia.cz/index.php?lang=cz&akce=zajimavosti


http://www.cafeslavia.cz/index.php?lang=cz&akce=zajimavosti
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2.2.1 Srovnani vzorki propagac¢nich materiali

Obriazek 5a a 5b — Propagaéni letak Kavarny Slavia, 2010'

Pro tuto analyzu pouziji soudoby zplisob propagace kavarny ve formé letdku volné
dostupném v Kavarné Slavia viz obrazek 5a a 5b a propagacni pohled z pocatku 20. stoleti

viz obrazek 6.

! Kavdrna Slavia, letak, 2010. Dostupné v prostorach kavarny
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Obrizek 6 — Propagaéni letak Kavarny Slavia, 20. stoleti '

! Muzeum hlavniho mésta Praha, Vystavy v Muzeu hlavniho mésta Prahy (on-line), 2008. Dostupné z

WWW: http://www.muzeumprahy.cz/texty/minule.php


http://www.muzeumprahy.cz/texty/minule.php
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2.2.2 Vlastni analyza

Tabulka 1 — Srovnani propagac¢nich materiali Kavarny Slavia

Ze srovnani vyplyvaji hlavni rozdily mezi obéma propagacnimi materidly

z pohledu formy a obsahu:
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1. Pivodni letak kromé informativni funkce plnil i funkci pohlednice, ¢imz podporoval

Sifeni informace o existenci této provozovny také prostfednictvim posty.

2. Novodoby letak plni pouze funkci informativni, ale dvou provozoven najednou, které
patii do jedné gastronomické skupiny pod nazvem Café & Restaurant Slavia, a.s. a to Ka-

varna Slavia a Restaurant Parnas.

3. Format a obsah kazdého ze srovnavanych materidlli jsou specifické. Stylem zpracovani

a tonalitou odpovidaji své dobé.

Z pohledu distribuce jsou dneSni moznosti propagace podstatné vétsi a v uvedeni

informace rychlejsi pfedevsim diky vyspé€lé technologii 21. stoleti.

M"i“"tsrtiibfl‘l’cr:m dis- V obdobi 1918-1938 Rok 2010
Televize - ano
Venkovni nosice ano ano
Szzﬂiiice uvnitt pro ano ano
Inzerce v tisku ano ano
Radio - ano
Plakaty, letaky ano ano
Pouli¢ni distribuce ano ano
Internet - ano
Digitalni média - ano

Tabulka 3 — Srovnani moZnosti a vyuziti forem distribuce
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2.2.3 Interiér tehdy a dnes

Rekonstrukce prostoru kavarny probéhla velmi citlivé a zachovala si piivodni tvar o

¢emz hovofi obrazek 7.

Obrazek 7 — Fotografie interiéru Kavarny Slavie, 2010"

Dalsi forma podpory prodeje a zvySeni povédomi o znacce, kterou provozovna
v prvorepublikové dob¢ pouzivala, bylo uvedeni jména kavarny na latkovych ubrouscich,
na nadobi, na $alcich a podsalcich, na sklenicich a dalSich interiérovych doplicich. Vyroba
takovychto prvki byla velmi ndkladna a nemohl si ji dovolit kazdy zivnostnik. Posezeni

v takovémto prostfedi proto umociovalo pocit o kvalité¢ a irovni dané provozovny.

! Café & Restaurant Slavia, Fotogalerie kavdrny (on-line). Dostupné z WWW:

http://www.cafeslavia.cz/index.php?lang=cz&akce=fotogalerie


http://www.cafeslavia.cz/index.php?lang=cz&akce=fotogalerie
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V porovnani s dnesni dobou dnes v provozovné najdete bud’ bezejmenné inventare
nebo je zdobi nazev jednoho z velkych dodavateli jako napt. u kdvovych §alka znacka Illy

nebo Alvaza.

2.3 Café Louvre

2.3.1 Vlastni analyza vzorki propagacnich materiala

Kavarna Louvre ze vSech oslovenych provozoven poskytuje nejvice informaci o
sv¢ historii a tradici. Ve foyer restaurace umisténé v prvnim patfe budovy ma navstévnik
moznost shlédnout fotografie, reklamni letdky i1 informacni mapu se zakreslenymi misty

tehdejSich slavnych prazskych kavaren z doby pocatku 20. stoleti.

Velmi zajimavym soudobym informa¢nim materidlem je souhrnny letdk tiStény na
formatu novin, s pouzitim ptivodnich fotografii a inzeratd. Velmi pékné je pouziti dobo-
vych pohlednic s pozndmkami znamych osobnosti napt. Alberta Einsteina nebo dobova
karikatura Uméleckého sdruZeni Sursum, kterou ztvarnil dfevorytem zakladajici ¢len sdru-

zeni Josef Vachal.

Zcela unikatni je ukazka oznameni tehdejSiho otevieni nové ziizené kavarny Lou-
vre osobné panem majitelem Adolfem Pelcem. Spojeni ruéné malovanych grafickych or-

namentu esteticky ramuje text, ktery doslova péje 6du na jedinecné zatizeni té doby.

Propagace za prvni republiky byla velmi estetickou a zaroven drahou zalezitosti.
Ke zpracovani materialu se oslovil bud’ zkuseny a vazeny fotograf z fotografického atelié-
ru nebo se na praci najal reklamni grafik. Vysledny efekt komunikace byl jasny, Cisty, sro-
zumitelny. Kazda komunikace smérem k zakaznikovi méla mnohem vétsi vdhu nez dnesni

zpracovani. Velmi se hodnotil celkovy vzhled a vkus.
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Z v sbiech s sevicivall nejseptl hrati a phestt | Ade | némecky filozoficky krouwk o wyvalil
c A F E haval se tam | Prabuky billdeovy Klub, kte- | Louvax za wil] staly lokdl. Od roku 1992
IALOZEND 19 0z|mk - v .
Povist salonu pratukd smetdnky si kave v
aiskala také tim, Je dew dala dva | men
koncerty,
Podik se perdd]l roarest] o sklepnl prestory

Eutovy podobest labyrintu,

KAVARNA 5 NAZVEM sousedni bedov, smirovancu do Spilend
SUEI‘I)ZN!HE SILEF ullce, takde m byl

K makragin bavdrrebd sumend deseinfl aisel 1 L shemant
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v Praze, Fordinandora tfids, |

shaly byly precimi
americké virobky, shotovend na zakizku.
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S LT C—
trvim v st anih
Adolf Pele,
i rararmy L

sidll jarzov Kub. V¥ lednu 1915 tam byl Kalka. tva napestedy jme-
atevien | vinej skifpek, ey , Katakomby wovad viak byl jeho Ll
a plzehskd restaurace , Grand®. oy Jem do podzima 1905,
W e HE se w.k.m 1, ko mebot Brod byl tehdy m
pat Eeské spoletnonli® nebo wpolku vyloulen & Kafka
plstovall umbleckd a Binrami kon 0
e pohybovall ve sl vidy".
8

CAFE LouvRE, Naredni 22, Praha 1, tel. +420 223 930 949, +820 224 930 912, cal L] LER, WEWL B.oE

Obrazek 8 — Ukazka soudobého propagaé¢niho materialu s pouZitim archivu'

O jednotném korporatnim designu i propagaci kavarny Café Louvre svéd¢i 1 ukazka

r

snidanového a odpoledniho menu. Zpracovani je opét velmi stiidmé a vkusné z vnéjsi i

vnitini strany. Obé menu jsou od sebe formatem i barvou pfednich stran odliSené.

' Café Louvre: Soudoby propagacni materidal, 2010. Dostupné v prostoru Café Louvre
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2.3.2 Interiér tehdy a dnes

Obrizek 10 — Fotografie interiéru Café Louvre, 2010°

'4+2 Café Louvre, Fotogalerie (on-line). Dostupné z WWW: http://www.cafelouvre.cz/Galerie



http://www.cafelouvre.cz/Galerie
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Ptestoze mame k dispozici piivodni fotografii jen v Cernobilém provedeni, je ziej-

mé, Ze dnesni majitelé zachovali pivodni rdz a atmosféru této v€hlasné kavarny.

2.4 Lahudkarstvi Jan Paukert

2.4.1 Historie provozovny

Prvni zpravy o otevieni prvniho ¢eského velkolahtidkéistvi sahd do roku 1916, kdy
tento podnik otevieli Jan a Stépanka Paukertovy. Pravé panu Janu Paukertovy se piisuzuje

autorstvi tradi¢niho ¢eského oblozeného chlebicku.

V dob¢ prvni republiky byla znacka zarukou kvality a Cerstvosti v§ech nabizenych
delikates. Jeho popularita dokonce presahla hranice republiky a lahiidkarstvi se ve své do-

b¢ fadilo mezi tfi nejslavnéjsi lahtidkarské domy v Evropé.

Oblibenym mistem byl pro herce Emu Destinovou, Hugo Haase, Lidu Barovou,
Jana Wericha, Jititho Voskovce, Vlasty Buriana nebo basnika Jaroslava Seiferta. Lahtdkéar-

stvi dorucovalo své vyrobky dokonce i na stiil Masarykovym.

Druha svétova valka a nasledné znarodnéni bohuzel provozovnu na 50 let umlcely.
Ptesto se po tak dlouhych letech podatilo dédiciim rodiny Paukertovych objekt ziskat zpat-

ky, zrekonstruovat jej a znovu oteviit v roce 2008. '

! Lahtidkaistvi Jan Paukert: Historie Jan Paukert (on-line). Dostupné z WWW:

http://www .janpaukert.cz/info/historie


http://www.janpaukert.cz/info/historie

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

38

Obrazek 12 — Fotografie sou¢asné podoby provozovny Jan Paukert, 2010>

'+2 Lahidkatstvi Jan Paukert: Historie Jan Paukert (on-line). Dostupné z WWW:

http://www .janpaukert.cz/info/historie


http://www.janpaukert.cz/info/historie
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2.4.2 Analyza propagace

Lahtidkarstvi Jan Paukert je nejen ukazkou uspésné prvorepublikové provozovny,
ale také ukazkou nazvoslovi zivnosti po pfijmeni jejiho zakladatele. Vahu kvality a irovné
tehdejsi doba srovnavala se cti lidi, ktefi zivnost provozovali a pouzitim jména v nazvu tak

vystupovali ze své anonymity. Vyjmenujme si z t€ doby nékolik dalSich ptikladi:

o Zeleza¥stvi u Rotta - Zelezatstvi
e Laurin & Klement — vyrobce jizdnich kol, motocykll a automobilt

e Ferdinand Zatka (potravinafstvi) — sodovkarna, pekarna, vyroba té€stovin aj.

Typickym rysem pro skladbu ndzvu firem byl také tvar spojeni pfijmeni a syn napf.
Koudelka & syn. Zivnost tim ukazoval dvougeneraéni tradici - spojeni doposud nasbira-
nych zkuSenosti starSi generace s piistupem moderni doby v podobé¢ zastupce mladsi gene-

race.

Ve srovnani s dnesni dobou jsou ndzvy spolecnosti dnes velmi obecné, ¢asto cizo-
jazy¢né nebo pouzivaji zkratku slozenou z nékolika slov ¢i jmen. Pro ¢lovéka nezasvéce-
ného nazev nevypovidajici o ni¢em. S pfedmétem podnikéni dne$ni nazvy na prvni pohled

s ni¢im nesouvisi. Vlastni jméno majitele se v nazvu objevuje jen velmi ziidka.

2.5 Propagace v novinach

Noviny byly jednim z méla informacnich zdroji, které byly tehdy snadno k dispo-
zici a poskytovaly nejcerstvéjsi zpravy. Vydavaly se noviny ranni, odpoledni a vecerni.
Distribuce probihala v ulicich v malych dievénych prodejnach nebo prostiednictvim pou-
liénich kamelot. Jejich pohybovéni se v danych regionech a vykiikovani nazvu titulu bylo

znamenim, Ze se déje néco nového, kviili cemu se tisklo nové nebo zcela specialni vydani.
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Forma inzerce byla velmi jednoduchd, neexistovalo pfili§ originalnich verzi. Bud’
se otiskly textové inzeraty nebo se obménovaly grafickou upravou ¢i fotografii. Produkt ¢i
sluzba byly hlavnim racionalnim sdélenim. Velkou oblibou bylo v komunikaci pouzivani

rymu popft. basnicek.
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T.G. MASARYK

Obrazek 13a a 13b — Ukazka titulni a inzertni strany z ¢asopisu Hvézda

¢.38 z roku 1937!

! Casopis: Hvézda, ¢.38, 1937. Vlastni archiv
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2.6 Pouli¢ni prodej

Dalsi typickou formou propagace difive ¢asto vyuzivanou byl pouli¢ni a podomni
prodej. Prodejci plnili funkei osobni distribuce, kdy mél potencidlni zadkaznik moznost si
vyrobek ihned na misté sam vyzkouset nebo byl zdjemci dorucen piimo do domu. Pozitivni
strankou véci na tomto pfistupu byla pro zivnostnika levna pracovni sila. Velmi ¢asto byli
na pouli¢ni praci najimany déti, které prodej zbozi propagovali hlasitym vyvolavanim
v rusnych ulicich. Odménu dostavaly jen za prodané kusy, coz bylo pro prodejce jedinym

motivacnim prvkem.

Podomni prodeje byly majoritou starSich 18 let. Podminkou pro takovou praci byl
péstény vzhled a vybrané chovani, které bylo spojovano s divéru a kvalitou nabizené znac-
ky. Velmi piiznacné tuto dobu popsal ve své povidce ,,Smrt krasnych srncii* spisovatel

Ota Pavel.

V porovnani s dne$ni dobou jsou pouli¢ni prodeje tohoto typu vyuzivany dnes jen
velmi ztidka. Byvalé vykiiky ,, Vecernik Praha“ u vstupu do metra po roce 1989 uplné
vymizely a misto nich najdeme ve stejnych prostorach osamocené stojany s volné dostup-
nym denikem jiného nazvu zdarma. Noviny a jiny seridoznéjsi tisk se dnes prodavaji bud’
v novinovych stancich, ale 1 supermarketech. Prestoze klasické noviny stale maji své ptiz-
nivce, jsou v dnesni dob¢ vyhledavangjsi spise jejich internetové verze. Jejich jednoznacna
pfidand hodnota oproti ptivodni podob¢ je snadna bezplatna dostupnost a rychlost aktuali-

zace déni.

2.7 Propagace formou plechovych ceduli a plakati

Jak jiz bylo feceno, investice do reklamy a ostatnich forem propagace byla pro kaz-

dého zivnostnika nakladnou zalezitosti . Proto se pfi rozhodnuti zainvestovani volila forma

vvvvvv
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s napisem ndzvy firmy a predmétem zivnosti nebo ve spojeni s grafikou. Velmi rozsifeny

kreativni ptistup bylo pouzivani textu v rymech.

ALOLINS e ?{dﬂm[&pﬂﬂ
|| eyesn (1> poRTER -

Obrazek 14 — Fotografie reklamnich ceduli z restaurace Na LouZi,

Cesky Krumlov'

Diky svému pevnému a odolnému materidlu mély dlouhou Zivotnost v jakémkoli
ro¢nim obdobi, proto se plechové cedule pouzivaly hlavné jako venkovni nosice. Oproti
dnes$nim standardiim se s ohledem na délku trvani sdéleni a omezeny rozpocet na kampai

pouzivaji standardné plakaty vyrobené z papiru.

! Hospoda a Hotel Na Louzi: Fotogalerie interiéru provozovny (on-line). Dostupné z WWW:

http://www.nalouzi.cz/10/cs/normal/hospoda-na-louzi-fotogalerie


http://www.nalouzi.cz/10/cs/normal/hospoda-na-louzi-fotogalerie
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Mista umisténi se s dnesni dobou také li§i. Pivodni plechové cedule se vésely na
domy nebo ploty Zivnostnikli popt. po dohod¢ v mistech, kde se pravideln¢ sdruzoval vétsi
pocet lidi napt. poSta nebo v hostinec. Dnes existuji tzv. outdoorové agentury, které vlastni

sit¢ venkovnich i vnitinich nosi¢i riiznych formati a tyto plochy pronajimaji.

Zivotnost sdéleni v ramci jedné kampané je dnes v priméru poéitina maximalné na
3 mésice, coz souvisi s rychlosti a uspéchanosti dnesni doby. Zamér vyroby plechovych
ceduli byl pocitan na roky. S tim souvisela i vyssi estetickd hodnota tehdejsi propagace,
nez je tomu dnes. Zadavatelé dnes mohou s formou i obsahem sdéleni mnohem vice expe-

rimentovat, jelikoZ jejich povédomi u zakaznikl konci se stazenim kampané z trhu.

Papirové plakaty pro venkovni pouziti byly zpravidla pouzivany pouze pro komu-
nikaci kratkodobych sdé€leni na informacnich sloupech nebo nasténkach. S dlouhodobym
sdélenim jsme se mohli setkat uvnitif provozoven napi. s domovnim fadem nebo

s upozornénim na chovani déti v restauracich viz ukazka obrazek 15.

e e e e e e e T T e O D S e i S S S S e S o o ST

i Kavdrna a restaurace »Arco« Praha., |}

Telefony: 21,120, 27978, — Meziméstsky 55515,

nepatii do kavarny; jsou-li viak jiZ v ka-
varné, musi se slusné chovat. Nechovaji-li |
se slusné, nemohou za to déti, ale rodite, |i

ktefi je Fadné nevychovali. Nevychovani :
rodice nepat¥i do kavarny.

Obrazek 15 — Ukazka propagace z pivodni restaurace Arco, Praha,

za&atek 20. stoleti’

! Kavarna Café Louvre: Papirovy plakdt z pivodni provozovny Arco, za&atek 20. stoleti. Dostupné v prostoru

Café Louvre
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2.8 Malostranské noviny

Rozhodla jsem se do své prace pro zajimavost zahrnout i tento regionalni
titul, ktery predstavuje presné¢ opacny piiklad tj. soudobou propagaci v prvorepublikovém
stylu.

2.8.1 Historie titulu

Malostranské noviny vznikly v zati 2009 na popud obyvatel Malé Strany, ktefi
oslovily pana redaktora Ing. Ondieje Hoppnera prosttednictvim Dr. Kucery, aby zacal vy-
davat noviny pouze pro Malou Stranu. Pan Hoppner tzv. relaunchoval Vecernik Praha,
zalozil a né&jaky &as vedl jako $éfredaktor bulvarni titul Aha, Gasopis Spy, Sip a SuperSpy.
Ptestoze se mu navrh piivodné zdal jako ptili§ maly projekt, po delSim zvazovani jej vidél

jako dobry napad v ramci vize lokéalnich deniki jako budoucnosti tisténych médii.'

PR Praur 14 Pradn 5

ALQnggm
ﬁNOVINY&

redakcefmalostranskenoviny.com wivwy, malostranshenoviny.com

V 77 Drfite v ruce nejrychlefi rostouci noviny na teském trhi.

401

addy

Prni ™
malostran.
candrbél

Pribeh lasky Karla Haslera
S maﬂ(ﬂ“ ]el'lo ll[a]enello wna

e Lo Joeors AT, | P il e STt Wppa: Moot s TR Mo

Obrazek 12a a 12b — Ukazka vydani z obdobi prosinec 2009°

' Malostranskeé noviny (on-line). Dostupné na WWW http://www.malostranskenoviny.eu/redakce.html

% Malostranské noviny (on-line). Dostupné na WWW: http://www.malostranskenoviny.eu/titulnistrany.html
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Pan Hoppner je autorem grafického stylu Malostranskych novin a kazdé Cislo pfi-
pravuje ve svém volném &ase v prostiedi domova nebo své chalupy v Ceském raji. Obsa-
hem se tidi ¢isté¢ dénim ve vyclenéném regionu. Pro zajimavost uvadim dalsi ¢innost auto-
ra, jez ptipravuje vydat 15. kvétna tohoto roku dal$i mutaci tohoto titulu se stejnou grafi-

kou pod nazvem Staroméstské noviny.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

ZAVER
Rozpad rakouské monarchie a vznik prvni republiky byly pro ¢esky ndrod velkymi
pozitivnim impulsy. S tvorbou nové politické a ekonomické situace se v zemi postupné

formovaly i kulturni a spolecenské oblasti. Vznikaly nové Zivnosti a propagace hréla vel-

mi zasadni roli.

Ve své bakalaiské praci jsem hodnotila formu a zpracovani propagace v podmin-

kach prvni republiky a dnes. Hypotézy bakalaiské prace byly stanoveny nasledovné:

5. Vzbuzovala tehdejsi forma propagace prazskych kavaren dostate¢nou pozornost
v porovnani s dneSnim pojetim?

6. Plnila tehdy propagace svij tc¢el z pohledu kreativity a efektivity?

7. Byly tehdejsi moznosti distribu¢nich kanalti dostatecné?

8. Interiér a vybaveni provozoven jako soucast plisobeni propagace na zakaznika

tehdy a dnes — podafilo se pokracovat v tradici?

V ramci srovnani jsem dospéla k zaveru, ze tehdejsi ptistup propagace byl k zakaz-
nikovi osobné&j$i, vazenéjsi, upfednostiioval kvalitu pfed kvantitou. MoZnosti byly velmi
omezené, navic spojené s vyssimi naklady. Propagaci si tak mohla dovolit pouze GspéSna

firma nebo provozovna.

Ve srovnani s dne$ni dobou jsem shledala velky rozdil hlavné v kvalité a strategii
propagace. Kazda jeji ¢ast ma své opodstatnéni a navzdjem se ovliviiuji. Pfestoze byly za
prvni republiky formy propagace podstatné omezenéjsi, vysledny efekt byl velkmi efektiv-

ni.
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