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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autorka zminuje v Uvodu sice cile prace, ale explicitné neformuluje hypotézy, s nimiz pracuje
— za téchto okolnost se obtizné hodnoti ovéreni hypotéz.

Ad definice reklamy (s.10) — jedna-li se o definici, pak snaha néco definovat ma pravé branit
subjektivnimu zabarveni: cilem definice je pravé jednoznacné pfifazeni vyznamu
definovanému vyrazu prostfednictvim vyznamu vyrazu, jimz se definuje.

Na s. 30 cituje autorka A. Smitha, bohuzel neni uveden zdroj, jedna se o opomenuti nebo o
sekundarni citaci? Vi autorka kde Smith ji uvadéné mechanismy popisuje?

Pfi uvadéni jmen v odborném textu se neuvadéji akademické tituly (s. 31)

Jsem vrozpacich, jak hodnotit Uroven projektové casti. Pro¢? Ma-li projektova cast
obsahovat nastin budouciho stavu, projekt budouciho reSeni, pak tuto ¢ast v textu prace
nevidim, protoZe vétsina textu ma deskriptivni charakter sou¢asného stavu.



Otazky k obhajobé:

1) Otdzka: Nepreceniuje se moznost ovlivnéni prostfednictvim tzv. podprahové reklamy
(s.18)? To, Ze napt. néco vnimame podvédomé nutné neznamena, Ze tim bude nase
jedndani (nebo dokonce spotiebitelské chovani) realné ovlivnéno.

2) Otdzka: Autorka piSe, Ze reklama a etika se vzajemné ovliviiuji (s. 29). Jak se pokousi
etika zasahovat do reklamy je predstavitelné. Mohla by prosim objasnit, jak reklama
ovliviiuje etiku?

3) Otdzka: Ma-li projektovd ¢ast prace obsahovat ndvrh feseni tykajici se problematiky
skryté reklamy v médiich, jaka reSeni prosim navrhujete a v ¢em by spocivala jejich
inovativnost?

V Brné dne 10.5.2010

Radim Brazda ......cceeveeevieriieniieeniee e
Podpis hodnotitele prace



