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Pfipominky a hodnoceni prace:

Praca Zuzany Hudecovej sa zaobera mimoriadne zaujimavym fenoménom, ktorym
skrytda reklama vo vyspelej demokratickej spolo¢nosti nepochybne je. Je zaujimava a
v mnohom aj prinosnd. Tak je tomu v teoretickej i analytickej Casti.
pregnantnejsSie stanovenie hypotéz, ktoré zneprehladnuje ich verifikaciu. Z formalneho
hladiska by styl prace ma byt rigorézne odborny a citacie nie su celkom podla poZadovanej
normy. Napriek uvedenym pripomienkam sa vsak autorke podarilo najst zaujimavé formy
skrytej reklamy v r6znych zabavnych televiznych formatoch, ¢i uz ide o TV — seridly, klipy atd"

Na zaklade uvedeného ju hodnotim znamkou C.

Chyba v nej vsak




Otazky k obhajobé:
Uvedte hlavny dovod, resp. dévody pre¢o musi byt skryta reklama zakazana.
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