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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
V předložené práci si studentka klade za cíl představit hlavní způsoby reklamy a prezentace Univerzity Tomáš Bati ve Zlíně mezi veřejností a vyhodnotit účinnost a úspěšnost reklamy UTB. Studentka má přitom na mysli, jakými způsoby se univerzita prezentuje navenek, jakými prostředky se snaží získávat nové studenty, příp. jakým způsobem si udržuje svou prestiž, což přímo nevyplývá z názvu práce. 

Teoretická část je na jedné straně zaměřena obecně na reklamu ve firmě a na objasnění některých pojmů z oblasti reklamy, na druhé straně  se studentka zabývá pojmem prezentace, který však z větší části nekoresponduje s pojmem prezentace v nadpisu práce. Studentka zde např. popisuje strukturu či typy prezentací, ve smyslu referátu či přednášky. 

Praktická část je zpracována na základě dotazníkové metody, jejímž cílem je zjištění a vyhodnocení názorů stávajících studentů a uchazečů o studium na kvalitu a úspěšnost reklamy a prezentace UTB na veřejnosti.Vzhledem k počtu studentů na UTB mohly být dotazníky rozeslány mnohem vyššímu počtu respondentů (nejlépe vždy stejný počet pro každou fakultu), přičemž by bylo zajímavé srovnání jednotlivých fakult. Větší pozornost mohla být věnována webovým stránkám UTB, neboť z dotazníků vyplývá, že jsou nejčastějším zdrojem informací. Zajímavým tématem by mohla být i pozitivní či negativní reklama ve formě předávání informací mezi studenty, kterou autorka rovněž zmiňuje. Mám výhrady ke členění kapitol a k některým citacím.
Doporučuji předloženou práci k obhajobě

	Otázky k obhajobě:
Haben Sie bei Ihrer Bewerbung um das Studium auf irgendwelche interessante Arten von Präsentationen anderer Universitäten gestoßen? Warum haben Sie sich für das Studium an UTB entschieden? 
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





