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Tabulka A Predeh. & Nasl. &
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Stupeii hodnocenf podle ECTS

Kritéria hodnoceni BP s B c D B ix TF
1 1,5 |2 (25 |3 4 5
Naro€nost tématu BP 1,5
Splnéni cilii BP 1,5
Teoreticka d4st BP 1,5
Analyticka ¢ast BP 1,5
Stylisticka a gramatické aroveii BP 2
Formalni Groveii BP 1,5
Soudet 9,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X* v pfislu$né fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoététe vyddlenim souctu stupfiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupefi nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateénd a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoéita se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP
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Interval Stupeii ECTS Slovni hodnoceni
1,00-1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobfe
1,76 - 2,25 C Dobie
2,26 275 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatetné
3,01 — 4,00 FX Nedostatecnég
4,01 — 5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otiazky k obhajobé BP:

Studentka piedlozZila slu$nou praci ve které se bohuZel dopustila n8kterych pochybeni. V tvodu prace
napfiklad voli z pohledu mateiského jazyka ponékud krkolomné formulace. Definuje primérni cil
prace, chybi viak postup feSeni dané problematiky a metody pouZité v praci. V teoretické ¢asti prace
se zabyvéa problematikou komunikaéniho mixu, reklamy, zdkladnimi komunikaénimi strategiemi. V
tomto teoretickém zakladu mi v3ak chybi zminka o n&kterych dalSich nalezitostech kampané, at’ jiz se
jednd o strategii sdéleni, apel, format, informa&ni obsah atd. V analytické &asti charakterizuje
studentka firmu (zahradnictvi) a zabyva se podrobnéji propagaci ¢tyf druhti novych bylin. Definuje
cile kampané, cilové publikum, voli média. Dale piedklada vysledky své ankety, které uskute¢nila
studentka mezi navstévniky zahradnictvi. Osobné tuto anketu z pohledu zaméfeni price a vyuziti
vysledkil povazuji za ponékud zbyteéné pfidavéni si prace. Nékteré navrhy studentky povazuji jako
napad za dobré, jsou ale trochu vzdalené realit. Jako piiklad lze uvést to, Y¢ uvazuje s tim, Ze
v pofadech Receptai prima napadd, Jak na to a Rady ptdka Loskutika se bude hovofit o
propagovanych bylindch. Rozhodnuti viak zcela zéleZi na scénéristovi téchto poradi a predstava, Ze si
zvoli pro své vysilani zrovna zahradnictvi Baloun je ponékud naivni. Rovnéz je diskutabilni ¢astka 20
tisk K& nékladi. Shrnuto: predlozena prace je velmi dobré s nékterymi drobnymi chybami.

Otazky k obhajobé:

1. Ve své praci stanovujete cile reklamni kampané. MuzZete rozdélit cile na marketingové a
reklamni (komunikaéni) a uvést nekteré dalsi piiklady téchto cila?

2. S jakou efektivitou uvazujete v pfipadé Vami navrhované kampané? Jak miZeme zjist'ovat
efektivitu reklamni kampané, prostiednictvim jakych ukazateli?

3. Jak jste dospéla k jiz zminéné Castce 20 tis. K& jako naklad na vysilani ve vyse uvedenych
televiznich poradech?

Navrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobie
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadienti)
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