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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1 Aktuálnost a náročnost tématu 10 A

2 Zpracování tématu ve vztahu k rozsahu práce 10 B

3 Přístup ke konzultacím 15 B

4 Samostatnost při zpracování 10 B

5 Formulace cílů a hypotéz práce 15 B

6 Splnění cíle práce a ověření hypotéz 20 B

7 Metodologická kvalita postupu 20 B

8 Struktura a logika textu 25 A

9 Úroveň teoretické části práce 25 B

10 Adekvátnost použitých zdrojů 15 A

11 Práce se zdroji v textu 25 A

12 Úroveň analytické části práce 25 B

13 Úroveň projektové části práce 25

14 Využitelnost navrhovaných řešení 15 C

15 Inovativnost a kreativita zpracování 15 B

16 Jazyková úroveň práce 10 B

17 Formální úroveň práce 10 B

Celkové hodnocení  1,32 B

 
Připomínky a hodnocení práce: 

Teoretická část je vztažena k tématu, byť v některých částech se od něj poněkud vzdaluje 
(management divadla). V praktické části jsou představeny propagační aktivity divadla, dalo by 
se říci, že jde spíše o popis, byť důkladný. Pohled z druhé strany je prezentovaný výsledky 
průzkumu postojů veřejnosti, nebylo by na škodu srovnat také výsledky jednotlivých 
segmentačních skupin, minimálně by bylo dobré odlišit odpovědi (častých) návštěvníků divadla 
a potenciálního publika.  
 
Otázky k obhajobě:  

Dovolil bych si polemizovat s Vašimi návrhy a prosím o případné vyvrácení mého názoru: Získat 
více návštěvníků mezi muži by bylo jistě zajímavé, ale tyto snahy by neměly být samoúčelné a 
jít cestou největšího odporu. Navrhujete v některých případech velmi náročné způsoby 
komunikace (osobní prodej) s velmi nejistými výsledky. Nebylo by efektivnější určitým 
způsobem motivovat (stávající) návštěvnice, aby s sebou nebraly „kamarádky“, ale muže 
(partnery), než oslovovat muže-nenávštěvníky, aby vzali do divadla své partnerky, u nichž se 
neví, zda o to budou vůbec stát? 
 

Ve Zlíně dne 30. 4. 2010    Podpis:  


