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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace obsahuje analyzu marketingovych a komunikacnich aktivit Filmového festivalu
v Karlovych Varech. Autorka popisnou formou shrnuje aktivity festivalu, stejné tak i
jeho postaveni vici jinym filmovym festivalim, jeho vyhody, nevyhody a stavajici stav.
Vramci analyzy jsou definovany komunikacni prostfedky, jejich nasazeni v Case a
pfinos pro festival. Prace vSak postrada konkrétnéjsi analyzu obsahové a formalni
stranky komunikace k jednotlivym cilovym skupinam, i prestoze jsou cilové skupiny
velice detailné popsany. Autorka se v praci zabyvala vice marketingové strance festival
na ukor komunikacni. | pfesto je analyza vhodnd a pfinosna pro srovnani s akcemi
podobného typ. Z hlediska komunikacénich aktivit je vhodné zminéna situace etického
rozporu v pripadé uverejiiovani negativnich zprav medidlnimi partnery akce. Dané
téma ma potencial k SirSimu rozpracovani napftiklad v diplomové praci, kde by mohlo
byt provedeno Setfeni mezi navstévniky festivalu s cilem zjisténi silnych a slabych
stranek akce z pohledu cilovych skupin.



Otazky k obhajobé:

1) Jakym zplGsobem se méni vizudlni a textova komunikace filmového festivalu
v Case?

2) Je komunikace festivalu lokalizovana dle cilovych skupin? Pokud ano, jak?
Uvedte priklad.

3) Myslite si, ze je etické usmérfiovani komunikace v médiich pattici pod
spolecnost, kterd je partnerem festivalu? Jak muizZe byt tento jev minimalizovan

resp. resen?

4) Myslite si, Ze elektronické komunikacni kandly rozsitili zasah v cilové skupiné
nebo jde pouze o nahrazeni plvodnich kandla?

5) Z hlediska marketingovych komunikaci je Filmovy festival v Karlovych Varech
dostatecné pokryt nebo shledavate vyhrady v protikladu ke komunikaci

ostatnich velkych filmovych festival(? Srovnejte.

6) Jaka je segmentace cilovych skupin festivalu z pohledu geografického?
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