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1 Aktudlnost a naroc¢nost tématu B
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Urover teoretické &asti prace
10 Adekvatnost pouZitych zdrojl
11 Prdce se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroveri projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace C
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Z prace je jasné patrné velké osobni zaujeti studentky danou problematikou, avsak
nékteré Casti jsou zpracovany pouze povrchné, autorka se nesnazi jit do hloubky
problému. JiZ rozsah prace (Uvod na strané 9 a zavér na strané 38) je nedostacuijici,
strana 12 navic obsahuje nedokonceny text dané kapitoly. Uvedenému dotaznikovému
Setfeni chybi popis metodologie, napfiklad u cilové skupiny neni uvedeno, z jakého
okruhu byli respondenti vybirani, kde byl vyzkum uskutec¢nén (lze se pouze domnivat,
Ze se patrné jednalo o ndavstévniky jezdeckych zavod(). Vyhodnoceni dotaznikového
Setfeni obsahuje pouze analyzu odpovédi na tfi otazky z celkovych jedenacti. Pokud
nebyla analyza dalSich otazek pro praci stézejni, mély byt vysledky uvedeny alespon ve
struc¢nosti v ramci komplexniho pohledu na problematiku. V zavéru prace zcela chybi
vyjadfeni ke stanovenym cildm prace a khypotézdm - ty jsou pravdépodobné
verifikovany na zakladé textu v odstavci 11 Vyhodnotenie dotaznikového Setrenia a



navrh rieSenia, avsak v praci tohoto charakteru by si komentar k cili a hypotézam zadal
konkrétni vyjadreni v samostatné subkapitole. Citace internetovych zdroji neodpovida
platné normé. Zformalniho hlediska plsobi vynechavani velkych mezer mezi
jednotlivymi kapitolami jako umélé prodluzovani pozadovaného rozsahu textu. Také
v seznamu zkratek chybi vysvétleni zkratky CCI*/**, kterd je uvedena pfimo v nazvu
prace a autorka nikde v textu neupresiuje jeji vyznam.

Otazky k obhajobé:

1) Jaky stavajici komunikacni prostfedek Motesice Military CCI*/** povaZujete
v soucasnosti za nejefektivnéjsi?

2) Vyhodnoceni otazky €. 9 ,,Z akych zdrojov ste sa dozvédéli o pretekoch Military
CCI*/**?“ neni v praci uvedeno. Jaké zdroje informaci tedy cilovd skupina
nejcastéji vyuziva?

3) Jakym zplGsobem by se dalo stémito zdroji pracovat vrdmci oboru
marketingovych komunikaci?

Ve Zliné dne 16. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



