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1 Aktudlnost a naroc¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Urover teoretické &asti prace
10 Adekvatnost pouZitych zdrojl
11 Prdce se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroveri projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Z prace je patrny velky zajem autorky o danou problematiku a je sSkoda, Ze se
dostatecné neprojevil i vsamotném rozsahu i obsahu prace, stejné tak jako v
zavérecném zpracovani vysledkd. Tak by mohly byt ziskané informace urcité velkym
pfinosem a nasledné by mohly pomoci prispét k zefektivnéni soucasné formy
komunikace. Podstata stanovenych poZadavk( na bakalarskou préci je splnéna.

Otazky k obhajobé:

1) Pro obhajobu prace bych doporucila prehlednou souhrnnou verifikaci
pracovnich hypotéz, které jsou postupné obsazeny v analytické ¢asti textu.
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




