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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1 Aktuálnost a náročnost tématu 10 a

2 Zpracování tématu ve vztahu k rozsahu práce 10 b

3 Přístup ke konzultacím 15

4 Samostatnost při zpracování 10

5 Formulace cílů a hypotéz práce 15 b

6 Splnění cíle práce a ověření hypotéz 20 b

7 Metodologická kvalita postupu 20 b

8 Struktura a logika textu 25 b

9 Úroveň teoretické části práce 25 c

10 Adekvátnost použitých zdrojů 15 b

11 Práce se zdroji v textu 25 b

12 Úroveň analytické části práce 25 b

13 Úroveň projektové části práce 25 a

14 Využitelnost navrhovaných řešení 15 a

15 Inovativnost a kreativita zpracování 15 b

16 Jazyková úroveň práce 10 a

17 Formální úroveň práce 10 b

Celkové hodnocení  1,34 B  
 

 
Připomínky a hodnocení práce: 
Diplomová práca primeraným spôsobom rieši zadanú problematiku s akcentom na 
význam východiskových situačných analýz pri vstupe firmy na zahraničný trh. Do istej 
miery je však absentujúca širšia zmienka o základných rozhodnutiach týkajúcich sa 
medzinárodného marketingu vo všeobecnosti a taktiež z hľadiska teoretických 
i praktických výstupov používanie analýzy PESTLE, ktorá má širší rozmer v konfrontácii 
so STEP analýzou. Napriek týmto menším pripomienkam diplomant jednoznačne využil 
potenciál zvolenej témy a preukázal tak svoje vlastné znalosti a relevantné 
kompetencie v predmetnej oblasti.  
 



Otázky k obhajobě:  
1) Zvažujte alternatívne formy vstupu firmy AL-COVERS na rakúsky trh, ich výhody 

a nevýhody v kontexte realizovaných situačných analýz.  
2) Porovnajte Hofstedeho kultúrne dimenzie Rakúska a Českej republiky.  
3) Charakterizujte tzv. country-of-origin effect (COE) a jeho vplyv na firmu AL-

COVERS v konfrontácii so vstupom na rakúsky a slovenský trh.   
 
 
 
V Bratislave dne 4. 5. 2010 
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 Podpis hodnotitele práce 

 
 
 
 
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS:  
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01 


