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Tabulka A

Stupeii hodnoceni podle ECTS

Kritéria hodnoceni BP A TR T TE [ix TF Stupen hodnoceni
(1,5 |2 (25 13 4 5
Naroénost tématu BP X 2,5
Splnéni cili BP X 2,5
Teoreticka cast BP X 1,5
Analyticka Cast BP X 3
Stylisticka a gramatickd uroverl BP | x 1
Formalni Groveii BP X 1
Soudet 11,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,, X v pfislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souétu stupiid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — spinéni cilii BP stupefi nedostate¢n€ (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatedné a komise po obhajob& rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostateéng hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se ndvrh

znamky v&etn& tohoto nedostatednd hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeti ECTS Slovni hodnoceni
1,00-1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobfe
1,76 - 2,25 C Dobfe
2,26 ~2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatednd
3,01 — 4,00 FX Nedostateénd
4,01 —5,00 F NedostateCné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka &ast je dustojnym a vhodnym podkladem a vychodiskem pro dané téma.
Nékterym tématim je ale vénovana zbyteéné velka pozornost — napf. str. 20-23 - metody
vyzkumu, které v praci dale pouzity nejsou (napf. pozorovani, experiment, rozhovor, ...)

Analyticka ¢ast je postavena bohuzel pouze na analyze stavajicich aktivit klubu bez vlastnich
tvaréich napadd. Viastni zpracovani vhodné reklamni kampané pro cilovou skupinu (bod 4
zasad pro vypracovani) dle mého nazoru zcela chybil Za nestastnou povaZzuiji i volbu nézvu
prace — nejedna se pouze o podporu prodeje, nybrz dle zasad spiSe o marketingovy vyzkum
+ navrh reklamni kampané.

Dotaznik je zpracovan standardné a spravné, vyhodnoceni je jasné a srozumitelné. Oceniuji
rozbor souhrnnych vysledkl. Samotné Setfeni v rozsahu 120 respondent(i ale dle mého
nazoru jako stéZejni téma bakalarské prace nestaci.

Otazky:

Co do navrhu reklamni kampané - pouze na str. 42 tvrdite, Ze ,,vysledky potvrzuji
efektivnost souc¢asného komunikaéniho mixu“. Nefesite ale viibec efektivnost
JEDNOTLIVYCH komunikaénich prostiedkii. Jak byste navrhla tato jednotliva méfeni?
Tzn. co z danych komunikaénich nastrojii je pro danou cilovou skupinu nejefektivnéjsi
a proc?

Osobné bych rozhodné polemizovala se zafazenim reklamy na

radiu Kiss Publikum &i velky pfinos Mezinarodniho festivalu déti a mladeze.

Vyslednou znamku navrhuji vzhledem k minimu viastni invence a pfinosu v praci:
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Navrh na vyslednou znamku BP: D = uSPOkOJ 1ve
(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadreni)
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podpis hodnoticiho




