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Pfipominky a hodnoceni prace:
Studentka dodrzela formalni pozadavky a sestavila zajimavou bakalarskou praci, kterd
je v poradku po strance ¢lenéni, zdroju i jazykové. Interpretace dotaznikového Setreni
je na dobré urovni, i kdyz v ptipadé dotazniku by nékteré dotazy mohly byt polozeny
presnéji (zejména otazka ¢. 6).
Otazky k obhajobé:
1) Opravdu u spolecnosti neexistuje Zadny plan sponzorskych aktivit ani rozpocet
na né (jak vyplyva ze SWOT analyzy), byt ur¢eny matefskym koncernem?
2) Jak si vysvétlujete rozpor ve vnimdni znacky Barum verejnosti: nesportovni
znacka x nejvétsi sponzorskou aktivitou je sportovni soutéz.
3) Co je podle vas divodem toho, Ze v budovani povédomi o znadce neexistuje
jasna koncepce?
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