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Pfipominky a hodnoceni prace:

Diplomantka pri spracovani zvolenej problematiky svoju pozornost sustredila primarne
na marketingové planovanie, vyskum a vychodiskové marketingové analyzy, a to tak
v teoretickej ako iaplikacnej rovine, Co sice koreSpondovalo so zadanim témy
diplomovej prace, avsak bolo mimo ramec jej vlastného nazvu i stanovenych cielov.
Absentuje tak komplexne spracovany navrh marketingovych stratégii, akcent bol
kladeny na parcidlne marketingové stratégie priamo implementovatelné v praxi
daného podnikatelského subjektu.



Otazky k obhajobé:
1) Charakterizujte medzindrodnu koncentraciu vydavatelov periodickej tlace vo
vztahu k lokdlnym vydavatelom.
2) Aky je vplyv tzv. fragmentacie a elektronizacie médii na periodikum
Boskovicko?
3) Charakterizujte vztah strategického a marketingového planovania.
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