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Pfipominky a hodnoceni prace:

Bakalarska praca AleSa Vavru zachytava v sucasnosti velmi aktudlny fenomén
blogov a blogovania, pomocou ktorého mozZu blogeri prezentovat svoje nazory,
myslienky, postoje a su tak schopni ovplyviiovat verejni mienku. Recipienti maju
tendenciu vnimat obsah blogov ako pravdivejsi, redlnejsi a najma ako akysi nezavisly
komunika¢ny kanal v porovnani s klasickou reklamou, komerénymi médiami, Cci
komercne ladenymi informdaciami. Prave z tohto dévodu sa tato forma internetovej
obcianskej Zurnalistiky dostala aj do povedomia marketérov a v r6znych formach sa
stala sucastou marketingovej komunikdcie napr. v podobe korporatnych blogov, ktoré
moéZzu pombct firmdm nielen v predaji produktov, ale najméa pri budovani lojality
zdkaznikov, zvySovani povedomia o znacke a pestovani dlhodobych vztahov so
zakaznikmi. Je preto logické, Ze v ramci marketingovej komunikacie sa blogy spajaju



najma s oblastou PR. Tieto klu¢ové oblasti sa stali sucastou predloZenej bakalarskej
prace.

Musim ocenit nielen samotny vyber témy, ale aj jej spracovanie, Strukturu
prace, logické prepojenie teoretickej a praktickej Casti, jasne formulované hypotézy
aciele prace, ale aj vlastny prieskum zamerany na vnimanie blogov samotnymi
uzivatelmi internetu, doplneny o sekundarne zdroje vyskumu zaoberajuce sa napr.
otdzkami, o akych témach blogeri piSu najcastejSie, z akych dévodov blogeri bloguiju,
v ktorych krajinach sa bloguje najviac atd’. V nadvaznosti na predchdadzajice casti autor
v zavere svojej bakalarskej prace podrobuje komparacii niekolko ¢eskych a svetovych
blogov, na zdklade coho urcuje ich zameranie, kvalitu, vztah k cielovej skupine, ¢im
vhodne prepaja teoreticku Cast s praxou.

Tato téma je zhladiska Cceskej aslovenskej literatury iba velmi malo
spracovana, preto musel autor ¢asto siahat aj po zahrani¢nych zdrojoch, o iba zvysuje
kvalitu a samotny prinos bakalarskej prace.

Na zdver moéiem dodat, Ze to bolo zaujimavé Ccitanie, pracu odporucam
k obhajobe a hodnotim ju znamkou A.

Otazky k obhajobé:
1) Preco su podla Vas blogy v sucasnej dobe také popularne?
2) Aké dalsie mozZnosti vidite v prepajani blogov a marketingovej komunikacie?

3) Venujete sa tejto téme aj v praktickej rovine, teda konkrétne, mate aj Vy svoj
blog?

V Bratislave dne 17. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
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