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ABSTRAKT

Tato bakalatska prace pojednava o streetovych a snowboardovych firmach, které vyuzivaji
svilj nazev spolecnosti jako nesouci prvek dekoru a ornamentu. Dale o firméch, které chtéji
napisem na svych produktech sd€lit své myslenky okolnimu svétu, také o téch, které prida-
vaji k textu 1 obrazovou ¢ast. Tyto firmy rozd¢€luji podle toho, kde vznikly. Snazim se za-

méfit pfedev§im na ty vice originalni.

Kli¢ova slova: firma, pismo, design, dekor, ornament, street art, snowboarding, skateboad-

ring, surfing, kaligrafie, ilustrace

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with street and snowboard wear companies which use the com-
panies name as main part of decor and ornament, furthermore with companies which want
to communicate some ideas by their products or which add pictures to text as well. These
companies are divided by location of establishment. This work is focused on the most ori-

ginal designs and companies.

Keywords: company, typography, design, decor, ornament, street art, snowboarding, ska-

teboarding, surfing, kaligraphie, illustration
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UVOD

Pismo, at’ uz jakékoliv, doprovazi clovéka uz od dob, kdy se snazil néco zaznamenat, vyja-
diit se, stat se nesmrtelnym. Je jeho kazdodennim chlebem, ktery vSak uz ani nevnima jako
néco specialniho. Pocatky pisma se datuji do doby neolitu, kdy prvni nadznaky nachdzime
v kresbach na sténach jeskyni. Vytvarné umeéni je s pismem spjato hned od zacatku jeho
vzniku, kK némuz se v dne$ni dob& navracime, protoZe vse uz bylo objeveno. Pismo vyuZi-
vame jako nositele informace ale i jako oku lahodicimu obrazu. Je velmi zajimavé sledo-
vat, jak se k tomuto tématu vyjadiuji rizni umélci z riznych zemi, jak mlada generace nosi
na svém obleceni pismové znaky usporadané jak do ornamentu, tak jako dekorativni prvek,

ktery podporuje myslenku, kterou chtéji fici svému okoli.

Co vse si muzeme prestavit pod pojmem dekor? V subjektivnim pohledu vse, co je dobie
umisténo, co zkrasluje vSedni véci a co se nam libi. V této praci jsem se mohla zabyvat
Vv podstaté jakoukoliv firmou, kterd ma svoji znacku sloZenou aspon z jednoho typografic-
kého znaku. VétSina firem, pouZziva své logo na hlavickovém papite, firemnich darkovych
predmétech jako tieba na tricku, propisce, hrnicku atd. Chtéla jsem se v§ak zaméfit na néco

po designérské strance zajimavého, jedine¢ného a originalniho.

Rozhodla jsem se pro streetové a snowboardové firmy, které jsou pro mé v tomto ohledu
nejvic znamé, vétSina z nich vznikd na popud toho, ze se nékdo chce lisit a chce nosit vy-
jimec¢ny design. Firmy chtéji svymi produkty upoutat pozornost, byt jedinecné a mit sviij
vlastni originalni styl-design. Vsechny znacky, o kterych tu budu psat, jsou navzajem
ovliviiovany, at’ uz jen mistem, kde vznikaji, tak 1 tim, co se déje v hudebnim a sportovnim
svete.

V dnesnim uspéchaném svété, kdy je vse jednotvarné a stereotypni, chce mlada generace
na sebe upozornit né¢im originalnim. Na toto reaguji firmy, které produkuji tyto vyrobky.
V praci se zaméiuji na designy tricek, mén¢ potom na jiné kusy obleCeni. Tricko je nejvice
rozsitenym nosnym prvkem dekoru, ornamentu a v posledni dobé je opravdu oblibenym

kusem obleceni pro ,,Firmy a spole¢nosti vyuzivajici pismo jako dekor.

Timto jsem sepsala maly prehled pro praktickou cast bakalaiské prace. Moje téma je ,,De-

korativni moznosti pisma“.
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1 FIRMY A SPOLECNOSTI VYUZIVAJICI PISMO JAKO DEKOR

Jak uz jsem se zminila v tivodu, takovou to firmou je v podstaté jakakoliv firma, ktera ma
ve svém logu pfi nejmensim aspon jeden typograficky znak. VSechny tyto firmy vyuzivaji
své logo na oznaceni vSech svych prospektt a darkovych predméti. Nékteré z nich se snazi
vyuzit pismo i jinym zpisobem. Snazi se zné& ud¢lat umélecky kousek, jednou spjaty
s ilustraci, podruhé vytvarejici ptimo ilustraci (obraz) a nebo také tvofici ornament. Nékdy
,jen* daji sviij nazev do dekorativniho fontu, dobfe ho umisti tak, aby kompozice, tvar

a barevnost lahodila lidkému oku.

Takovym to zplisobem pracuji graficti navrhafi pro streetové a snowboardové firmy, které
podle toho, kde vznikaji nebo také podle tfi moznosti spoluprace s designovymi navrhari.
Tyto firmy mohou mit své ,,dvorni* grafiky nebo ,,sezénni grafické designéry ¢i vytvarni-

ky pro jednotlivé ndvrhy.

Firmy, které vyuzivaji sluzby ,,sezénniho* designéra pro vytvoteni nové kolekce, se neboji
zkusit jiny vytvarny styl. To umoziuje, ze se firma kazdym rokem vyviji, ziskava nové
zakazniky a vymezuje se z obrovského poctu znacek, které kazdym rokem piibyvaji na trh

a jen kopiruji myslenky zavedenych firem.

Existuje také ptistup, kdy jeden vytvarny ndvrh tvoii jeden autor, ktery nemusi byt ani gra-
fickym designérem. Takovéto firmy davaji moznost svym piiznivedm vytvorit navrh,
a soutézit s ostatnimi o nejlep$i design, ktery se pozdéji zrealizuje. Zajistuji si tak, uz
podle hlasovani, ze design se opravdu libi. Zaroven nabizi i ,,negrafikiim* uskutecnit svoje

sny a vyzkouset si néco, k ¢emu by se tieba nikdy nedostali.

Rozdélim tyto streetové a snowboardové znacky podle mista vzniku a vyvoje, protoze kaz-
da zemé& ma svuj styl vytvarného projevu. A jak fikaji odévni navrhafti, nové styly vznikaji
v Kalifornii. Proto svoji praci za¢inam ve staté Kalifornie. Rodi se v ni prvni firmy zabyva-

jici se vybavenim pro surfing a skateboarding.

1.1 Kalifornie

Patii k jednomu z nejbohatsich, ekonomicky nejzajimavéjsich a nejlidnatéjsich statd USA.
Existuji zde velké pocty pouli¢nich gangti, v kterych se rodi novy styl toho, co se bude
nosit. Navrhafi sem jezdi Cerpat novou inspiraci a nové podméty k vytvoreni dalsi kolekce.

V tomto staté vznikly znacky jako Volcom Inc., Imaginary foundation, DVS Shoes, Neff,
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Rockett, To Die For, 686, R.Z.S.T., DC, Stiissy, Etnies, Rebel8, Adio, Vans, Paul Frank
Indrustries, Benny Gold, Iron First... V nasledujicich strankach ptedstavim firmy, které

maji své produkty né¢im zajimavé.

1.1.1 Volcom Inc.

Tato znacka, prvné predev§im snowboardova pozdéji i streetova, vznikla z nadSeni dvou
mladiku (Richard Woolcott, Tucker Hall), kteti spolu travili ¢as na horach. Vznika na jate
roku 1992 a predstavuje hlavni myslenku doby, ,,Mladez proti fezimu“ (,,Youth against
establishment). To byla tehdy hlavni podpora pro mladé kreativni mysleni. V této dob¢ si
totiz snowboarding a skateboarding saha az na samé dno, protoze v USA jsou nepokoje
a v Perském zalivu valka. I v této boutlivé dob¢ piichazi na svét skvélé véci jak ve vytvar-

ném odvétvi tak 1 hudebnim.

Znacka Volcom si sice béhem prvnich par let prochdzi téZzkym obdobim, ale velmi rychle
se ji podafi rozsitit se po celém svété. V dubnu roku 2005 firma méni nazev z Volcom na
Volcom Inc.. Na zacatku roku 2008 piejima firma veleni i nad firmou Electric Visual, kte-
ra prodava slunec¢ni bryle. Mysleni spolec¢nosti ziistava stejné (v produkovani stéle dobrych
skateboardovych bot), ale nyni se grafické navrhy produktl dotykaji jesté¢ navic uméni,

hudby a filma.

Hlavnim znakem na v§ech Volcom vyrobcich je jejich znacka ,.kamen® (jeji tviircem je Eli
Kramer, legenda v surfaifském primyslu), ktera je bud’ rafinované¢ zakomponovana do
designu, nebo vytvari podstatnou ¢ast potisku. Jinak sviij vizualni styl stdle méni, s kazdym
rokem ptichdzi néco nového, tviirciho. Vzdy se vSak objevuje nazev Volcom nové zpraco-

vany, v novych tvarech, barevnostech a podobné¢. [1]

VOLCOM

Obr. 1. Logo firmy Volcom

Obr. 2. Vyuziti pisma jako dekoru u Volcom Inc.
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Také Volcom Inc. je jednou z firem, ktera kolem sebe soustfeduje umélce, jak grafiky,
ilustratory, tak kreslife. Dava vsak také prilezitost vSem. Na jejich webovych strankach
mizete zveiejnit svoje kresby, grafiky a cokoliv, kde budete podporovat Volcom Inc. Kdyz

je tam n¢kdo vice zaujme, nechaji néktery z jeho navrhti uskutecnit.

1.1.1.1 Dillon a Mitch Froelich

Dva ilustratofi a designéfi, ktefi s Volcom Inc. spolupracuji. Velmi mé zaujali tito bratii,
ktefi jsou z jizni Floridy, prvni Dillon Froelich, u kterého pievlada kresleni, velmi osobité,
dalo by se fici umélecké. Které jednoduse dopliiuje akvarelovym Stétcem s napisem Vol-

com. Sam tika, ze jeho zivotni zkuSenosti piispivaji k jeho jedine¢nému vytvarnému stylu.

Obr. 3. Ukdzky prace Dillona Froelicha

Bratr Dillona-Mitch Froelich, ktery tvoti také pro firmu Volcom, u kterého nemiZeme ani
ocekavat jiny styl, kdyz oba vyristali ve stejném prostiedi, dava Mitch ke svym kresbam
vtipné texty, které podporuji obrazovou ¢ast, kresbu ma zajimavé stylizovanou, podobnou

bratrovi, vsak jejich prace se lisi. Mitch se snazi vyzkouset rizné polohy stylizovani.

OONT LOOK oL/
BUT THERET 4

VOLCOM STONE

N yoUR SHOULDER

Obr. 4. Ukazky prdace Dillona Froelicha
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1.1.2 The imaginary foundation

Firma zaloZend ve mésté San Francisco, ma pry vSak uz zaklady pii vzniku dadaismu ve
Svycarsku v poloviné dvacatého stoleti. Sami pokladaji otazku, co je predstavivost? Hlavni
vizi The imaginary foundation je, Ze lidskd mysl ma vice nez jeden druh pfedstavivosti.
Fantazie, intuice, inspirace jsou zaklady pro nasi psychiku. Filozofii tvofime formu: pied-
stavivost je zaklad pro veSkeré vzdelani, uméni vytvaii model vidéni, materialii a piedsta-
vy. "What makes true vision is the poetry of life and the richness of nature” (Volny pie-

klad: ,,Pravdivou predstavivost vytvati poezie zivota a bohatstvi ptirody*) [2]

Je opravdovym novackem ve svéte streetového obleCeni - velmi zajimavym a neobvyklym.
Potiskuji pfedevsim tricka, diky kterym poselstvi dadaismu piedavaji. At uz je to jakkoliv,
tyto nesmirné fantaskni, neobvykla, barevna triCka maji svij ptivab a velkou originalitu.
Pismo v jejich designech spise dopliiuje myslenky, dotvaii obraz slovy a dokoncuje doko-

nalou snivou pfedstavu.

Na této znacce se mi velmi libi, ze nechtéji za kazdou cenu, aby hlavni a nejdiilezitéjsi ¢as-
ti jejich designii byl ndzev firmy. Snazi se predat néjakou myslenku, ktera neni pouhou
oznamovaci vétou. Nékdy do svych designi pouzivaji podobizny zndmych lidi jako napfti-
klad Pabla Picassa, Marcela Duchampa atd. Jejich logo je spojeno s tvati zakladatele da-

daismu, rumunského basnika, Tristana Tzary.

o
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Obr. 5. Logo The imaginary foundation
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Obr. 6. Navrhy tricek The imaginary foundation
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1.1.3 DVS Shoe Company

DVS Shoe Company vzniké v roce 1995 a nejprve se zamétuje vyhradné na skateboardoveé
boty. Jejimi zakladateli jsou Kevin Dunlap a Tim Gavin (profesionalni skateboardista).
Nyni ma své sidlo ma v mésté Torrance a je soucasti spole¢nosti Podium Distribution, kte-
ra vlastni i firmu Lakai Footwear (vyrab¢jici také obuv) a firmu Matix (vyrabéjici snowbo-

ardové obleceni).

Zacinaji pouze s vyhranénou vyrobou panskych skateboardovych bot. Postupem ¢asu pii-
davaji do své nabidky i damské a détské obuti. Nyni jejich produkty uz nejsou jen o skate-
boardovych teniskach, jak pivodné zamysleli, nyni jak svét zada, vyrabi i takzvané ,,zab-

ky*, vysoké damské boty, balerinky atd. [3]

Jejich vyuziti pisma na produktech je ve velkém mnozstvi jen o mens$im logu umisténém
tak, aby zbyte¢né nerusilo, ale zaroven kazdy védél, o jakou znacku se jedna. Nasla jsem
vSak par zajimavych produkti, které stoji za to zminit a ukdzat. Jedna se o potisk ,,zZabek®,
na jiném obuti se zatim firma nestacila vice odvazat. Tento pokus se jim povedl, neboji se
barev, neboji se nazev napsat jinak, nez jsou na to konzumenti zvykli. Vyuzivaji titulkové-

ho, ru¢né psaného a grotesktniho pisma.

DIS®

Obr. 7. Logo DVS Shoe Company

Obr. 8. Ukdzky pismo jako dekor u DVS Shoe Company

1.1.4 Neff

Shaun Neff, zakladatel této firmy, cely zivot Zije v jizni Kalifornii, miluje skateboard,
snowboard, surf. Sdm na webovych strankach pise, ze podnikat v tomto primyslu byl jeho
sen. To je hlavnim diivodem vzniku znacky Neff (rok 2002), kterd se v pocatcich zabyva

vyrobou kulichli a ¢epic. V dnesni dobé je znacka podporovana svétovymi snowboardo-
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vymi a skateboardovymi jezdci. Jeji vyroba nezlistala jen u kulichti a Cepic, ale dopliluje

sortiment o tricka, mikiny a kSiltovky. [4]

Jak mizeme ocekavat, design téchto vyrobku je inspirovany vSemi tfemi zminovanymi
sporty. Nékteré designy jsou piedevSim o ornamentu vytvoreném z nazvu znacky, nekteré
maji jen dekorovany ndzev firmy a nékteré se snazi vice zapojit fantazii a znacku doplnit
ilustraci. Tato firma ma velky potencial rozjet své ndvrhy na vyrobcich z vétsi miry. Zatim
se snazi vyzkouset, co se bude libit, v jakém sméru ohledné designli se maji orientovat.
Jejich potisky na trickach se mi libi nejvic z jejich produktii, maji v sobé néco nového, neo-

trelého a zdbavného, jsou hravé, maji moderné pojaté barvy ale zaroven evokuji 80. léta.

Snazi se zapusobit s humorem, skoro kazdé tricko ma svého ,,maskota®, ktery propaguje

heff

Obr.9. Logo firmy Neff

znacku.

Obr. 10. Design vyrobkii firmy Neff

Neff se také spojil s vyrobcem bot Pony a prodava veselou, barevnou, odvaznou kolekci
bot. Text na botach jen dopliuje, ale zaroven nerusi, je zakomponovany do celého designu

bot, coz je nepftili§ obvyklé.

e ]
Al

Obr. 11. Design bot Neff a Pony
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1.1.5 Rockett

Party, vecirek, strasidelny film, tvrda hudba, divoka jizda — tak bychom mohly charakteri-
zovat firmu Rockett, kterd vznikd ve mésté Redlands v jizni Kalifornii v roce 2003. Cely
smysl této firmy je jednoduse postaveny na hlavu, pro zakladatele, tvlirce a jejich zakazni-
ky ma byt nahoru—vlevo, dolti—pizza,... Kolem nich se vytvorila kultura $tastlivcli, blaznt,
lidi uZzivajicich si zivota za kazdou cenu. Také tato firma, oblékd mnoho zndmych hvézd
jako je tteba Fergie, David Spade. Svoji odliSnosti ziskava fanousky, kteti jsou opravdu
jini a uzivaji si nespoutaného Zzivota. Originalitu zdkaznikiim zajisti piedev§im fakt, ze
kvantita je omezend, vétSinou maji 1-2 kusy od daného obleceni v jedné velikosti a vSe je
v baviné. Cena neni vysoka, pohybuje se kolem 15 dolarG a produkty posilaji do vSech

zemi. Potom si predstavte, jak velka je asi Sance, ze potkate nékoho se stejnym trickem?
[5]

Kazda party musi mit sviij nazev. Kazdé triko musi obsahovat nazev znacky popiipadé text
s myslenkou. Kazdy design je do puntiku domysleny, text spolupracuje s grafikou, se kte-
rou je barevné sladény. Divoké barvy, Silené kresby, to vSe se skryvéa pod znackou Rockett.

Jejich blaznivé designérské kousky opravdu nejsou pro kazdého, ale své nadSence, nastésti,

RTCCKIZTT

Obr. 12. Logo firmy Rockett

evidentné maji.

Obr. 13. Design tricek firmy Rockett

1.1.6 To Die For

V piekladu Zemfit pro, je znacka, které vznika diky dvéma bratrim opét v jizni Kalifornii
v mésté Costa Mesa v roce 1997. Jason Welsher, bubenik v hardcore kapele Orange Coun-
ty (které je nazvana podle kraje, v kterém lezi mésto Costa Mesa), a Josh Welsher, streetar-

tovy umélec, designér hracek a bruslat. Na oba bratry plisobi jesté tattoo svét. Na zacatku
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vyrabi tricka pro sebe, své kamarady a pro kapelu. Vse se d&je behem bezesnych noci
Vv garazi rodného domu. Po vice nez deseti letech byla znacka To Die For stanovena krajem

Orange County jako nezavisla mddni firma. [6]

Diky jejich zajmim se z ni nestala jen pouhd modni firma, je v ni néco vic, co spojuje 14s-
ku k hudbg, rodinu, streetart, tattoo svét a charitu. Stalym poradanim koncertii ve prospéch
charit davaji najevo, Ze nemaji zaslepené srdce a chtéji pomahat. Jak ndzev napovida, ci-

lem této firmy je zit naplno.

Spolupracuji predevsim s tatoo umélci a davaji jim moznost vytvaret tetovani na trickach
tak, aby kazdy mohl nosit, i kdyz ne napotad, své tetovani. Tyto designy jsou jediné v je-

jich nabidce, které hyti barvami.

Josh vytvaii pro své kamarady a zndmé vinylové hracky, které jsou béhem poslednich Ctyt

let opravdu oblibené.

Zamgtila jsem se predevsim na jejich tvlr¢i praci s pismem, inspiruji se jak streetartem,
graffiti tegy, rockovou, metalovou a punkovou hudbou. Potisk tricka se predevsim utvari
z nazvu firmy, nékdy je doplnén tattoo kresbou, ktera neodmyslitelné patii k rockové, me-
talové a punkové hudbé. Designy, kde se inspiruji streetartem, jsou zakladany jen na textu
a to vyhradné nazvem firmy. Tyto typografické tricka jsou z velké ¢asti dvoubarevna, pre-

vlada Cerna, bila, Seda.

Obr.14 .Logo firmy To Die For
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Obr. 15. Design tricek od To Die For
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1.1.7 Stiissy

Muze se zdat, ze tato dalsi firma je Ciste streetova, presnéji feCeno hip hopova. Ale opak je
pravdou. Hip hop si nasel ji. Pocatky firmy jsou daleko pfedtim, nez se zde tento styl obje-
vil. Zakladatel Shawn Stiissy, v jizni Kalifornii, uz v pouhych 13 letech zacind vyrabét
surfova prkna (1968), pozd&ji v 15 letech je najaty jako surfovy vyrobce. V roce 1979 za-
¢ind cestovat a usadi se v karavanu na plazi. Tam prodava svoje surfova prkna, které znaci
podpisem. Tady vznika prvni logo. Cisté jen podpis. V roce 1993 v rozhovoru s WWD
Stiissy pfipomind, Ze toto poc¢indni bylo vidéno jako nové anarchisticka vina. Musel tedy
podpis, tedy uz logo, vytisknout na tricka a mikiny. Nem¢lo to ale nic spole¢ného s vyro-
bou tricek, chtél prosté jen podporovat prodej surfii. Registrovanou ochrannou znamku si
zafizuje 27. bfezna roku 1986 spolu s Frankem Sinatrou (nema zadny rodinny vztah se

slavnym zpévakem).

Ackoliv jeho obleceni bylo obéti trhii na plazich, Cerpal inspiraci ze zdroji celého svéta,
nez jen zZ okoli surfingu a brusli. Chtél produkovat nositelnou klasiku, néco, co spliuje
pohled na beach-boy. V roce 1987 se st¢huje tato znacka do vice nez 4 tisic obchodd po
celé Americe. DalSim rokem se posouva jest¢ dale — do Evropy. Se zacatkem roku 1990 se
spole¢nost dostava do nového rozméru, kdyz designy firmy pfijimaji ptisluSni hudebnici
a fanousci hip hopu. Vyrédbi se nejen tricka, mikiny ale 1 saka, klobouky atd. To, co zacalo
jako plazové obleceni, se proméiuje na skate obleceni a street modu. V roce 1995 Stiissy
odchazi z vedeni firmy, nyni ji vlastni pouze Frank Sinatra. V fijnu 1998 ma firma Stiissy

svoji odnoz v damském odvétvi se jménem Stiissy Sista. T¢é vytvoril logo Frank Aloi. [7]

Si1okQ.

Obr.16. Podpis a logo firmy Stiissy; Obr.17. Stissy Sista

Jak uz jsem psala, designy této firmy se zaméiuji na jednoduchost a ru¢né psané pismo.
Kdyz poprvé uvidime jejich sortiment, ihned nas urcité napadne graffiti tegy, graffiti, skate
kultura a hip hop. V dnesni dob¢ zacinaji trochu inovovat, dodavaji ilustrace k nazvu fir-
my, urCité je to potieba, nikoho uz neuchvati napsany jen nazev na tricku. I kdyz u této
firmy, pokud znate jeji historii, je to opravdu opodstatnéné. Graffiti tegy (které firma vyu-

ziva jako potisk na velkém poctu produktil) jsou uz ale okoukané. Vidime je na kazdém
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rohu domu. Tady se jen nabizi otdzka: Opravdu uz nas nemohou piekvapit? Na druhou
stranu ocenuji, ze si chtéji zanechat pivodni smysl a vytvarny nazor. VSechny firmy se
snazi vymyslet néco nového, neotielého a nezanechdvaji si pocatecni tvar. A jak u této
firmy vidime, je oblibend, prosperuje, tudiz ponechat prvotni smysl firmy viibec neskodi.

Tady se nachéazi odpovéd’ na otazku: prekvapit pravdépodobné ani tato firma nemusi.

Barevnost byla dfive jednoduchd, protoze potisk se skladal ,,jen” z podpisu. Nyni, jak se
snazi firma trochu inovovat, pfiddva i rizné barvy, nékteré az piimo zarivé. Nameéty
se rozsifuji o obrazovou ¢ast a o texty s myslenkou. Vyrabé¢ji vsak i stale své jednoduché,
jednobarevné designy.

B2 ‘Wj

P { |

Obr. 18. Design tricek firmy Stiissy

Stiissy se také loni spojil se znackou Hellz Bellz (o té¢ budu psat pozdé&ji), aby spolu vytvo-
fili novou kolekci obleceni. Vysla z toho zajimava podivand, spojili néco, co k sobé ma
myslenkové tak blizko, ale designové tak daleko. V textové ¢asti spojili ru¢né psané pismo

s klasickymi fonty. Obrazova ¢ast vice odpovida stylu Hellz Bellz.

Obr. 19. Obleceni od firmy Stiissy a Hellz Bellz

1.1.8 Rebel8

Dalsi z firem, ktera je zalozena diky dvéma mladikiim. Tentokrat spojil svoje sily Joshy D.
(jeho celé jméno neni mozné zjistit) a Mike Giant. Znacka vznikd v San Francisku roku
2003. Design vyrobki ma hluboké kotfeny se skateboardingem a tattoo kultury. Nyni Joshy

D. zatizuje obchodni zélezitosti a Mike Giant vytvaii ilustrace a designy potisku. [8]

Vsechny vytvarné navrhy jsou tvofeny ru¢né na papir, na rozdil od vSech podobnych zna-

¢ek, Mike neméni rukopis kreseb pocitacovou technologii (nepiedélava kresbu linek na
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pocitatovou grafiku), kde by zmizelo kouzlo kresleného. Designy jsou potom na obleceni

piesnou kopii origindlni kresby.

Navrhy jsou razné - od ¢istého dekorativniho pisma, pies komiks, po piesnou reprodukci
napt. Marilyn Monroe, kterd je ozdobena tetovanim. Je velmi inspirujici vidét, jak Mike
dava dohromady skate kulturu s tattoo svétem. Tyto dva odlisné styly jsou pro m¢ zpiiso-
bem kresby daleko, ale u této firmy vidime, Ze opravdu nic neni nemozné a nemozné se

stava moznym.

REBELS

=5PRING =

Obr. 20. Logo Rebel8

Obr. 21. Design firmy Rebel8

1.1.9 Vans

Tato znacka ma né€kolikaletou tradici, neni zadnym novackem ve svété skateboardingu,
streetwearu a u fanouskii punku. Prvni boty vznikaji uz v roce 1966 ve mésté Anaheim
v jizni Kalifornii v kraji Orange County. V tomto roce zakladatel Paul Van Doren a jeho tii
partnefi oteviraji sviij prvni obchod. Pivodni nazev byl Van Doren Company a boty byly
jedinecné tim, Ze hned po vyrobé se pfimo prodavali vetejnosti. M¢li také velky uspéch
diky svému piilnavému povrchu ke skateboardu, coz bylo skateboardisty velmi ocenéno.
Rychle se rozsifuje po celé Americe a i do mezinarodniho uzemi. V roce 1980 zacinaji
vyrabét boty i na baseball, basketball a wrestling. Pozd¢ji firma prochdzi krizi, ale vse je

zachranéno a nyni vlastni spolecnost syn Steve Van Doren a dcera Cheryl. [9]

V soucasnosti firma nevyrabi jen boty, ale jeji nabidka méa opravdu pestrou $kalu od bot,

tilek, penézenek, kalhot az po tricka. Vyrobky maji pro muze, zeny, tak i déti. Jejich design
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se Z ptivodnich Cernobilych bot pozvedl na riznobarevné kreace. Vans designy maji mno-
ho odlisnych ornamentt a dekorti, vytvotenych z loga ale i z nazvu firmy. Graficka Gprava
potiskil je snad pokazdé jina. Jejich velkou skalu nejde ani slovy popsat. Jednou zabrousi
do metalové roviny, podruhé do futurismu, po tieti do psychadelismu (ktery ma mozna
i oduvodnéni, Ze vznikla v Kalifornii ve stejné dobé jako tato znacka). Vytvarenim ruznych
zpuisobll dekort oslavuji velky pocet streetwearovych nadsencti. Od roku 2004 maji spus-
téné i svoje webové stranky. Nyni si na strankach mizete sami vytvotit design bot z jejich
nabidky ornamentalnich potiskl. Tento zplsob ,,vytvor si sdm* je posledni dobrou velmi
oblibeny, vyuziva toho vice znacek jako napi. Nike, Converse a u nas toto zavedli i vyrob-

ci prestizek.

Firma také podporuje umeélce, malife, grafiky, na jejich webovych strankach si mtzete

prohlidnout velkou galerii.

Logo je jednoduché s ¢istymi tvary grotesktniho fontu v tu¢ném fezu - to dava znacce pocit
sily a stability. Samoziejmé nepouZzivaji jen jedno zobrazeni. Maji i rizné odnoZe jako text
vypsany na skateboardu, ktery zanechdva ptivodni zamér firmy (vyroby bot pro skateboar-

ding).

Obr. 24. Design bot firmy Vans

1.1.10 Paul Frank Industries

Vesela a hrava je znacka Paul Frank. A neni to ndhodou, vznika v jizni Kalifornii v garazi,

kde vyrabi kamaradi darky (penézenky, kabelky...) pro své zndmé. Na darcich je pfisita
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postavicka Julius, ktera rozveseluje a ozdobi darky. Toto se déje v roce 1995 a uz v roce
1997 se z ni stava opravdova znacka. Béhem dalsich let k Juliovi pfibude skupinka kama-
radd. Na grafickych navrzich se potom objevuji vSichni spole¢né na vyletech, v pfestrojeni
za rockovou kapelu, za zemédélce nebo za cokoli, co rozveseli. Vyrobky byly vzdy inspi-

rovany uménim, hudbou, architekturou a predevs§im zabavou.

Paul Frank Indrustries oble¢eni se pozdé&ji objevuje v mnoha filmech (American Pie, Char-
lieho andilci...). Jeho obleceni nosi velky pocet hudebnich hvézd, z popovych Hilary Duff,

Avril Lavigne dale i hudebnici punkovych kapel. Ale ani herci nezistavaji pozadu.
Firma podporuje rizné nadace pro prospéch déti, uméni a zivotniho prostiedi. [10]

Znama je obzvlasté diky svym potiskiim na trickach, na které se zametuji. Jejich navrhy
jsou infantilni a hyti barvami. Pismo vyuzivaji vzdy aspon pro nazev Paul Frank, ale exis-
tuje i mnoho navrht potisku, které jsou zalozeny Cisté na pismu a jeho dekorovani. Nékdy
dopliuji obrazek textem, ktery podporuje to, co zrovna Julius a jeho kamaradi d¢laji. Tato

znacka je jedna z mych oblibenych, hlavn¢ diky své hravosti a nadhledu.

“Bright, happy colors and inspired surroundings. Humor, pleasant sarcasm and everyday
cleverness. A youthful, fresh approach to just about everything. The venerable art of gift
giving.” [10]

(Volny pieklad: ,,Zivé, veselé barvy a inspirace okolnim prostiedim. Humor, mily sarkas-

mus a kazdodenni vtip. Mlady, svézi piistup ke vS§emu. Obdivuhodny talent darovani.)

Jejich sortiment je opravdu rozsahly od penézenek, bot (kdy se spojili se znackou Vans),

K trickam, pyzamim, kabelkam, taskam, ru¢nika atd.

PAUL FRANK
s T

Obr. 26. Design Paul Frank Ind.
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1.1.11 Iron First

Zatadit tuto firmu jako streetovou, punkovou, nebo jakkoliv jinak, by byl zlo¢in proti jejich
samotné filozofii. Vznika teprve nedavno a jejimi zakladateli jsou opét dva mladici (Miek
van Senus a Travis Anderson), ktefi vSak oproti vS§em ostatnim firmdm, o kterych jsem se
tu uz zminila, vyrastali oba Vv jizni Africe, kde zazili chudobu, hlad a stradani. Designy
tricek jsou spise Silené a désivé, najdeme V nich 1 pochopeni a lasku, coz odrazi svym o0s0-
bitym zpiisobem vzpominky mladik(i na détstvi. Pod vidinou jejich navrhi si ma svét uveé-
domovat jak je bezcitny, pohanény sobeckosti a hamiznosti, a kdyz se nenapravi, nastane
se v§im konec a lhostejnost ho zni¢i. Béhem svého Zziti na trhu vytvaii hnuti pod nazvem
Love Vigilantes. Diky této organizaci udrzuji kontakt a podporuji nadace, které pomahaji

lidem v krizovych situaci. [11]

Designy jsou proslulé i diky tomu, Ze je tvofi mnoho umélcli predevs§im streetartovych.
Jejich vytvory, vSak nejsou pro kazdého, konzument je pro né€ vyjimecnou osobou, kterd je
jedine¢na. Pismo vyuzivaji hlavné pro napsani Iron First, kdy se ho snazi zakomponovat
do celého navrhu. Text se tak nestava jen pouhou informacni ,,nalepkou‘ ale je soucasti
vyrobku. Vytvarnici se neboji vyzkouset si jakykoliv zpisob stylizace, pouzivaji celou

barevnou skalu, kterd je v n¢kterych ptipadech velmi vyrazna az kiiklava.

|

Obr. 27. Logo Iron First

Obr. 28. Designy tricek Iron First

Vyrabéji 1 velmi extravagantni damské boty, na nékterych vyuZivaji navrhi, které uz maji
zpracovany na trickach. Pismo na botach mi neni blizké, ale tato znacka s nim pracuje

velmi dobte, vkomponovava jej do celého designu a podporuje jim vytvarny styl firmy.
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Obr. 29. Design bot Iron First

1.2 New York

V tomto staté se zaméim jen na hlavni mésto The City of New York, které je dalsim
z vyznamnych stiedisek vzniku streetovych znacek. Drivéjsi hlavni mésto celych Spoje-
nych stat americkych je nyni nejlidnatéjSim a nejvétsim méstem USA. Je to mésto, kde
vznikd mnoho pfilezitosti pro firmy a spolecnosti. Potkavaji se zde s velkym mnozstvim
konkurence, informaci a napadi. V tomto mésté vznikaji znacky jako 69 NYC, Glamour
Kills, Hellz Bellz, Zoo Y ork, Kill Brand...

1.2.1 Glamour Kills

Tato znacka dava dohromady dvé kultury a to rock n‘roll a nynéjsi moderni umeéni.
Z designu mame byt stale nervozni, ale zaroven musime citit decentnost. Vytvarné navrhy
jsou zivé, ale jen tak akorat. Tuto znacku zaklada mladik-Mark Capicotto (2005), s duchem

podnikatele a umélce, kdyz vychazi z vysoké Skoly.

Vsechny navrhy si Mark vytvaii sdm a zaklada si na faktu, zZe vSechna vyroba je plné do-
maci (od navrhu tricka az po plnéni objednavek). Logem je prase s kiidly, které ma nazna-
covat, Ze nic neni nemozné. Diky jeho lasce k hudbé a podnikavosti, se tricka dostavaji
k hudebnikiim, ktefi se objevuji i v televiznich hudebnich programech jako je MTV
a Jimmy Kimmel Live. Firma roste kazdym dnem, nyni se tési z otevieni dalSich kamen-

nych obchodu a to v New Yorku a Los Angles. [12]

Glamour Kills je decentni ale nervézni, moderni, ale objevujici lesk v diivéjSich letech.
Designy této firmy jsou opravdovou raritou spojeni dvou kultur (rock n‘rollu a moderniho
umeéni). Mark tvoii predevsim z pisma, vyuziva fonti ale i pisma ru¢né kresleného nebo
geometrického. Pouziva na trickach nazev firmy s ilustraci, fotkou, grafikou, ale i jiné tex-
ty, které predavaji Markovy myslenky. Barevnost je vyrazna, ale zaroven decentni. Rik4,
ze piece nikdo nechce nosit na tricku zvyraziova¢. O tom by se sice dalo polemizovat, ale

tohle je knowhow firmy.
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Obr. 31. Design Glamour Kills

1.2.2 Hellz Bellz

Jedna se o firmu vymyslejici, nejen potisk tricek, ale také celé modni kolekce. Ty jsou poté
jen dokrasleny designovymi potisky z textii a obrazové ¢asti. Zaklada ji roku 2005 Lanie
Alabanza a jeji filozofie spociva v pramyslu ,,zkuSené samice* inspirujici se hnutim zenské
emancipace z sedesatych let dvacatého stoleti. Vysoké podpatky, make-up a dalsi véci na
podporu nedosazitelného standartu krasy, symbolizuji odpor k sexualnimu utlaku. Tento
ptistup vytvaii novou cestu moderni mody. Pohybuje se na rozmezi nositelného a nachazi

se na kiehké hranici pfijatelného. [13]

Designy potiskti Lanie jsou reflexi myslenek a jejiho zivota. Tvofi denik névrhaiky, ktery
vsak uz neni tajny. Vyuziva fotek, grafickych symboll a pisma k vyjadfeni zivotnich zku-
Senosti. Pfevlada ¢erna barva, kterou dopliiuji ¢as od ¢asu vyrazné barvy jako ruda, razova.
Pismo je v tomto deniku opravdu dalezité, protoZe co by to bylo za denik bez textu a po-

znamek.

Jak uz jsem se zminila Hellz Bellz se spojila v lofiském roce s firmou Stiissy a dohromady
vytvorili nevSedni kolekci obleceni.
Nyni uz se neprezentuje jako Hellz Bellz, i kdyz nazev stalé nepopira, ale vyuziva jen prv-

niho slova z piivodniho nazvu. Podtitul firmy se skryva za textem “a crime for all sea-

sons”. (Volny pteklad: ,,zlo¢in pro vSechny sezony*) [14]

HELLZ

A CRIME FOR ALL SEASONS

Obr. 32. Logo Hellz Bellz
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Obr. 34. Design tricek firmy Hellz Bellz

1.2.3 Zoo York

Tato skateboardova, streetova, hip hopova firma ovlivnéna graffiti ma své pocatky o par let
diive nez vznika. V osmdesatych letech Rodney Smith se skupinou graffiti umélca zaklada
firmu Soul Artist of Zoo. Pozd&ji s kamaradem Brunem Mussem zalozi jinou firmu
s nazvem Shut Skateboard a v roce 1993 tento projekt ukoncuje a zaklada, nyni jiz svétoveé
znamou firmu Zoo York. Tato americka spole¢nost nyni vyrabi skateboardy, boty, kalhoty,

tricka, kosile, kS$iltovky, ¢epice, pasky atd.

Design vyrobkt odrazi styl Graffiti Tunnel z Upper West Side v Manhattanu. Navrhy od-
razi svét kolem nich. Pfi pohledu na tyto grafiky vSak nemadte pocit, ze jste ve svéte, kte-
rému néco chybi, naopak je barevny, hravy a odvazny. Nyni na grafickém zpracovani spo-
lupracuji s fadou grafickych designéru.

Pismo maji vSude (na trickach, ksiltovkach, skateboardech...), zkousi riznymi zplsoby
zpracovat nazev Zoo York, k textové casti doliuji grafické symboly, ilustrace. Zaroven,
1 kdyz vSechno to, co produkuji je v této dobé velmi moderni, odrazi stale sympaticky styl

devadesatych let.

Nyni byla firma prodana spole¢nosti Mack Ecko. Rodney se nyni znovu pokousi rozjet

firmu Shut Skateboards. [15]

200 YORK
Obr. 35. Logo Zoo York
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Obr. 36. Design vyrobkii Zoo York

1.2.4 Kill Brand

Vznika nahodou pred koncertem skupiny Tokio Rose, kdy muzikant kapely Jonathan Smi-
th nasprejuje na své tricko K1 L L pies ptuvodni znacku kapely (T). Po tomto tricku je
hned poptavka, a tak je Jonathan za¢ne prodavat na kazdém koncerté. Pozdé€ji kapelu opus-
ti a vroce 2001 zaklada znacku Kill Brand. Investuje do stroju a sit na sitotisk a kolobéh
mize zacit.

Tricka nosi znamé osobnosti — hudebni kapely, herci, objevuji se také ptimo ve filmech.
Obchodni sit” se sklada priblizné ze 400 kamennych obchodi a samoziejmé muzete naku-

povat také na internetu. [16]

Designy tricek si firma sama navrhuje a tiskne sitotiskem. Inspiruje se predevsim v graffiti
tvorbou, surfingem, snowboardingem a zaméfuje se na punkovou modu. Vyuziti barev je
neotielé, smeélé a vyrazné - piesné takové, jaky je samotny punk. Neboji se vSak ani vy-
zkouset néco jemnéjsiho, romantického. Tvorbou zasahuji i do samotného retra (barevné
i reprodukei starSich fotek ¢i kreseb, které barevné upravuji). Varianty designti se dotykaji

mnoha styli. Zasahuji do surrealismu, punku, metalu, grafitti ale i do romantické tvorby.

Pismo najdeme snad na vSech ndvrzich vyrobka, at’ uz sdélujici myslenku nebo dekorujici
nazev Kill Brand. Z velké ¢asti pouzivaji pismo kreslené ¢i psané, objevuje se i grotesktni
font. Myslenku punkovych tri¢ek z vytvarné stranky spliiuji, mozna bych pfece jen vsadila

vice na ¢ernou barvu.

Logo vychazi z pivodniho ndpisu na tricku. Text Brand je vSak tak maly, ze pfi mensi ve-

likosti nejde viibec vidét. Barevnost je zatfiva, vyrazna.

Obr. 37. Logo Kill Brand
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Obr. 38. Design tricek Kill Brand

1.3 Massachusetts

Sousedni stat staitu New York, ktery neokouzli ani svoji rozlohou ani velikosti. Hlavnim
a nejvetsim méstem je Boston, kde sidli napfiklad Harvardskd Univerzita. Stat je znamy
také diky protestu proti britské fisi (ktera znicila na bostonskych btezich velké mnoZstvi
cajovych beden), ktery se konal roku 1773, nazyvame jej jako ,,Bostonské piti ¢aje. To-
muto méstu se budu vénovat a jest¢ pridam jednu firmu, o které¢ jsem zjistila, ze je

z Massachusetts. Pfedstavim vam znacky Tank Theory a Converse.

1.3.1 Tank Theory

Umeéni na trickach - takto mtizeme charakterizovat tuto znacku, pro kterou pracuje nescet-
né mnozstvi vytvarnych umélcti. Firma spolupracuje se vSemi najednou a tito umélci vy-
tvaii sérii tricek, z kterych se bud’ vyberou vSechny designy anebo tieba jen jednen. Muze
se jednat o grafikého designéra, malife nebo o streetartistu. Spolupracuji s umélci z celého

svéta.

Firma je zalozena v Bostonu roku 2001, dvéma muzi, Zachem Johnsenem a Andrewem
Silvermanem. Na zacatku byla hlavni myslenka ozivit obchody se streetovy oblecenim
a ukazat svétu, ze vytvarné navrhy na obleCeni mohou byt i lepsi. V roce 2004 zacinaji
spolupracovat s umélci a jejich tricka se povysuji na néco jesté lepsiho - originalniho, umé-
leckého a moderniho. Nyni kazdy mésic zaddvaji jedno téma, které vytvarnici zpracovava-

i [17]

Zachazeni s pismem je u kazdého umélce jiné, proto i tyto designy tricek jsou vSechny
rizné. Mohu se zde rozepisovat o kazdém tricku, o tom jak jeden vytvarnik pouzije existu-
jici font, jak druhy si ho nakresli. Nejde ani shrnout, jestli je dekorovan jen nazev firmy
nebo jiny text. Barvy na produktech jsou také pokazdé jiné, jednou cernobilé, podruhé hyii
vSemi barvami. Diivod je jasny. Kazdy z umélct jde na tvorbu navrhli potiskll jinym zpt-
sobem. Proto ani nemizeme tyto designy srovnavat a zatradit je do jednoho ¢i dvou stylu.

Tuto rozlisnost ukazaji velkym poctem ukéazek potiska.
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Obr. 39. Designy tricek firmy Tank Theory

1.3.2 Converse

Vice nez stoletou drahu firma Converse odstartovala uz v roce 1908, kdyz ve staté¢ Massa-
chusetts Marqius M. Converse zaklada tovarnu na boty. Jeho nejvétsim esem v rukave by-
lo, kdyz roku 1912 zaméstnal basketbalistu Chucka Taylora, ktery Converse boty nosil
jako své nejoblibenéjsi a zaroven tim firmu proslavil. Toto jméno je s firmou vice neZ spja-

to. Kazdy si pod pojmem Converse hned vzpomene na jméno basketbalisty. [18]

M.

Z ptivodni nabidky zGstaly samoziejmé boty, ale nyni se sortiment rozsitil od tricek az
k penézenkam. Od prvnich jednobarevnych bot se nyni dostavame k vicebarevnym potis-
kiim na boty, tricka, tasky... Pivodni navrhy jsou vsak stale zachovavany, predevsim pro-

to, ze jsou nadcasové.

Design vyrobku bych zafadila do streetartu, ale také do popu a graffiti. Pismo se objevuje
pfiblizné na padesati procentech produktl. Je pouZivano jak klasickych fontl, tak ru¢né
psaného pisma. J& osobné mam tuto znacku rada pro jeji prvotni navrhy. U novych designti
je az prilisna snaha zabodovat u vSech generaci a pozadavka doby. Na webovych strankach

Wwww.converse.com si miizete sami navrhnout barevnost svych novych ,,conversek®.

Logo firmy Converse je nadcasové a jednoduché. Pismo je geometrické se zaoblenymi
rohy. Pro oznaceni vyrobkl vyuzivaji jak jen hvézdicku tak i ndzev firmy, jednou jen

hvézdicka s textem, podruhé hvézdicka, potieti hvézdicka zakomponovana do nazvu firmy.


http://www.converse.com/
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*

CONVERSE

Obr. 40. Logo firmy Converse

Obr. 41. Design tricek a bot firmy Converse

1.4 Vermont

Stat lezici na severovychodé Spojenych stati americkych s krajinou, na které se z velké
¢asti rozklada pohoti Green Mountains a niZina jen na zapadé¢, je mistem, kde vznikaji prv-
ni snowboardova prkna. Diky tomuto pohoii (a zalibé ve sportech) upravuje mladik ve

mésté Burlington surfova prkna tak, aby byla pouzitelna na snéhu.

1.4.1 Burton Snowboards

Zakladatel a velky nadSenec zimnich sportd Jake Burton Carpenter, zacal prvni prkna vy-
rabét v garazi svého domu. Oficidlni firmou se Burton Snowboards stal v roce 1977. Inspi-
raci naSel Jake v surfovani, avSak stat Vermont neni pobiezni ale kopcovity, rozhodl se
proto prkno upravit tak, aby fungovalo na snéhu. Uz v roce 1985 se stava snowboarding
diky Jakovi uznavanym sportem. Ve stejném roce se sport dostdva na mezinarodni uroven,
§iti se do Evropy a na Novy Zéland. Jeho rozlet byl obrovsky a nyni, v roce 2010, Burton
Snowboards vlastni deset spolecnosti jako napiiklad RED, Gravis, Analog, Forum, Anon

a dalsi.

., Byl jsem puntickar. Pokud je na prkné napsano Jake Burton Carpenter, tak jsem ho vyre-

zaval ja. Sam jsem na néj nandSel uretan. Kvalita byla dobra. “ [19]

Firma Burton Snowboards je jednou ze znacek, ktera kazdym rokem vyzyva jiného grafic-
kého designéra, aby vytvoril novou svézi kolekci vytvarnych navrha pro jejich vyrobky.
Sezonni kolekce se pokazdé lisi. Zpracovani bych vSak mohla jednoduSe shrnout - vzdy se
vyuziva nazvu Burton k dekorovani (samoziejmée existuje i par vyjimek). VSechny vyrobky

jsou dekorovany pismem. V nejnovéjsi kolekci vyuzivaji i statického stinovaného patko-
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vého pisma, které davaji do stale opakujiciho se ornamentu. Na star§ich produktech pouzi-
vaji jak kreslené pismo, tak i dekorovany grotesk. Tuto snowboardovou a streetovou znac-
ku mam velice rada, pro jejich svézi napady, nové invence a také kvalitu vyrobkd. Barvy
pouzivaji ve stale novych kombinacich. Vyzyvani jinych grafickych designért je inovujici
a zajistuje firm¢ pokazdé novy vytvarny styl navrhi. AvSak grafické navrhy na snowboar-
dech jsou mnohem vynalézavéjsi, barevnéjsi z vS§emoznych tvarti pisma a jsou vice moder-
ni nez na trickach. Tricka maji z velké vétsiny ,,jen* natisklé logo nebo napsany napis Bur-
ton. Jejich snowboardové vyrobky (prkna, bundy, oteplené kalhoty) maji mnohem lepsi

design nez streetové obleceni.

Logem firmy, bylo ptivodné prvni pismeno B nastylizované do tvaru Sipky. Pozdé&jsi vyvoj
vsak dovolil zna¢ce od ptivodniho B pfejit na samostatnou Sipku, kdy kazdy nadSenec uz
dobte vi, Ze to je firma Burton Snowboards. Toto zpracovani mi pfijde jednoduché a vy-

razné s Cistymi tvary linii. [20]

Obr. 42. Logo Burton Snowboards
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Obr. 43. Design snowboardii a obleceni firmy Burton Snowboards

1.5 Island

Ostrovni stat v severni ¢asti Atlantského oceanu, kde byli plivodnimi obyvateli Keltové
a Norové. Hlavnim méstem je Reykjavik, ktery lezi na jihozapad¢ Islandu. Ten mé pies sto
tisic obyvatel a je nejzapadnéji polozenym hlavnim méstem Evropy. Také je to misto, kde
muzete v jeden den snowboardovat, skateboardovat a surfovat najednou. To je jeden
z davodu, pro¢ zde vznika streetova a snowboardova znacka, ktera je jedina urCena zasad-

né jen pro Zeny.
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1.5.1 Nikita Clothing

V roce 2000 ji zaklada nynéjsi hlavni nadvrhaika Heida Birgisdottir. Jeji prvotni myslenkou
bylo zlepsit kvalitu divéiho a damského obleceni ve svété snowboardingu a streetwearu.
Ten do této doby nevypadd zrovna nejlip. Designy panskych odévl se jen prevedly na
damské odévy, obcas se jim piikreslil néjaky ten ornament ¢i kyticka. Heida chtéla vytvotit
oble¢eni, ve kterém budou divky dobfe vypadat, ale zaroven se budou citit pohodIné. Jed-
noduse: Nikita for girls who ride (Nikita pro divky, které chtéji jezdit). Napied zacind sama
vyrabét jen par kouskd, které prodava ve svém obchod¢ s jinymi zndmymi snowboardo-
vymi znackami. Pozdé&ji, kdyz vidi, Ze zajem je opravdu veliky, rozjede vSe na ,,plnou ¢a-
ru“. Nyni mizeme jeji obleCeni zakoupit priblizn¢ v patnacti stech obchodech ve vice nez
tiiceti zemich svéta. Ro¢né piedstavi dvé nové kolekce streetového obleceni a jednou do
roka obleceni na hory. Kazdoro¢né také porada kurz do Alp pro snowboardisty (Nikita
winter trip), skateboardové dny pro zacateniky (Nikita SK8 days) a také kurzy surfingu
pro Cechy (Nikita surf trip). Designy nepodléhaji sezénnim trendtim, protoze na t&chto
kurzech se také zjistuje, co by konzumentky Nikity Clothing chtély nosit, jaké barvy maji
rady, a které obleceni je pohodIné. [21]

Znacka firmy prosla nékolika Gpravami, nynéjsi logo nemd firma zatim moc dlouho. Nové
chce vypadat ptili§ moc modernég, ale nepfijde mi vyvazené a dotahlé do konce. Je sice
zabavné a hravé ale vadi mi nékteré zbyteéné velké mezery mezi pismeny a jiné naopak
malé. Mozna by bylo lepsi rozhodnout se jen pro styl mezer. To je jeden z divodd, proc¢

ukazuji i staré logo. To sice nebylo az tak novatorské, ale byla v ném sila a jednoduchost.

MIKITA

Obr. 44. Nové logo Nikita Clothing

NIKITA

FOR GIRLS WHO RIDE
Obr. 45. Staré logo Nikita Clothing
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Obr. 46. Fotografie z podzimni kolekce Nikita Clothing

Designérské kousky obleceni v nékterych ptipadech zkrasluji ornamenty a dekory z ndzvu
Nikita, které jsou opravdu povedené. Z velké ¢asti jsou to ruéné psand, kreslend pismenka,
které tvori kompozici do obdélniku. Barvy jsou veselé, vyrazné, lahodici lidskému oku.
Nyni na designech nepracuje jen samotna Heida, ale na pomoc si kazdym rokem zve néko-

lik designéru, grafickych i odévnich.

Y INdesano L

Obr. 47. Design potiskii Nikita Clothnig

1.5.1.1 Miss Lotion

Jedna z ptizvanych umélci pro vytvofeni jarni kolekce roku 2010 pro firmu Nikita Clo-
thing. Zije v Dansku v Kodani, je vystudovanou grafi¢kou a kresleni je pro ni néco, od
¢eho se nemtize odtdhnout. Jeji kresbicky jsou zalozené na vlastni ivaze o zkusSenostech ze
zivota, zejména na rozhovory s jinymi lidmi. Rada spolupracuje s jinymi umélci, ktefi ji
inspiruji. V prubéhu nékolika let spolupracovala s velkym poctem vytvarnikii a vyprovo-
kovala je k n€kolika spoleénym projektim (spole¢né kresby, malby, vystavy,...). Pracova-

la také tieba pro Atikin (spole¢nost vyrabéjici tricka s potisky).

Obr. 48. Ukazky tvorby Miss Lotion
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Jeji tvorba, jak uz jsem napsala, se zaklada na zkuSenostech ze Zzivota. Jsou to tedy
predevsim myslenky, které Miss Lotion nakresli a napiSe na papir. Pismo se objevuje spise
v mensi c¢asti navrh, dopliuje tak samostatnou ilustraci. Do navrhii je pismo
zakonponovano a dotvafi konecny hravy obraz. Jeji ilustratorské a grafické prace jsou

velmi sympatické svoji hravosti, infantilnosti, retrem a veselou barevnosti. [22]

Obr. 49. Design tricek Miss Lotion a Nikita Clothing

1.6 Velka Britanie

Ostrovni stat Evropy s hlavnim méstem Londyn, ktery dava ptilezitost vzniku nékolika
streetovym znackam, jako je Fenchurch, Gasius, Mass jeans, Origin68, Supreme being,

Second son, Suburban bliss...

1.6.1 Origin68

Origin68 se objevuje na trhu diky dvéma nadsencim z Manchesteru, Mattovi a Harrymu,
ktefi chtéji tvorit. Jejich designy jsou podporovany hippie idedly. Tvrdi, ze jejich tricka

muzou zmenit svét, v némz se pustili do navrhovani designu.

“We believe in the concept of wearable art, designs that provoke thought in people and
make some kind of comment about the world in which we live in. We yearned for a day
when wearing a t-shirt allowed us to express a response to our environment, surroundings,
culture, society and hopefully make us look half decent whilst we did it. Seeing as nobody
else was doing it, we did it ourselves. It’s not just about fashion, it ‘s about who we are as

people... it’s our philosophy. “ [23]

(Volny preklad: ,,Vétime v konceptualni nositelné uméni, v design, ktery vyvolava u lidi
mysleni a vytvaii n€jakou reakci na svét, Vv némz zijeme. VE&fime v den, kdy noSeni tri¢ek
umozni vyjadfit myslenky na Zivotni prostedi, okoli, kulturu, spole¢nost a pln¢ doufame,
Ze se nam to aspon z poloviny dafi. Kdyz jsme zjistili, Ze nikdo nic takového ned¢la, udéla-

li jsme to my. Neni to jen o méde, je to o tom, kdo jsme jako lidé... to je naSe filozofie.*)


http://cs.wikipedia.org/wiki/Spojen%C3%A9_kr%C3%A1lovstv%C3%AD
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Takové jsou i jejich tricka, po strance designérské, chtéji preddvat myslenku, chtéji zamys-
leni. Svézi barvy, vyrazny design a moderni pojeti u nich vSak moc necekejte. Bud’ je to
tak, Ze se vyjadiuji ,,suchym britskym humorem®, a nebo opravdu chtéji jen pfedat nazory
a necht¢ji vytvaret nic moderniho. Kazd¢ jejich tricko ma sviij filozoficky popis a design je
zaloZeny pifevazné na pismu. K jejich vytvarnym ndvrhiim si néjak nemizu najit cestu,

zajimavé mi jen piijdou mySlenky. Je to dal§i moZzny zplsob vytvareni designu.

-

Obr. 50. Logo Origin68

aDE:1

R

X2
5 4

Obr. 51. Design tricek firmy Origi68

1.6.2 Supreme being

Anglicka firma, ktera se nezabyva jen potisky na tricka, ale fesi celou modni kolekci oble-
c¢eni. Ty maji Vv sobé kulturu, jednoduchost, eleganci a kvalitu. Vznikd roku 1999
v Cambridge, kde, jak uz vétsina znacek, zacind s vyrobou doma a postupné se o vyrobky

rozSifuje poptavka.

Supreme being je jednou z mala z streetovych firem, ktera se z velké miry zaméfuje i na
damskou kolekci a jeji vysledky jsou jednim z nejzajimavéjSich streetovych designovych
obleceni na trhu. Hlavni myslenkou celé tvorby je “Created First Amongst Equals* [24],
pod tim si miizeme predstavit to, Ze kdyZ na sobé potom nosite jejich obleceni, nejste o nic

lepsi nezZ ostatni, ale také o nic hor$i. Hlavni mySlenkou je rovnopravnost, ktera vSak neni

vvvvvv

Na obleceni nemaji z prevazné ¢asti zadné potisky, ale velmi mé zaujalo par kousk, které
se zabyvaji, grafikim a tiskaiim zndmym, profilem CMYK. Tuto myslenku zpracovavali
v roce 2006. Maji nékolik riznych moznosti, bud’ kazdé tricko v jedné barvé s napisem
nazvu barvy (napf. text magenta na rizovém tricku), nebo vSechny pohromadé na Sedém

podklad¢é (neutralnim) a podobné. Pismo, které pro tento design pouzivaji, je z fontu,
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z kterého je jejich textova Gast loga. Clovék, ktery tuto znacku zna, by mél tedy hned na
prvni pohled poznat, ze je to tvorba Supreme being. To mi piijde jako ,,lySacka™ dobie
vymyslena strategie. Druhd ¢ast jejich grafické tvorby, ktera mé zaujala, je abeceda panac-
ka, ktefi maji jako hlavu pismenko. Vytvaii z nich i vinylové sbératelské hracky. Tato idea
vznika roku 2009 a zamétuje se také na barevny profil CMYK. Tyto ojedinélena graficka

zpracovani jsou sympaticka svoji hravosti a napaditosti.

Logo firmy proslo né€kolika redesigny. Soucasné mi pfijde jednoduché, klidné a zaroven,

podle naklonéného M, osobité.

Supreme being se také spojil s firmou NOOKA, ktera vyrabi digitalni hodinky. Spolu vy-
tvorili v cmykové barvenosti ornament z pisma, ktery je opravdu povedeny, novatorsky,
moderni a inspirovany graffiti tegy. Je slozeny z nazvu firmy Supreme being. Poté také

vytvaii rizné barevné varianty a tisknou ornament na mikiny, ksiltofky, pasky a podobn¢.

5 ™

SUPREAVE
BEING

Obr. 52. Logo Firmy Supreme being

Obr. 55. Hodiny Firmy Nooka s potiskem Supreme being a jejich dalsi produkty



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

1.6.3 Second son

Mlada londynska znacka (v ptekladu Druhy syn), kterd vznika roku 2005 je pavodné zna-
ma jako Loki Clothing. Nyni v8ak oproti plivodni firm¢ piinasi i originalni grafiku s ang-
lickym smyslem pro humor. Jeji obleceni se zaméfuje jak na €isté produkty bez potiskil,

tak na tricka, ktera maji pravé tzv. anglicky humor. [26]

., ...we've always aimed to make things we like — there’s never been another agenda like
“what do we think is going to be cool next season?” or “shouldn’t we be getting into shut-
ter shades?” I think we’ve always been proud of being British in a market that’s predomi-
nantly U.S. driven. Aside from that probably not much... we make T-shirts and we like mu-
sic and beer and girls, just like every other label I guess. Well, maybe not House of Hol-
land but most others... " [27]

(Volny pieklad: ...vzdycky jsme méli za cil délat véci jaké mame radi — nikdy se neobjevi-
la myslenka jako ,,Co si myslime, Ze pfijde za ,,cool* novinky pfisti sezonu?* nebo ,,Neme-
li bychom dostat do navrha stiny?* Myslim, ze jsme hrdni na to, ze Britové ziji na trhu,
ktery je ptrevazné ovladany USA. Takovych firem neni mnoho... déldme tricka a mame radi
hudbu, pivo a divky, stejné jako kazda jina takovato firma, hadam. No, mozna ne House

Holand, ale vétSina ostatnich ... ")

Pismo pouzivaji praveé na ,,vtipné* texty, nad kterymi se mame zasmat. Z letosni kolekce
jde vydedukovat, ze zkousi riizné polohy stylizace a pouziti textu. Vyuzivaji jak antikvo-
vého, grotesktniho, tak titulkového pisma. Nékteré designy jsou vice moderni ale nevyza-
fuje z nich humor. Mozna pro tuto znacku musi byt ¢lovék anglicanem, aby vSe spravné

pochopil. Cesta, kterou se vydavaji pfi tvorbé navrhi, je sympaticka svym patriotstvim.

SECOND
SON.

Obr. 56. Logo firmy Second son
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Obr. 57. Grafické navrhy firmy Second son



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

1.6.4 Suburban bliss

Hlavni myslenka (nemGZeme ani fict streetové) firmy se da jednoduse piredstavit jejich
manifestem: “The world is shifting and turning and here in the centre of the Capitalist ma-
chine we try and live and be free. “[28] (Volny pteklad: ,,Svét je ve stalém pohybu a tady

roee

Vv centru kapitalistického zivota se pokousime Zit a byt svobodni.”) Nechtéji pracovat pro
penize, protoze to neni svobodny Zivot a svoboda je pro n¢€ nejdilezitéjsi. Je to firma, kterad
je vytvorena pro spojeni lidského svéta s volnou piirodou zvitat. Chtéji, aby ¢lovek zlstal
vérny svym prateliim, protoze ti mu vzdy mohou pomoci a pokazdé jej odmeéni laskou,
pfedevsim proto, Ze 1 tato firma preziva diky pratelim a rodin€. Razi mySlenku, Ze vSichni

jsme na svéte jen jednou a kazdy si ma uzit svoji jizdu s usmeéveém na tvari. [29]

Obr. 58. Fotografie firmy Suburban bliss

Vytvarné navrhy spocivaji v touze byt volny, svobodné produkovat a nebranit se tvorby,
i kdyby vedla k zaniku. Vytvaieji ji rizni umélci, ale vSichni svym myslenim a chovanim
souhlasi s manifestem firmy. VétSina cestuje s batohem na zadech a s kilometry v nohach,
preziva v piirodé a tak souzni s okolim. Nékteré navrhy jsou Cisté organické a zaroven ty-
pografické. Vidime v nich podméty inspirace. Tento pristup je originalni a sympaticky
svoji svobodou tvorby. Nikdo neurcuje, co se musi a co ne a to je preci sen kazdého gra-
fického designéra. Myslim, Ze to, co potom vznikne a prodava se, neni az tak uplné dilezi-
té, tady jde opravdu Cisté o myslenky. Nékteré dekory jsou povedené a hezké diky jedno-
duchosti a souznéni barev. Suburban bliss nema zadné svoje logo, které by pouzival na

produktech, jednoduse nazev firmy napise dekorovanym pismem.

Obr. 59. Design firmy Suburban bliss
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1.7 Nizozemi

Stat v zapadni Evropé s hlavnim méstem Amsterdam. Plny tulipanti, dievakd, cyklisti na
kole, polivkaren a dobrého grafického designu, dava moznost zrodu nekolika streetovych

znacek. Ja se zaméfim na Razk a Rockwell.

1.7.1 Razk

Spole¢nost byla zalozena v roce 2004 v hlavnim mésté Amsterdam. Vytvarné navrhy tvofi
mezinarodni talentovani umélci a designéii (Wayne Horse, Morckey, Freakin Sitnie, Ma-
oma, Boghe, Niko Stompe, Lordh, Eelco van den Berg, Peachbeach, 310K a dalsi). Micha-
ji tak Sirokou Skalu stylti od méstské graffiti scény, manga karikatur az po virtualni grafiku.
Razk dava navrhaiim uplnou volnost tvorby. Individudlni styly tviirc vedou k jedinecné
energii na produktech. Je to znacka, ktera je cilena pro hip hop komunity, rockery, ale do-
konce i pro techno nadsence. Obleceni je urcené pro fanatiky designovych tri¢ek 21. stole-
ti. [30]

Na produktech najdeme zpracovany text, nejedna se vSak o samotny nazev firmy (protoze
firma dava volnost grafikiim, tudiZ je jen na nich co zpracuji), ale jde o myslenky, napady
a vtipné texty vytvarnikl a grafikti. Kazdy vytvaii podle svého vkusu a nejlepsiho uvazeni,

pouzivaji tak i rizného druhu pisma.

Skala nabidky této firmy je velmi riznoroda. Nékteré designy jsou vice & méné vydafené.
Vytvarny styl designéru se lisi a tak i potisk na trickach je pokazdé jiny. Zasahuji do vice
styldi a barevnosti se nejvice vydatily cernobilé navrhy. Logo firmy je originalni, vyvaZené

a futuristické, tuéné pismo nam davam pocit stalosti a kvality.

Obr. 60. Logo firmy Razk

Obr. 61. Design tricek firmy Razk


http://www.waynehorse.com/
http://www.morcky.com/
http://www.freakinsitnie.nl/
http://www.maomaland.com/maomaland/index.php
http://www.maomaland.com/maomaland/index.php
http://www.boghe.net/
http://www.weareaiko.com/everyday/
http://www.lordh.net/
http://www.eelcovandenberg.com/
http://www.peachbeach.de/pb/
http://www.310k.nl/
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1.7.2 Rockwell

Amsterdamska znacka Rockwell, zalozena ilustratorem a grafikem Pietem Janssenem, je
svym jedinecnym grafickym pojetim a barevnosti opravdovou raritou mezi streetovymi
znackami. Styl Pieta, ktery je nyni vice zndmy jako Piet Parra, hyii vifivymi pismeny,
je hravy, plny baculatych zen a ptactva. Barevnost ma vyraznou, ale omezuje se na par, pro
n¢j zakladnich, barev. Dfive nez vSe zacne tisknout na obleceni, proslavuje se jako ilustra-
tor a grafik po celé Evropé a vychodni Americe. Nyni je hlavnim ovliviiovatelem holand-
ské kulturni scény, kde produkuje mnoho plakatii na vystavy, party a spolecenské akce. Je
designérem i mnoha obalti na hudebni desky, ale zaroven spolupracoval naptiklad i se
sportovni zna¢kou Nike. Navrhoval pro ni potisky sportovnich bot. Ty, jak mizeme ¢ekat,
obsahuji jeho zakladni barvy. Piet patii do skupiny Big Active, v které jsou jedni z nejlepsi

illustratoru, grafickych designéru a art directorti (www.bigactive.com). [31] [32]

Tvorba spociva v prenaseni myslenek na papir, které maji jasné koncepty. Vse je tvoieno
nejdiive na papir, a pak teprve davano do digitalni formy. Vytvaii jak ilustrace, tak ilustra-
ce s textem, tak i samotné textové obrazy. Dila jsou plna Zivota, hravosti a fantazie. Ne-
davno vysla i jeho kniha ,,Parra a book full of it“, ta ddva dohromady okolo osmdeséti jeho
ilustraci a grafik. Je vice nezZ jasné, Ze tento muz ma za sebou hodiny tvrdé prace a pred

sebou kariéru, o které si miizu zatim nechat jen zdat.
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Obr. 62. Prdce Pieta Janssena, Rockwell


http://www.bigactive.com/
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1.8 Francie

Zapadoevropsky stat, s hlavnim méstem Pafiz, ktery byl celd staleti povazovan za centrum
evropského umeéni. V historii zde vznikaly umélecké slohy a tvofili zde sva dila vyznamni
malifi celé Evropy. Zemé mé dobré predpoklady ke kvalitnimu uméni. V roce 1998 dava

moznost vzniku streetové znacky Sixpack France.

1.8.1 Sixpack France

Firma zrozena graffiti scénou v Avignonu Lionelem Vivierem, jak uZ nazev napovida, ne-
ma grafické navrhy jen od svého zakladatele. Spolupracuje s nékolika umélci jako je Piet
Janssen (Rockwell), grafickym studiem 123Klan, Alexem Trochutem, Ryanem Wallerem
a dalsimi, ktefi posiluji rast firmy na mezinarodni scéné. Sixpack zaroven publikuje knihy,
vytvaii plakaty, pracuje na kratkych filmech a na uméleckych vystavach, toto Siroké vy-
tvarné zaméteni firmu stavi na pozici néceho vic, nez je jen samotnd firma produkujici
kvalitni designové obleceni. Urcité bych méla podotknout, Ze netvoii jen designova tricka,
ale maji 1 velice kvalitni elegantni kolekce oble¢eni bez potiskd. Nyni maji hlavni sidlo
Vv Paiizi. [33]

“We ve always done everything without any plans, *“ Viever reflects. “Sixpack has evolved
naturally — it’s all been very spontaneous and viscerally logical. I think doing things quick-

ly comes from our graffiti heritage. “ [34]

(Volny pteklad: ,,VZdy jsme dé€lali vSe bez néjakych plani“, vzpomina Viever. ,,Sixpack se
vyvinul pfirozené — vSe bylo spontanni s vnitini logikou. Myslim si, ze délat véci rychle

pfislo z graffiti tvorby.*)

Sixpack oslovil velky pocet umélci, kazdy z téchto oslovenych pro n¢ vytvoril n¢kolik
navrha designti. To je diivod, ze jejich nabidka je riznoroda, kazdy si mize prijit na své.
Vytvarnici dostanou témata, s kterymi maji pro danou kolekci tvotit. Casto se objevuji na
trickach texty, které souvisi se zadanim. Kone¢ny vysledek je takové tricko, které ma na
hlavnim misté davtip a neni pieplnéné zbyteCnym ,kvitim“. Zaroveii dosahuji opravdu
dobrého vysledku. I kdyz umélci nejsou z pievazné vétsiny francouzské narodnosti, mys-
lim, ze francouzsky vkus tu na prvni pohled vidime. MozZna to je pravé kvuli barvam, ale

mozna také ne. [35]

Logo je elegantni svoji tenkou linii, je jednoduché a ukazuje, ze Sixpack France zasahuje

do vsech vytvarnych smeért .



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

SIXPACK FRANCE

Obr. 63. Logo Sixpack France
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Obr. 64. Design tricek Sixpack France

1.8.1.1 Morning breath Inc.

Grafické studio, které bylo osloveno pro spolupraci s Sixpack France. Na zacatku 80. let ji
zaklada Doug Cunnigham a Jason Noto v Kalifornii. Tvorba je riiznoroda, tvoii grafické
navrhy pro Siroké nezndmé okoli (ale i pro zndmé hudebni kapely, zpévaky) - plakaty, oba-
ly CD atd. Zaujali mé svym jinym pfistupem k tvoreni, kazdé jejich komercni dilo je roz-
dilné od ptedchoziho. Volna tvorba spociva v ilustracich s textem, coz také miizeme vid¢ct

na trickach, které vytvorili pro Sixpack France. [36]
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Obr. 66. Volna tvorba a obaly CD Morning breath Inc.
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1.9 Némecko

Sousedni stat Ceské republiky s hlavnim méstem Berlin, ktery je nejlidnatéj$im statem
vV Evropské unii. Dava prilezitost vzniku nékolika streetovych firem jako je tfeba Iriedaily,

Lousy Livin, Silberfisher, Design by humans...

1.9.1 Silberfischer

Némecka firma z Berlina vznika v roce 2004, je jednou z mladSich streetovych znacek,
které se dostali do mezinarodniho védomi. Zakladaji ji dva kamaradi Elke a André. Vse
zaCina, kdyz si koupi stroj na vysSivky s cilem experimentovat. Pozdé&ji ptipojuji vice gra-
fické a typografické motivy, které jsou na tricka tisknuty sitotiskem. Ze zacatku funguji jen
jako internetovy obchod a v roce 2006 oteviraji prvni kamennou prodejnu. Lasku ke gra-
fickému designu vidime na vSech vyrobcich, zatimco vtip nebo skryté poselstvi je Casto
pochopitelné az z blizka. [37]

Vytvarné navrhy jsou jednoduché svoji prevaznou jednobarevnosti, infantilnosti, jsou milé
nym projevem jsou také jedni z mala, ktefi takovy design vytvareji na potisky tricek a pro-
dukuji do né€kolika evropskych zemi a do Ameriky. To je jeden z diivodu jejich Gspéchu.
Kdyz jsem poprvé uvidéla jejich webové stranky, fekla jsem si: ,, Super, konecné néco

'C‘

modern¢ zpracovaného, elegantniho a jednoduchého!“ Maji jedno z nejlepsich zpracovani

webovych stranek streetovych znacek. Vyzna se v nich opravdu kazdy.
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Obr. 68. Design tricek Silberfischer
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1.10 Republika Srbsko

Samostatnym statem se stdva teprve od roku 2006 s hlavnim méstem Bélehrad. 1 pies vsu-
dy pritomné nepokoje, pies obcanskou valku v byvalé Jugoslavii, se zde vytvaii podminky

pro vznik streetové znacky Carrot Clothing.

1.10.1 Carrot Clothing

Prvni myslenky vzniku ptisly v 90. letech, v obdobi intenzivnich politickych nepokoju,
kdy Alex Gligorich tiskl tricka s protipolitickymi texty hlasajici revoluéni myslenky pro
svoje kamarady a rodinu. V podstaté to nemélo vzbudit zadné pohorseni, protoze to byla
reakce na to, co se d&je v okoli. VSak z nemilosti byl Alex zavien do vézeni za idajné Site-
ni ,.teroristické“ politiky. Toto dalo myslenku neprovokovat a radéji se spojit s pouli¢nimi
umélci, uznavanymi skateboardisty a vytvofit tak Carrot Clothing. Ten vznika az v roce
2008, béhem kratkych dvou let se dostdva do poptedi a stava se celosvétoveé uznavanou
streewearovou znaCkou. Mezi pozddané umélce, ktefi tvoii pro Carrot Clothing, patfi
ESPO atr, Super Blast, 123klan, Michael Sieben, Jim Philips, Dalek, Ben Frost, Esteban

Oriol, Morning breath Inc. a mnozi dalsi. [38]

Carrot Clothing je zZivotni styl znacky, ktera je ponofend do méstského uméni, graffiti, ska-
teboardingu a punk kultury. Diky zkusenym designértim, ktefi pro ni tvoii, tato firma do-
sahuje vytvarné zajimavych a soucastnych designovych navrha, které jsou vSak pokazdé
jiné svym stylem. Jediné, cO je spojuje je streetart. Z pisma, kterého vyuzivaji, si mizeme
vS§imnout, ze zkousi opravdu vSe. Klasické fonty, ruéné kreslené pismo ale 1 volnou a kla-
sickou kaligrafii. Své logo maji jednoduché, vyvazené, pokrokové a moderni. Jediné, co mi

chybi, je Ze nemaji zadnou svoji ustalenou karotku, kterd by je mohla prezentovat.
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Obr. 70. Design tricek Carrot Clothnig
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1.11 Ceska republika

Nyni se dostavame do nasi zemé¢, kde sice zatim nevznikla zZadna celosvétové uznavana
streetova firma. Ze snowboardovych firem se k celosvétrové oblibenosti posunul jen Nug-
get a Funstorm. Tézko fict, pro¢ se zatim vSechny streetové firmy pobybuji na doméaci pt-
de, jestli je to tim, Ze az tak nic nového neptinasi, nebo jestli nemaji dostatek sily dostat se
dale. Vznikaji zde naptiklad Urban legend, Fugu, Vohoz, Youngprimitive, Flamingo park,
Boa design, Meatfly, Lichy, Moje moje a dalsi a dalsi. Pfedstavim vam zde firmu Urban

legend, o které si myslim, ze ma velky potencial.

1.11.1 Urban legend

Tato streetova firma vznikd v grafickém studiu DRAWetc. roku 2007, kdy se graficti
designéfti rozhodli délat si véci po svém a zaloZit si svoji vlastni znacku, kterd by spliovala
jejich poZzadavky na potisk tricek. Zaroven vytvorili 1 dal§i dopliiky jako tfeba placky. Nyni
firma spolupracuje s rozsahlou fadou umeélct, ktefi vytvari rizné kolekce potisknutych
tricek. Coz je jasny uspéch u Sirokého publika, protoze produkuji riizné styly. Zpracovani
vyrobkl maji originalni, snazi se zapusobit i vtipné potisknutymi obaly na produkty. Za ty
si ovS§em musite pfiplatit, ale mizete zde ziskat limitované edice, kde potisky obalt jsou
ruéné vytvoreny. I jejich webové stranky jsou vytvarné zpracované a celé animované

v Adobe Flash. Vyrabi i limitované pexesa, ktera jsou vtipna svym kulatym zpracovanim.

,,Urban legend je mytus, pribéh, povidacka. Kamarad kamarada vikal... Tento mytus miize

byt pravdivy, ale lidé si radi pridavaji, méni fakta. ** [39]

Jejich designy z velké ¢asti pismo pouzivaji, ale najdeme i takové, které ne. V podstaté jde
zase 0 to, jak se k designim tri¢ek postavi umélec. Opét tady najdeme velkou skalu typa
pisma a zpuisobui zpracovani navrhu. Prevlada vsak kreslena forma. Texty ve velké casti
produktii jen dotvaii konecny obraz, kone¢nou myslenku, jsou zakomponovany do celych
designii, coz je velmi rafinované a podafené. Design mi ptijde infantilni ale zaroven Soku-
jici svoji surovosti. Miizeme také vycitit pohodu a klid. Barevnosti se kazdy design lisi,

prevladaji ménébarevné kombinace, protoze mén¢ je nékdy vice.

Obr. 71. Logo Urban legend
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Obr. 73. Design obalit Urban legend

1.11.1.1 DRAWEetc.

Je grafické studio, které zalozilo streetovou firmu Urban legend, specializujici se na foto-
realistickd airbrushe, ilustrace, storyboardy, post produkci, comix, design, animace, nova
média a graficky design. Zaklada ho roku 2002 Vladimir Strej¢ek, ptivodné jako reklamni
a filmové studio. Behem osmi let ziskali osm ocenéni. Jejich zaméfeni je opravdu Siroké a
klientela jesté vice. Pracovali naptiklad pro Mattoni, Straropramen, Nescafe, Renault, Fer-
net, KOH I NOR, Vodafone, Zlaté stranky a mnoho dalSich a dalsich. Tvorba je opravdu
na urovni, proto je oslovuji stale nové firmy. Nyni se studio skldda z hlavnich osmi vytvar-
nych profesionalii a dale je soucasti nes¢etné mnozstvi ilustratorti, nékolik tvirci storybo-

ardd a dva designéfi. [40]

Obr. 74. Logo DRAWetc.

Obr. 75. Prace s pismem u DRAWect.
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1. PRAKTICKA CAST
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2 DEKORATIVNI MOZNOSTI PISMA

Téma praktické Casti bakalatské prace jsem pojala se zamérem pokracovat v tom, co jsem
béhem minulého semestru vytvotila a co me nejvice bavilo. Nejvétsi podnét mi dala prace
na kaligramech a pfi tvofeni portfolia pro studentku oboru navrhovani odévu, kdy jsem
pismo vysivala Sicim strojem piimo do papiru. Hlavni myslenka celého projektu je, ukazat
vSem, ze pismo neni jen nositelem informaci, které chceme zvécnit a zaznamenat. Cely
projekt ma ukazat, ze s pismem jde pracovat riznymi zpisoby, vytvaret z nich ornamenty

¢i celé ilustrace (obrazy) a aplikovat jej v nejriznéj$ich materidlech.

Prvnim zpilisobem zpracovani pisma jsem se zabyvala antikvovym pismem, které je denni
zalezitosti, jak pii praci na pocitaci tak pii Cteni knizek, snad pro kazdého. Chtéla jsem
ukazat, Ze 1 s hojn¢ pouzivanym ,,vSednim* pismem jdou vytvofit barevné, zajimavé ne-

vSedni a moderni ornamenty.
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Obr. 77. Aplikace ornamentii z antikvového pisma na obaly kreslicich blokii
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Obr. 78. Fotografie ornamentalnich bloku

Dalsi zptisob pro dekorovani pisma jsem zvolila kreslenou formu s pouzitim psaného pis-
ma. V textech jsou mé kazdodenni myslenky, moje hesla, vzpominky na bezstarostné dét-

stvi a reakce na déni kolem sebe.

Vysledkem je nékolik sekci, prevazné tvorenych ze tii ndvrhit hlavné na plakatech a po-
hlednicich. Caste¢né tak chci reagovat na sviij pokoj, v kterém travim neséetné mnoZstvi
casu, v némz si lepim na nabytek zajimavé plakaty a pohlednice z riiznych vystav, kultur-
nich akci atd. Hlavnim plakatem mého projektu je, surrealisticky plakat s textem ,,Say hel-
lo to writing™ (volng prelozeno: seznam se s pismem, pozdrav pismo). Barevnost tohoto
plakatu je Cisté intuitivné tvofena mymi oblibenymi barvami — zlatavou, zlutou, fialovou
a tmaveé modrou. Zaroven odstiny ladi s barevnosti lampicky a koberce, které budou sou-
¢asti zaverecné instalace. Na prvni pohled vidime jen linky a barvy, po del§im pozorovani
plakatu, teprve zjistime, Ze je v ném néco napsano. Tato idea mé nejvice zaujala, proto
jsem s ni vytvorila dalsi varianty. Myslenky, pocity a vzpominky piece také nejsou na prv-
ni pohled ziejmé.

Vse je kresleno ru¢né a pocitacova faze je jen na dobarvovani a davani do zavérecné veli-
kosti. Kresba ziistava v origindlni podobé¢, neni davana v pocitaci do kiivek, ¢imz si zacho-

vava svij pivab.
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Dalsi plakaty jsou ze sekce mych Zivotnich hesel. Miluj, hraj si, smé&j se. Barvy jsou pfti-
zpiisobeny mé predstavé o lasce, hrach a usmévech. Textova Cast je napsand psacim pis-

mem, které ma evokovat i détsky svet naivnich predstav.

Obr. 81. Love, Play, Smile — Dalsi barevné varianty

Zaroven mij détsky svét zahrnuje chyby, které my moji rodice neustale dokola opakovaly.
Rikali: ,,Nedélej tamto a toto!* nebo ,, Co jsi to zase provedla?. Na tyto vzpominky reagu-
ji tftemi plakaty, kde se ,,zase néco stalo. Na neustale opakujici se pravdy odpovidam opa-
kujici se linearni miizkou, v které vybarvuji uréité kosoctverce tak, aby z nich vzniklo

pismo vzpominajici stiipky vzpominek. Texty jsou pasujici ale i do soucasnosti.
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Obr. 84. Hadej kolik je tu tecek!
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Obr. 85. Ticho po bouri
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Obr. 86. Nejkratsi pohdadky na dobrou noc

Tyto kostkované povidky jsou reakci na pohadky, které mi fikala moje mama na dobrou

noc. Barevnosti reaguji na obsahovou ¢ast textl.

Obr. 87. Dalsi varianty dekorativniho pisma
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Obr. 88. Dobré rano, Sladky sny, Dobrou noc

AP /7 N
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Obr. 89. Aplikované texty na polstarich
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Dalsim zpisobem pisma jako dekoru jsem vytvofila sadu nausSnic, které vychazeji
Z jednoduchého psaciho pisma. Na prvni pohled Vv uSich vytvareji spiSe abstraktni tvary, az

pfi bliz§Sim zkoumani ale zjistite, Ze za celym lesklym zazrakem se skryva pismo.

Obr. 90. Sada nausnic vytvorend z psactho pisma

Dale jsem pokracovala ve stylu nausnic, které jsem vytvorila na téma pismo jako objekt
Vv minulém semestru. MySlenku jsem rozvedla do jiné polohy a vytvofila svitici lampicku.
Lampa je vystiizena ze stale opakujiciho se pismene K do papiru poskladaného na harmo-

niku.

Obr. 91. Lampa vytvorend z pismene K
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ZAVER

Z této prace jsem ziskala opravdu mnoho informaci o grafickém designu v prostiedi jiném
nez Cisté reklamnim. Nebo to byly jen reklamni triky, které na prvni pohled nejsou ziejmé?
Co vlastné opravdu vede grafické designéry k tvorbé z pisma? Snazila jsem se tento fakt
zjistit, avSak zadné firma mi, v podstaté vitbec, neodpovedéla. Je jasné, Ze designy tvorené
Cisté jen z odekorovani nazvu firmy, jsou z hlavni ¢asti reklamnim tahem. Ale co ty ostat-
ni? Mazeme fict, Ze je pismo jednim z nejoblibenéjSich zpracovavanych tvara grafickych
designérii? Urcité ano. Pismové abecedy tvofi nes€etny pocet Cistych tvari, které ¢ekaji, aZ
je nékdo vyuzije. Zaroven 1 Cisté linie psaného pisma jsou jisté¢ také velkou inspiraci.
V podstaté¢ jsem nyni zvédava, jak se designy tricek budou nadale vyvijet, k jakému zpra-
covani dojdou, ¢i tieba nenastane doba Cistych jednobarevnych tricek. Kazdym rokem totiz
vidime nové tvary, nové zplisoby grafického zpracovani. Musim se pfiznat, Ze toto odvétvi
sleduji uz dlouhou dobu a sama bych si nékdy rada zkusila pozici grafického designéra
tvoriciho pro tyto streetové a snowboardové firmy. Myslim si totiz, Ze je to jedna z pozic,

ktera je nejvice pfistupna vSem novym napadiim a tviirci praci.

Samoziejm& u mé praktické Casti jsem se inspirovala i tim, co jsem vSe vid¢la, béhem
zpracovani podkladi do teoretické casti. Nekdy zdmérné, u zachovani kreslenych linii
a neprekiivkovanim do pocitacové formy a nékdy urcité i nevédomé, ze se mi néco libilo
a zapomnéla jsem na to. Kazdym vecerem m¢ napadali dal$i moznosti, jak bych jesté moh-
la pismo zndzornit, jak by se dalo vyuzit, jak jinak jej jesté nakreslit. Takto to maji urcité
vsichni, které prace bavi a nachazi v ni svoji identitu. I kdyz hlavnim t¢elem, pro¢ jsem Sla
na vysokou Skolu na graficky design, bylo vice pracovat na pocitaci a méné kreslit, vSe se
tak néjak samo obratilo proti mné. V kresbé nachazim sama sebe a s vyuzitim barev zase

okolni svét.

7o~

Sbirani informaci a seskupovani do jednoho celku teoretické Casti bakaldiské prace mé
svym tématem obohatili o mezinirodni ptehled v tomto oboru. U praktické ¢asti jsem si
vyzkousela jinou polohu stylizace tvorby z pisma — vytvorenim ornamentt a dekori z Cis-

tych linii a kiivek.
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PRILOHA P 1: SLOVNICEK POJMU

Street art

Streetwear

Snowboarding

Dekor

Ornament

Graffiti

Graffiti tegy
Antikva

Grotesk

Umeéni tvofené na vefejnych mistech, vychazejici z graffiti scény,
vyuziva nékolik riznych vytvarnych technik jako grafické Sablony,
nalepky. Vytvafi trojrozmérné objekty z polystyrenu, které jsou vy-
tvarné graficky zpracované. Do street artu patii i pouli¢ni projekty,
instalace a podobné. VSe vychazi z uméni, které se rodi piimo

Vv ulicich mésta.
Obleceni vychazejici ze street artu.

Sport vznikajici az v druhé poloviné dvacatého stoleti. Upravujici
surfové prkno na sportovni nacini vhodné na zasn&Zené kopce.
Snowboardové obleCeni se snazi spojit streetové obleCeni

s obleC¢enim na hory.

Vse, co je lahodici lidskému oku. Z grafického pohledu véci, které

jsou ozdobné pojednany a vytvaii dokonaly pohled na vytvarné dilo.
Je tvoreny ze stale opakujiciho se dekoru.

Umeélecka dila vznikla v méstkych ulicich, nejvice vyuzivajici be-
revné spreje. Mohou to byt zajimavé ilustrace, ale i pismo ztvarnéné

jako obraz.
Pievazné podpisy graffiti umélcu, kteti si znaci své ,.teritorium*,
Patkové stinované pismo.

Bezpatkové nestinované pismo.






