UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ
Fakulta multimediálních komunikací

Ústav marketingových komunikací

Posudek oponenta bakalářské práce

Jméno studenta:

              Oponent BP:

                  Ak. rok:

Tomáš Malach    

              dr. Gregarová                             2005/06
Téma BP: Marketingové komunikace ve firmě (publikace pro živnostníky a malé firmy regionálního charakteru)
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	x
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	x
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

S lítostí musím konstatovat, že ambice této práce i autora zůstaly nenaplněny. Teoretická část do jisté míry odpovídá požadavkům na bakalářskou práci, stejně tak část analytická,  spojím-li však zadání a výsledek, pak skutečně nezbývá než  poznamenat, že hned první odstavec úvodu k práci je více než optimistický. Student píše: „Marketingové komunikace ve firmě – publikace pro živnostníky a malé firmy regionálního  charakteru, je práce, která v teoretické části prolubuje znalosti čtenáře v oblasti prostředků marketingových komunikací, dále analyzuje regionální firmu, její využívání marketingových aktivit, návrhy možných zlepšení komunikacer a v neposlední řadě nám představuje všechny komunikační nosice a gentury ve Znojmě a jeho okolí”.  Záměr pro práci byl dobrý, byl také ke zpracování schválen,  protože postoj malých firem (my na reklamu nemáme nebo nevíme, jak ji dělat) je znám a manuál či publikace by byly dobrou pomůckou. Není mi tak docela jasné, jaký prospěch by měla malá firma po přečtení textu v této formě. Poznatky jsou jen spoře komentovány a doporučení jsou v osobní rovině (viz např. str. 56 – billboardy: „...  Je ale zapotřebí si uvědomit, že naše reklamní sdělení bude obtékat spousta jiných. Osobně doporučuji pro tento typ nosiče volit jednoduchou textovou grafiku na křiklavém formátu A2”. Práce se mi jeví jako poznámkový aparát k  dílčím poznatkům a praktickým zkušenostem. Aby se stala tím, čím chtěla být, vyžadovala by autorovu redakci, mnohem větší zkušenost i teoretické zázemí a konzultace se „vzorovou” firmou – zákazník sám by si řekl, co chce a potřebuje, zda problematiku pochopil.
Po pozorném přečtení práce nemohu  tedy  bez výhrad souhlasit se závěrem, v němž autor píše, že „... doufám, že tato publikace je kvalitním zdrojem informací a návodem k efektivnímu resp. efektivnějšímu způsobu propagace malých firem a živnostníků”. Prosím proto, aby odpovědí na níže uvedenou otázku student potvrdil své prohlášení:
Otázka:
1. Ověřil jste si alespoň v jedné malé firmě ve Znojmě užitečnost, prospěšnost, pochopení …  této práce? S jakým ohlasem?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

        D - dobře
Ve Zlíně dne 22. 5. 2006.
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta  BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

