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Tabulka A Prodoh, & Nési.&: '
Stuperi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP Y B C D E [Fx | F Stupefi hodnoceni
1 1.5 2 2.5 3 4 5

Néroc¢nost tématu BP 0 &

SpInéni cili BP X P

Teoreticka ¢ast BP < A4

Analyticka ¢ast BP -4 i

Stylistickd a gramaticka tiroveii BP = P AV

Formalni droveri BP ] -l :

Soudet 7

Poznamka: Hodnocenf jednotlivych kritérii oznadte znakem ,X* v prislusné fadce.
Soudet hodnocent kritérif vypodtéte vyd&lenim souctu stupiit hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeii nedostate¢ng (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostate¢n& hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupefi ECTS Slovni hodnoceni
1,00 -1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 E Dobfie
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 -4,00 FX Nedostatecné
4,01 — 5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uved'te stupeil ECTS + slovni vyjadieni)
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Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Studentka pfistoupila ke zpracovdni naroéného tématu zodpovédné a svédomité. Prace se vénuje
problematice kulturnich zvyklosti v teoretické roving, které je nasledné implementovana do
zkoumani kulturnich zvyklosti konkrétni zemé — Bulharska.

Prace je cennym zdrojem ucelenych informaci o kulturnich zvyklostech na bulharském trhu a jejich
vlivu na nakupni chovani mistnich obyvatel. Poznatky z této prace budou tvofit zaklad pro tvorbu
marketingového planu aktivit na bulharském trhu pro nadchazejici obdobi.

Celkové je prace na velmi dobré drovni. V praci bych vytknul Uzky rozsah pouZité literatury a formalni
nedostatky v seznamu pouzité literatury. Stylistické a grafické nedostatky ve zpracovani BP jsou
minimalni a nemaji zasadni vliv na vysledek prace a jeji zavére¢né hodnoceni.

1. Jaké jsou vyhody / nevyhody centralni marketingové strategie?
2. Jaké jsou vyhody / nevyhody lokélnich marketingovych aktivit na daném trhu?
3. Je centralné naplanovand strategie pouzitelna pro potieby plsobeni na bulharském trhu?

Navrh na vyslednou znamku BP:

Na zdkladé jednotlivych diléich hodnoceni v Tabulce A a jejich pruméru navrhuji znamku B — Velmi
dobfe.
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