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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1 Aktuálnost a náročnost tématu 10 a

2 Zpracování tématu ve vztahu k rozsahu práce 10 c

3 Přístup ke konzultacím 15

4 Samostatnost při zpracování 10

5 Formulace cílů a hypotéz práce 15 a

6 Splnění cíle práce a ověření hypotéz 20 b

7 Metodologická kvalita postupu 20 c

8 Struktura a logika textu 25 b

9 Úroveň teoretické části práce 25 a

10 Adekvátnost použitých zdrojů 15 a

11 Práce se zdroji v textu 25 a

12 Úroveň analytické části práce 25 b

13 Úroveň projektové části práce 25

14 Využitelnost navrhovaných řešení 15 b

15 Inovativnost a kreativita zpracování 15 b

16 Jazyková úroveň práce 10 a

17 Formální úroveň práce 10 b

Celkové hodnocení  1,30 B  
 

 
Připomínky a hodnocení práce: 

Jádrem práce je marketingový výzkum, který pracuje s daty dotazníkového šetření z r. 
2009 a částečně i opakovaným dotazníkovým šetřením z posledních let. Autorka 
využívá pro návrhovou část jako doplňkovou metodu SWOT analýzu, založenou na 
druhotných datech, takže sice vlastní šetření neprovedla, ale dovedla dobře zhodnotit 
dostupné zdroje. Tím je zároveň dán potenciál pro více autorské pokračování ve 
zkoumání segmentace návštěvníků jako hlavního tématu bakalářské práce. Formální 
podoba poznámek pod čarou je nejednotná a částečně nesprávná.  
Otázky k obhajobě:  

1. Pro vyplnění dotazníku se v Turistickém informačním centru podařilo získat 
kolem 200 respondentů, což je zhruba každý 70. (údaje z r. 2007) návštěvník 
Lipníku n.B.. Jak byli respondenti ze základního souboru vybíráni? 

2. Jaká byla návštěvnost ve sledovaném r. 2009? 



3. Jaké formy kontextové reklamy na interventu by byly vhodné pro propagaci 
města Lipník n. Bečvou?  

Ve Zlíně, dne 18. května 2010 
 ..............................................................................  
Podpis hodnotitele práce 

 
 
 
 
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS:  
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01 


