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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autorka na vyzkumech a aplikaci jejich vysledki v marketingovém fizeni destinace
cestovniho ruchu pracuje po celou dobu studia, kdy vyhodnocovala dil¢i Setfeni, s
nimiz nasledné srovnala aktualni prlzkumnou sondu. Ocenuji nazornou prezentaci
(vybér vhodnych graf(, filtraci apod.), ale i interpretaci vysledk(, kterd misty sice
nespliuje reprezentativnost Setfeni pro zobecnitelnou profilaci cilovych skupin,
rozhodné vsak prinasi zajimava a pozoruhodna zjisténi. Ke spolupraci s pani GladiSovou
ani k finalni verzi prace nemam vécnéjsich pripominek a hodnotim ji A — vyborné.
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



