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ABSTRAKT

Tato diplomova prace ma za cil navrhnout podobu propagac¢niho materialu koniskych ste-

zek v mikroregionu Hodoninsko a jeho naslednou distribuci do ob&hu.

Na zéakladé¢ teoretickych pramend je priblizena problematika oblasti venkovské turistiky a

konkrétné i jezdecké turistiky (hipoturistiky), a také oblast tvorby propagacnich materialt.

V analytické c¢asti je pfiblizena problematika navstévnosti Jihomoravského kraje v ramci
cestovniho ruchu ve srovnani s ostatnimi kraji Ceské republiky, soucasna situace chovu

koni a porovnani financovani podobnych projekti v sousedni Vysoc€in¢ a Zlinském kraji.

V projektové ¢asti je pak predstaven cely projekt ,, Turistika na koni - Hodoninsko* a na-
sledné popsan diplomovy projekt tvorby propaga¢niho materialu, jeho distribuce zakazni-

kiim, moZnosti dalsi tiskové propagace a kalkulace celé¢ho projektu.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, venkovska turistika, jezdecka stezka, jezdecka stanice, pro-

pagacéni material

ABSTRACT

This graduation thesis aims to propose a form of promotional material of horse trails in the

Hodoninsko microregion and its distribution to customers.

On the basis of theoretical resources is explained the problems of the rural tourism and in
particular tourism and equestrian (horseback riding), and also the creation of promotional
materials.

The analytical part contains analysis of the visit rate of the South Moravian Region in the
tourism compared to other regions of the Czech Republic, the current situation of the
horse-breeding and compare of the financing of similar projects in neighboring Vysoc¢ina

region and Zlin region.

In the project part is introduced the project "Tourism in the horse - Hodoninsko™ and then
detailed description of the creation of promotional materials, its distribution to customers,

more options of print advertising and calculation of all project.

Keywords: tourism, rural tourism, equestrian trail, equestrian station promotional material
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UvVOD

Tato diplomova prace se zabyva propagaci nove¢ vytvairenych konskych stezek v mikrore-
gionu Hodoninsko v Jihomoravském kraji, ktera by méla napomoci K rozvoji cestovniho

ruchu v mikroregionu.

Prvni cast diplomové prace bude vénovana teoretickym zakladim, které jsou vysvétlenim
zékladnich pojmu z feSené problematiky. Z téchto teoretickych informaci se vychazi pii
aplikaci praktickych poznatkd v dalSich ¢astech prace. Nejdiive se budu zabyvat vysvétle-
nim pojmu venkovské turistiky, jejim zatazenim do celkového cestovniho ruchu. Do ven-
kovského cestovniho ruchu patii i turistika spojend s kofimi, kterou se tato prace bude za-
byvat. V dalsi ¢asti bude ptiblizena problematika mikroregioni a moznosti jejich propaga-
ce. Samostatna kapitola bude vénovana riznym zpisobim ti§téné propagace a postupem

jejich tvorby.

V druhé, praktické ¢asti, bude provedena analyza cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji
a také popsan soucasny stav koni a jezdecké turistiky v tomto kraji. Mélo by byt provedeno
srovnani planovanych konskych stezek (hipostezek) v mikroregionu Hodoninsko se
stezkami v jinych krajich. V propagacni ¢asti bude nejdiive pfedstaven projekt ,, Turistika
na koni - Hodoninsko®, ktery je realizovan mikroregionem Hodoninsko v obdobi ¢erven
2009/listopad 2010. V ramci tohoto projektu budu zpracovavat samostatny projekt na tisté-
nou propagaci koiiskych stezek. Budu se zabyvat pfipravou a tvorbou propagacni broZury
se zakladnimi informacemi o jednotlivych stezkach a jejich mapami a také seznam jezdec-
kych stanic na stezkéach, které slouzi jako zachytna stanice pro jezdce na konich s moznosti
¢asti mé prace, ale budu se zabyvat také dalSimi moznostmi propagace projektu v tisténé
verzi, jako jsou letaky, webové stranky a reklamni pfedméty. Cely projekt bude podroben
nakladové kalkulaci a také rizikové analyze, aby se mohli v¢as eliminovat mozna rizika,

pfipadné jim uplné predejit.
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. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO — World Tourism Organisation) definovala
cestovni ruch jako ¢innost lidi spo¢ivajici v cestovani a pobytu mimo misto jejich obvyk-
1¢ho pobytu do doby kratsi jednoho uceleného roku za Gcelem vyuziti volného Casu, ob-

chodu a za jinymi ucely.

Cestovni ruch je dalezitou soucasti svétového trhu. Je totiz zdrojem znacnych ekonomic-
kych pfinost, jako je zaméstnanost, tvofi pfijmy stitniho rozpoctu, podporuje investi¢ni
aktivity, pozitivn¢ ovliviiuje platebni bilanci statu atd. Je proto pradvem oznacovan za petr-
spektivni odvétvi budoucnosti. Pravé proto, ze je vyznamnym faktorem ekonomického
rustu, miize pomoci svych multiplikacnich efektl ptenést kapital a pfijmy z rozvinutych a

méstskych oblasti do hospodaisky zaostalych regiont a venkova. [13]

1.1 Charakteristika venkovského cestovniho ruchu

V soucasné dobé se na trhu cestovniho ruchu stale vice prosazuje celd fada novych forem
turismu, které spojuje Setrnost vici cilovym mistim cestovniho ruchu, navrat k tradicim,
ohleduplnost k pfirod¢, ke kulturnimu a historickému bohatstvi, jakoz i ohleduplnost ve
vztazich mezi lidmi. Tyto nové formy cestovniho ruchu jsou zahrnuty do tzv. zeleného
cestovniho ruchu. Zeleny cestovni ruch je charakterizovan touhou navstévnika splynout s
ptirodou i lidskym prostfedim. Jde o cestovni ruch s aktivni naplni, ktery respektuje a
chrani pfirodu. Zeleny cestovni ruch v konkrétni podobé vystupuje predevsim jako ekotu-

ristika a venkovsky cestovni ruch. [7]
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Vesnicky turistika

Ekoturistika

Zeleny cestovni . Agroturistika
ruch

Venkovsky
cestovni ruch

Ekoagroturistika

Chatateni a
chalupateni

Obr. 1. Struktura zeleného cestovniho ruchu [13]

Ekoturistika je nejcastéji vymezovana jako cestovni ruch zaméfeny na poznavani piirod-
nich kras. Je orientovana predevsim na poznavani pfirodnich rezervaci, narodnich parkd,
chranénych krajinnych oblasti a dalSich ptirodnich aktivit tak, aby nebyly cestovnim ru-
chem naruSovany. Rozviji se pfedevs§im v krajinafsky a ptirodné hodnotnych oblastech

S trasami pro jedno a vicedenni pochody.

Venkovsky cestovni ruch, Casto oznaCovany jako ruralni cestovni ruch, venkovska turisti-
ka, venkovsky turismus atd., pfedstavuje souborné oznaceni pro druh cestovniho ruchu s
vicedennim pobytem a s rekreanimi aktivitami v prostfedi venkova. Jde napt. o pési turis-
tiku, jizdu na kole ¢i na koni, pozorovani domacich zvifat a péce o né, konzumace potravin
vyprodukovanych na farmé ¢i usedlosti. Jeho rozvoj souvisi s rozvojem venkova, budovani

turistickych tras a cyklostezek, s rozvojem farem a alternativniho zemé&dé&lstvi.

Venkovsky cestovni ruch zahrnuje rekreacni pobyty mimo oblasti rekreacnich a turistic-
kych center 1 mimo oblast méstského osidleni. Rozviji se zejména ve vesnickém osidlent,
v chatovych lokalitdch, na samotach apod. Pfevazné je vSak vazan na venkovské osidleni
spjaté se zemedélstvim a zivotem na venkove. Venkovska turistika mé celou fadu podob a
nelze ji definovat jen podle druhu dovolené. Dulezitou tlohu hraje intenzita vyuzivani na-
bizenych sluzeb, lokalita, zptisob fizeni a dal$i. V méstskych i venkovskych lokalitach l1ze
vyuzivat nejriaznéjsi druhy dovolené. V ten samy den se lidé na dovolené mohou zacastnit

jak méstskych, tak venkovskych aktivit. Jak muzeme rozdélit dovolené, na typicky ven-

kovskou az po typicky méstskou turistiku, je uvedeno v tabulce v pfiloze P 1. [13]
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Avsak nejtypictéjSimi podobami venkovské turistiky jsou néasledujici:

- Vesnicka turistika
- Agroturistika
- Ekoagroturistika

- Chatateni a chalupateni

Chatafeni a chalupaieni se rozvinulo zejména v povalecné dob¢. Jde o rekreaci vazanou

na vlastni rekreacni objekt, tedy chatu nebo chalupu, ¢i objekt pronajaty.

Ekoagroturistika zahrnuje pobyt na ekologicky hospodaticich farmach, které produkuji
bioprodukty, které jsou umistény v prostiedi pfiznivém pro zdravi. Ekologicka hospodai-
stvi nepouzivaji pii pestovani plodin a chovu zvifat zddna uméla hnojiva, hormonalni pii-

pravky ¢i konzervacni latky.

Agroturistika, jako zem&délsky cestovni ruch nebo také dovolena na statku, je specifickou
formou venkovského cestovniho ruchu. Vyuziva jak pfirodu a krajinu venkova, tak takeé
zemédelské prace. Jde o pobyt na farmach ¢i statcich spojeny se zemédélskymi pracemi.
Specifickym rysem agroturistiky je pfedev§im moznost turisty pohybovat se v zemé&dél-
ském pracovnim prostiedi a seznamit se se v§im, co prace na zemédelské usedlosti obndsi.
Mohou si také vyzkouSet praci v zemédé€lské prvovyrobé ¢i praci se zviraty (v soucasnosti
nejcastéji s konimi.

Agroturistika ma v Ceské republice zvlastni postaveni. Na rozdil od fady evropskych zemi
(napt. Rakousko, NSR, Svycarsko, Italie) se jeji vyuziti v Cesku dosud piiméiend
k dostupnému potencialu, vyjma nékterych pifipadi, nerozvinulo. A pokud ano, tak jen
sporadicky. Mezi hlavni pficiny patti probihajici transformace zemédélstvi, obtizné do-
stupny ekonomicky potencial farem pro pilotni obdobi a troven komplexni podpory pod-
nikatelskych aktivit. I zde jsou dosud rezervy ke zvyseni poptavky po této ve svété stale

zadangjsi formé cestovniho ruchu.

Vesnickd turistika je forma venkovského cestovniho ruchu bezprostiedné spjata
s pfirodou, krajinou venkova a konkrétnim venkovskym osidlenim. Naplni vesnické
turistiky jsou individualni rekrea¢ni aktivity vyuzivajici atraktivity konkrétniho
venkovského prostfedi navstiveného mista (louky, lesy, rybniky, feky atd.). Dale jde o
poznani vesnického zplisobu Zzivota, ktery zahrnuje riizné pracovni aktivity, tradicni

femesla, mistni zvyky, folklér atd. K ubytovani jsou vyuzivdna komercni ubytovaci
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zatizeni (hotely, penziony, selskd staveni), rekreacni chalupy, chaty, sruby i ubytovani

v soukromi. Jedna se o veSkery cestovni ruch na vesnici mimo agroturistiku.

Hipoturistika, nebo také jezdecky cestovni ruch, je novym typem venkovského cestovniho
ruchu, jehoz hlavni naplni jsou vyjizd’ky na konich. Ty se odehravaji nejcastéji na konskeé

farmé nebo horstelu. [13]

1.2 Hipoturistika

Hipoturistika (jezdecka turistika) ma v nasi republice a nejen zde stale vétsi oblibu. Dokla-
dem toho je rozvoj a zmapovani jezdeckych stezek a konskych stanic po celém tizemi re-
publiky. Myslenka vznikla v Jiho¢eském kraji, kde byl vypracovan projekt, jez se stal in-
spiraci pro dalsi ¢eské kraje, ale zdjem o toto téma a vyuziti ziskanych zkuSenosti projevili

i V zahrani¢i. [20]

Rozvoj hipoturistiky a rozsahla sit” konskych stanic a stezek je v prvé fadé vyznamny pro
zatraktivnéni celého regionu, ktery potom dokaze zaujmout a ptitdhnout milovniky koni a
ptirody nejenom z Ceské republiky. Turistika s kofimi, jakoZto sou¢ast cestovniho ruchu
venkova, napomaha vSeobecné k vyuzivani venkovské krajiny, zachovani tradic venkov-

ského zplisobu Zivota a ke zvySovani zaméstnanosti obyvatel venkova.

Vétsinou se sice jedna jenom o doplitkovou sluzbu zakaznikiim, napiiklad pifi provozovani
agroturistiky, avSak o velmi zajimavou. Jezdecka turistika dokaze propojit ptirodni, kultur-
ni 1 historické poznavéani venkovského Zivota tim, Ze jezdecké trasy vedou zajimavymi

prirodnimi misty, ale i okolim pamatek, hradi, zamkd, atd.

Pro turisty je také dilezity komfort a pohodli, proto pokud n€kdo touzi po ne€kolikadenni
turistice na koni, region s propracovanou siti konskych stanic, které mu poskytnou nejen

ustajeni, ubytovani a obcerstventi, ale i dalsi sluzby, je pro néj nepopirateln¢ lakavy. [9]

Pod pojmem koniska turistika si nemusime pfedstavovat jenom samotné jezdce, ktefi sami
putuji krajem, ale Casto je mohou doprovéazet jejich piibuzni jako doprovod s autem ¢i na
kole. V konskych stanicich se po ustdjeni koné mohou spolecné vydat objevovat mistni
pamatky a pfirodu, ptipadné se mohou v jizde€ i stfidat. Nebo existuje mozZnost pronajmu
kong tfeba na cely den, nékteré stanice tuto sluzbu nabizeji. Nemusi se tedy jednat jenom o
turistiku majitelt koni, vyuzit ji mize prakticky kdokoli, kdo ma rad koné a touzi po dob-

rodruzstvi. [13]

Jizda na koni mtze byt i soucasti 1écebného cestovniho ruchu ve formé hiporehabilitace.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 17

Hiporehabilitaci Ize definovat jako komplexni formu terapie provadénou prosttednictvim
kong. Casto je tato metoda terapie nazyvana jako 1é¢ebné jezdéni na koni. Rozdéleni hi-
porehabilitace do pfesné vymezenych odvétvi je obtizné. V soucasné dob¢ se u nas piijima

model vytvoieny v Némecku. Zakladni déleni hiporehabilitace je na:

- Hipoterapii
- Lécebné pedagogicko-psychologické jezdéni

vvvvvv

- Sportovni a rekreacni jezdéni handicapovanych

Hipoterapie je specialni formou 1é¢ebné rehabilitace, ktera spojuje fyzické a psychické
prvky. Nazev pochazi z feckého slova hippos = kiin, terapie = 1écba. Hipoterapie je jako
lécebna metoda indikovand zejména u téchto diagnéz: vrozené malformace koncetin, am-
putace, roztrousSena skler6za, svalové atrofie, détskd mozkova obrna, depresivni nalady,

neurdzy, bronchitida, obezita atd.

Lécebné pedagogicko-psychologické jezdéni nebo také jednoduseji psychorehabilitace je
provadéna specialn€ Skolenymi psychoterapeuty. Uplatiiuje se pfedev§im u psychiatric-

kych pacientil napt. k podpote sebedlivéry, k tlumeni agresivity, k vychové ke kézni atd.

Sportovni a rekreacni jeZdéni handicapovanych je sportovni aktivitou vhodnou pro udr-
zovani a zvySovani fyzické kondice. Toto jezdéni umoziuje handicapovanym vyrovnat se

se svym postizenim a prostiednictvim sportu se zatadit mezi zdravé vrstevniky.

Aplikace téchto forem hipoturistiky rozhodné stoji za pozornost jak z hlediska fyzioterape-
utického, tak 1 psychoterapeutického. Podminkou pro vyuziti vS§ech mozZnosti prace s kon-
mi je vSak dostatec¢na znalost dané problematiky, praktickd zkuSenost s jejim provadénim a
konecné také odborné zachazeni s konmi, jejichz zatizeni je zvlasté v ptipadé hiporehabili-

tace enormni.

Hiporehabilitaci 1ze provadét pouze prostiednictvim profesiondlniho tymu. Zakladnim
¢lankem takového tymu je kinl. Lidsky tym zahrnuje 1ékate (indikuje klienta a béhem tera-
pie ho pravidelné kontroluje), fyzioterapeuta (ten klienta pfijima, po vySetieni mu vytvofi
rehabilitaéni program, ur¢i metodiku rehabilitace, vybere vhodného koné, provede psy-
chickou a fyzickou ptipravu klienta atd.). Souc¢asti odborného tymu je dale hipolog (vybira
koné podle pozadavkl fyzioterapeuta, piipravuje ho a zpravidla kon¢ béhem terapie vodi,
vétsinou je také oSetfovatelem a vytvafi pracovni plan koni). Pedagog, psycholog a tera-

peut uréuji program klienta (vypracuji metodiku prace s klientem, urci cile jednotlivych
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lekei atd.). Hladky priibéh terapie je dale zabezpecovan pomocniky, ktefi jisti klienty na
koni, nasazuji ptilby a zajist'uji dalsi potiebnou pomoc. Terapie v 1é€ebné praxi mlize byt
zapocat jen za predpokladu navazani vztahu diaveéry a ziskani klienta ke spolupraci. Speci-

ficky ptistup ke klientovi je tak nejdulezitéjsi cast terapie. [13]

1.2.1 Zakladni formy hipoturistiky

Vychazky na Kkoni jsou zakladem celé jezdecké turistiky. Pod timto pojmem rozumime
jezdéni v terénu, trvajici 1-4 hodiny, pii kterém se piekondva vzdalenost 7 — 30 km, a které¢
ma svou slozku pohybovou, technickou a poznavaci. Na vychdzce ziskavaji jezdci vétsi
jistotu v sedle, u¢i se pravidlim jizdy v terénu a pro vétsinu jizdarenskych koni je to vy-
borna rehabilitace. Koné totiz ziskdvaji na chodivosti a upevni se jim slachovy aparat, pte-
dev$im hrudnich koncetin. Na vychazky se nevyzaduje z4dnd specialni vystroj koné. Po-

kud je v planu ptestavka, pak snad jediné ohlavka a vazak.

Vylety a tary na Koni jsou cesty Vv piirodé, trvajici zpravidla cely den, pii kterych se pre-
koné od 30 do 70 km, a maji vSechny obsahové slozky jako vychazky na koni. Vystroj a
vyzbroj koni a jezdci musi byt doplnéna lékarnickou, plasténkou, stidjovou ohladvkou a

vazakem.

Putovani na koni - O putovani hovoiime, kdyz se spoji nékolik celodennich tar do jedno-
ho celku. Putovani mlze byt organizované hvézdicovité nebo fetézove. Organizacné je
naro¢n¢j$i fetézove putovani, vyzaduje totiz pievezeni potiebného vybaveni do cilll jednot-
livych etap. Pokud to neni mozné, musi jej jezdci vzit s sebou. Tehdy je také tieba rozhod-
nout, zda s sebou vzit nakladniho kon¢ ¢i zda nalozit koné pod jezdci. U hvézdicového
putovani tyto starosti odpadaji, protoze je celé vazané na jedno stfedisko, kde jsou staje 1
cely tabor, a ze kterého se potom potadaji tury do okoli. V obou ptipadech se jedna 0 na-

rocné formy turistiky. [1]

1.2.2 Hipostezky (korniské stezky)

Turistika na koni (hipoturistika, jezdecka turistika) nabizi v porovnani s ostatnimi formami
turistiky témét idealni moznost spojeni zdravého vyuziti volného Casu, pobytu v piirode,
budovani vztahu ke zvifatim, krajiné€ a k ochrané zivotniho prostredi s plany rozvoje ces-

tovniho ruchu na venkové¢. [14]
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Ackoli konska turistika existovala jiz diive, s rozvojem znacenych konskych stezek a sta-
nic, se situace pro turisty znacné zjednodusila a také pfinasi vyhody majiteliim pozemki,

po kterych si diive jezdili jezdci, jak chtéli a casto volili cesty zcela nevhodné.

Konské stezky jsou znacené trasy, stejné jako turistické stezky ¢i cyklostezky, urcené pro
jezdce na koni. Znacky jsou vsak trochu jiné. Turistické trasy jsou znaceny dvéma bilymi
pruhy, mezi nimiz je barva stezky. Znacku koiiské stezky tvoii bily ¢tverec o rozmérech 10
x 10 cm, uvniti kterého je soumérné umistén barevny kruh o priméru 6 cm. Sitka mezery
mezi bilou a barevnou ¢asti je 0,5 cm. Provedeni Sipek je shodné se Sipkami u mistniho

znaceni pé&Sich tras. [20]

Vyhody koniskych stezek pro turisty:

vvvvvv

S neprostupnym terénem;

- na vyznacenych stezkdch nemaji jezdci problémy s majiteli pozemk, ktefi by jim
mohli zakéazat vstup na sviij majetek;

- diky turistickym stanicim se stava turistika na koni mnohem pohodiné;jsi diky moZnos-
ti ubytovani a ustajeni kon¢; navic mnohdy poskytuji stanice dal$i zajimavé sluzby
(vyevik koné 1 jezdce, projizd’ka kocarem, privodce po kofiské stezce a dalsi);

- vyznamné prodlouzZeni turistické sezony.

Vyhody koiiskych stezek pro koiiské stanice a obyvatele okoli stezky:

- rozsifeni nabidky sluzeb pro klienty a turisty;

- moZnost vyuZziti kofiskych stezek pii vlastnim podnikdni — provadéni projizd€k po
stezkach;

- pfijmy z ubytovani turistd a ustdjeni koni i z vydajh turistd v mistnich obchodech;

- stravovacich zafizeni, navstév pamatek apod.;

- zatraktivnéni izemi v okoli kofiskych stezek. [20]
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2 MARKETING V CESTOVNIM RUCHU

Marketing dnes jiz plné zaujima pevné misto v radmci systému a je tudiz 1 velmi dtlezitou
zékladnou pro rozvijeni jak regiondlniho marketingu, tak marketingu uplatiovaného na
urovni obci. Tento marketing je v zasad¢ aplikovan v ziskovém, ale také ve stale vétsi mife

V neziskovém sektoru.

Aplikace marketingovych pfistupii v neziskovém sektoru obci a kraju si pfirozené vynutila
jejich urcitou modifikaci v porovnani s jejich béznym vyuzivanim v podnikatelském sekto-
ru. Zminéné ptizpusobeni si vynutily zejména nasledujici specifické rysy obci a regionti:

a) Samotna neziskova podstata statkl, jimz jsou piedevSim sluzby zajistované kraji a

cey

municipalitami pro zde Zijici obc¢any.

b) Zvlastnosti vztahu mezi ,,vyrobcem* a ,,spotiebitelem*, tedy mezi krajskym a obecnim
ufadem a konkrétnimi provozovateli sluzeb (z velké Casti z fad malych a stfednich

podnikil) a ob¢any jako konzumenty sluzeb.

c) Skutecnost, Ze na uplatiovani marketingovych pfistupti je vice zainteresovana komu-

nita obCant jako celek nez bezprosttedni ,,vyrobci® tj. poskytovatelé sluzeb.

d) Pokud jde o ,,podporu prodeje* (promotion), ukazuje se, Ze reklamni aktivity musi mit
Vv prvni fad¢ velmi decentni raz. Z uvedeného divodu je pfirozené, ze v ném pievlada

informativni charakter prezentace.

e) Do popiedi vyrazné¢ vystupuje role osobni komunikace. Ta spociva piredevsim
v aktivitach ¢leni zastupitelstev a ufednikii krajskych a obecnich urada s ob¢any. Pr-
vofadym cilem ufednikd je ptfesvédcCit obfany o uziteCnosti urcitych ,,statki®, které
kraj a obec nabizeji a zabezpecuji.

Vyvoj v Evropé pfitom dlouhodobé doklada skutecnost, Ze klicovymi piedpoklady pro

uspesné vyuzivani marketingu na regiondlni tirovni jsou zejména nésledujici skutecnosti:

a) posilovani ,,partnerstvi a budovani siti mezi aktéry rozvoje, jimiz jsou vedle volenych

predstavitelll, malé¢ a stfedni podnikatelské subjekty, obcanské iniciativy, cirkve a

V neposledni fad€ i samotné municipalni a regionalni ttady,
b) systematické poznavani dobrych zkuSenosti a poznatkt z dalSich regioni a obci,
C) vyuzivani znalosti trendti vyuzivanych ve vyspélejsich regionech,

d) flexibilni ptizpisobovani nabidky sluzeb poptavce po téchto sluzbach,
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e) podpora kreativnosti zvlasté u téch, kdo se na poskytovani sluzeb bezprostiedné podi-
leji, mistnimi ufady a volenymi pfedstaviteli po€inaje, a obcanskymi iniciativami kon-

%

Ce,
f) priabézné provadéni ,,prizkumu trhu®,

g) rozvijeni public relations s dirazem na maximalné moznou pozitivni medializaci akti-

vit krajii a obci zamétenou predevsim na posilovani jejich image. [5]

2.1 Zakladni marketingové priority pro strategické fizeni regiont

Karel Lacina ve své knize ,,Regionalni a mezinarodni marketing” vymezuji strategické

oblasti na zakladé urceni strategickych cild. Obvykle se stanovuje Sest zakladnich priorit:

2.1.1 Priorita €. 1: Rozvoj prumyslu, sluZeb a technické infrastruktury

Této priority mé byt dosaZzeno hlavné cestou transferu modernich technologii, manaZerské-

ho know-how a rozvoje védeckovyzkumnych aktivit. Nastinéna priorita v sob¢é zahrnuje:

- zlepSovani kvality podnikatelského prostiedi regionu a obci,

- ptipravu pramyslovych ¢i viceti€elovych hospodaistvi v obcich,

- vSeobecnou podporu rozvoje regionu statnimi organy a institucemi,

- prohlubovani ptihrani¢ni a ostatnich forem mezinarodni spoluprace,

- vytvafeni regionalniho informacniho a poradenského centra pro potencionalni zahra-

nicni investory.

2.1.2 Priorita ¢. 2: Rozvoj zemédélstvi a venkovskych oblasti

Zde se klade diraz zejména na posileni zamé&stnanosti na venkov¢. Jeji uskute¢néni pred-

poklada:

- restrukturalizaci a stabilizaci zemédé€lstvi, lesnictvi a navazujiciho zpracovatelského
primyslu,

- podporu mistnich specifik vyroby a sluzeb, (zejména v oblasti vinohradnictvi, ovoc-
nafstvi, zlepSovani genofondu zvitat i agroturistiky a ekoturistiky, femesel a myslivos-
ti),

- podporu mimoprodukénich funkei zemédé€lské a lesnické vyroby, véetné uskuteciiova-

ni programu revitalizace krajiny a nepotravinarského vyuziti zemédélskych produkti,
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- integraci ekonomickych a ekologickych rozvojovych strategii cilenych na podporu
rozvoje venkovskych oblasti,

- rozvoj odbytovych center a podporu finalizace zeméd¢€lskych vyrobki, jakoz 1 zlepso-
vani marketingu zemédélstvi,

- obnovu a rozvoj venkovskych sidel s diirazem uchovavani predevs§im pamatek selské

architektury.

2.1.3 Priorita €. 3: Rozvoj cestovniho ruchu

Ve vétsiné pripadu je tato priorita spjata s celkovym rozvojem malého a stiedniho podni-
kani v regionu. Cilem je v prvni fadé dosahnout zvySovani piijmt z cestovniho ruchu a

S nim spojeny rist zaméstnanosti. Priorita v sob& zahrnuje:

- podporu vystavby zakladni dopravni infrastruktury cestovniho ruchu, tj. ubytovacich a
restauracnich zafizeni, turistickych cyklotras, hipostezek, rekrea¢ni vyuzivani vodnich

cest, rozvoj kulturni, zabavni a sportovné-rekreacni infrastruktury,

- podporu budovani regionalni organizacni struktury cestovniho ruchu (sit¢ regionalnich
a lokélnich turistickych organizaci, zavadéni informacniho a rekrea¢niho systému,

rozvoj poradenskych regionalnich center),

- podporu zlepSovani turistického image regionu (certifikace turistickych sluzeb, podpo-

ry profesniho vzdélavani pro turisticky ruch),
- podporu regenerace a rekonstrukce kulturniho a ptirodniho dédictvi, zvlasté pamatko-
vych zon a rezervaci, celkové zvySovani ptirodni atraktivity uzemd.
2.1.4 Priorita ¢. 4 Lidské zdroje a socialni infrastruktura

Je velmi dulezité posilovat vzdélanost obyvatelstva, kultivaci trhu prace, zlepSovani kvali-
fikacni struktury pracovnikli a snizovani mistnich a regionalnich rozdilti ve spole¢nosti.
Soucasti je orientace na vytvareni obCanské a informacni spolecnosti a rovnéz dlouhodoba

podpora rozvoje neziskového sektoru.
2.1.5 Priorita & 5: Zivotni prostiedi

S ohledem na Zivotni prostiedi je kladen duraz hlavné na:

- prosazovani zasad trvale udrzitelného rozvoje v tvorb¢ a ochrané kulturni krajiny (pro-

tierozni programy, budovani ptirodnich parkt),



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 23

- rekultivace lidskou ¢innosti devastovanych ploch a odstranovani starych ekologickych

zatézi s cilem omezovat emise do Zivotniho prostfedi,
- zavadéni ekologickych manazerskych systémd,

- podporu rozvoje obnovitelnych a alternativnich zdroji energie s diirazem na energe-
ticky a surovinoveé nenaro¢né recyklacni a maloodpadové technologie (solarni panely,

vétrné elektrarny).

2.1.6 Priorita ¢. 6: Dopravni dostupnost regionu

Dostupnost regionu je pro turisty velmi dilezitd. Proto je hlavnim zdmérem zkvalitnit uro-

ven vefejné dopravy a celou dopravni infrastrukturu. Proto se vétSinou doporucuje:

- dobudovat a modernizovat patefni dopravni sité regionu.

- modernizovat a dobudovat komunikace regiondlniho vyznamu, Vv prvni fad¢ silni¢ni
sit’,

- zlepsit dopravni obsluhu regionu vefejnou dopravou - a tim zvySovat mobilitu obyva-

telstva. [5]

2.2 Marketing na urovni mikroregionii

Planovéani na municipalni trovni je zakladem strategického planovani na mikroregionalni
bazi. Uvedeny faktor je v Ceské republice velmi diilezity, nebot’ v 90. letech — a zvlaste
V jejich druhé poloviné — bylo vytvoreno vétsi mnozstvi mikroregiont, pti¢emz tento trend

pokracuje i na pocatku 21. stoleti. [5]

2.2.1 Charakteristika mikroregioni

Mikroregiony jsou pfirozenymi Gizemnimi utvary, které jsou tvotfeny jistym poctem sou-
sednich obci. Vytvarteji je municipality na zakladé uzaviené smlouvy o sdruzeni, v nichz
jsou vymezena prava a povinnosti ¢lend. Jejich vztah k marketingovym pfistuplim je dan

predevsim ucelem, pro n¢jz je mikroregion zfizovan.

Vznik mikroregionli je dan pfedev§im cilem sdruzit materidlni prostfedky municipalit
k zabezpecovani nékterych obligatornich a fakultativnich sluzeb, pro plynofikaci, budovani
kanaliza¢nich siti, Cisticek odpadnich vod, a k dalSim investicnim ¢innostem. ZkuSenosti
potvrzuji, ze tento zpusob financovani je pomérné U¢inny. Musi se vSak provadét urcita

Setfeni: marketingova, sociologickd a dalsi, kterd by méla predchazet pfijeti zavaznych
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rozhodnuti. Marketing samoziejmé provazi i bézny provoz uvedenych vetejné prospésnych

sluzeb.

Nejcastéjsi aktivitou mikroregionii je piedkladani integrovanych projekti pro budovani a
zkvalitnovani infrastruktury ¢lenskych obci, na néz by nemély zejména malé obce dosta-
te¢né mnozstvi finan¢nich a dalSich materialnich prostfedkt. Jde o aktivity, které na ven-

kov¢ predevsim souviseji s Uskute¢iiovanim programil obnovy ¢eské a moravské vesnice.

Urc¢itym podnétem k formovani mikroregiont se rovnéz stala postupujici zména ekono-
mickych vztahii na nasi vesnici. Souc¢asna zemédélska druzstva prestala v nékterych oblas-
tech zajistovat urcité aktivity, které byly pro né v nékterych regionech piizna¢né. Patii
mezi né stravovani a doprava druzstevnikd, kulturni, sportovni a nékde i1 vzdélavaci a re-
kreaéni ¢innosti. Tyto aktivity dnes organizuji zejména svazy a spolky hasici, chovateld,
zahradkait a dalSich. Nékteré z Cinnosti vSak mohou zajistovat pravé mikroregiony. Patii
k nim zejména budovani infrastruktury, hlavné dopravnich spojeni v ramci mikroregiond,
poskytovani urcitych podpor podnikatelim, vyuzivani mistnich kulturnich tradic

Kk potadani riznych kulturné vzdélavacich a spolecenskych aktivit.

Pokud jde o podnikatelské aktivity, mikroregiony jsou v jednani s podnikateli daleko vice
respektovany, nez jednotlivé obce. Je to dané také tim, Ze mikroregion mimo jiné piedsta-
vuje veEtsi trh nez samotné obce. V ¢lenskych statech Evropské unie maji navic mikroregi-
ony moznost uchazet se o podporu nejen z vlastnich fondu, ale i z nékterych strukturalnich

fondl a z Kohezniho fondu.
Pokud jde o zakladni funkce planu rozvoje mikroregionu, patii k nim obecné¢:

- definovani spolecenskych zajmt mikroregionu a soucasn¢ jeho dil¢ich ¢asti, tj. mést a

dalSich obci, podnikatelskych subjekt a obecné vSech zde zijicich obcanti,
- optimalizace izemné-technickych a socialné-ekonomickych podminek pro rozvoj
- konkretizace zdkladnich pfedpokladl uskute¢iiovani spolecnych zajmd,
- koordinace vynakladani vetejnych prostredki investovanych v regionu,
- definovani dlouhodobych zaméri hospodarské a socialni politiky,

- posilovani védomi sou nalezitosti ob¢anti mésta s regionem. [5]
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2.3 Komunikace mikroregionu s verejnosti

Komunikace mikroregionu s ob¢any je velmi dulezitd. Do zna¢né miry rozhoduje o Gspés-
nosti realizace strategickych rozvojovych plant. Proto je kladen i velky ddraz na komuni-
ka¢ni mix, ktery je dilezitou soucasti jakékoli marketingové strategie. Mikroregion se po-
moci komunika¢niho mixu snazi ovlivnit znalosti a chovani ob¢ant jako zdkaznikli ve

vztahu K nabizenym produktim.

V obecné teorii marketingu jsou za néstroje komunikaéniho mixu oznacovany:

reklama a propagace,

osobni prodej,

podpora prodeje,

public relations.

Rozdil mezi komunikacnim mixem v podnikatelském sektoru a v neziskovém sektoru re-
gionl a obci spo¢iva zejména v tom, Ze zatimco podnikatelsky sektor usiluje o maximali-
zaci zisku, obec a region se snazi hlavné uspokojit potiebu vetfejnych sluzeb dosazenim

cilt, které jsou stanoveny ve strategickém rozvojovém planu. Proto je pro neziskovy sektor

vvvvv

DalS$im rozdilem je zplsob prezentace produktii, zdmérh a cili. Regiony a obce preferuji
neplacené formy prezentace, a to také kvili omezenym finanénim prostredkiim. K tém
patii v prvni fadé tiskové konference a média. Znalost ptipravy a fizeni tiskovych konfe-
renci ma v public relations regioni a obci mimotadny vyznam. Klicovym poslanim public
relations na trovni kraje obci je zejména systematické budovani image obce, poskytovani

pfistupu k informacim obct, Gsili o komunikaci s vefejnosti apod.

Vlastni propagace byva zamétena hlavné na externi zakazniky. Jsou jimi investofi a zdkaz-

nici. Naopak moznosti osobniho prodeje sluzeb regionti jsou znaéné omezené.

Pokud jde o nastroje podpory prodeje, nejvice se vyuzivaji pro piilakani zajmu rizné ce-
nové ulevy ¢i investice obci do pripravy pozemkl nabizenych investoriim. Pak je to taky
potadani raznych akci zamétenych na podporu image regionu nebo obce a jejich produkti,

napf. vinobrani, trhy spojené s pfedvadénim starych femesel apod. [5]
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3 PROPAGACE A TVORBA PROPAGACNICH PROSTREDKU

Kiizek ve své knize ,, Tvorba propagacnich prostiedkt tvrdi, Ze propagace je disciplina
s piesné stanovenym cilem. Jejim ucelem je presvédcCit recipienta (potencialniho zakazni-
ka) o vhodnosti nakupu produktu, nebo o vhodnosti chovat se podle ur¢itého doporuceni.

V soucasném trznim prostiedi je propagace nezbytné nutna. [4]

Zakladem propagace urcité destinace je zejména komunikace a vychazi se ze skutecnosti,
ze produkt cestovniho ruchu destinace je nehmotny a jako takovy nemuze byt vidén, ohma-
tan ¢i jinym zplisobem otestovan nebo predveden v piedprodejni fazi ani pii jeho prodeji.

Proto je dulezité spravné takovy produkt slovné nebo pisemné ,,prodat*. [12]

Povédomi zdkaznika o destinaci a jeji vyber z vEtsi ¢asti zavisi na jeho informacnich zdro-
jich. Jde hlavné o kvalitu a kvantitu rizika spojené¢ho s nabidkou destinace, obsaZenou

v informaci, ktera je hlavnim faktorem pro rozhodnuti zakaznika. [10]

Pocate¢ni komunikace zahrnuje propagaci a zdroje informaci. Ty lze rozd¢lit do étyr sku-
pin — osobné a neosobné poskytované informace a informace poskytované komercéné a
nekomeréné. Kombinaci téchto skupin vznikne tzv. informaéni matice koncového zdkazni-
ka. Jednotlivé informaéni zdroje pattici do téchto skupin jsou uvedeny v nasledujici tabul-

ce. [10]

Tab. 1. Informacni matice koncového zakaznika — zdroje informaci [10]

Zdroje informaci OSOBNI NEOSOBNI (masmedia)
- turisticka informacni centra - reklama
- telefonni prode; - katalogy
KOMERCNI - agent - letaky
- priivodce - video
- organizacni pracovnici - teletext
- pfibuzni a znami - programy o cestovani
- ucitelé ve Skole - noviny
. - skupiny stejného zaméfeni | - webové stranky
NEKOMERCNI
(studenti, pracovnici jedné fir- | - knizni privodci
my apod.) - filmy
- Zpravy
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3.1 Klasicky model ptisobeni propagacnich prostredki

Aby propagace splnila svtj hlavni cil (napi. podpora prodeje) musi svého recipienta pfimét

k ¢innosti. Propaga¢ni piisobeni v§ak musi projit nékolika fazemi.
Tyto faze propagacniho plisobeni oznacujeme jako:

- Attention (pozornost),
- Interest (zajem),
- Decision (rozhodnuti),

- Action (akce).

Vyvolani pozornosti (Attention) je prvni etapou propagacniho ptisobeni a zaroven prvnim
predpokladem pro uspésnost propagace. Aby nas propagacni sdéleni oslovilo a piimélo
k nakupu, musime si ho nejdiive v§imnout. Musi se takzvané vnutit do nasi pozornosti.
Vymyslet kvalitni poutac je obtizné, zejména v soucasné velké konkurenci. Pfi tvorbé pou-
taCe je dulezité myslet zejména na cilovou skupinu, pro kterou je pouta¢ uréen. Nenechavat
se moc ovlivnit pfechodnou modnosti nebo se snaZit o Sokujici ¢i provokativni vyjadieni

propagované véci.

Vzbuzeni zajmu (Interest) o propagovany pfedmét je pfirozenym navazadnim na vyvolani
pozornosti. Pozornost mohla byt jen bezdééna, neuvédoméla, zajem vsak predpoklada ak-
tivni uvédomélou Ucast recipienta. Zajem vSak jeSté neznamena, Ze si recipient dany vyro-

bek koupi. Propagace by proto méla recipienta ke koupi motivovat.

Vysledkem motivace je rozhodnuti (Decision). K rozhodnuti recipient vétsinou dospé&je
pomoci raciondlnich tvah. Tyto uvahy jsou podpotfeny propagacnimi argumenty, které se

snazi recipienta presveédcit o vyhodnosti nakupu.

Posledni etapou propagacniho piisobeni je skute¢ny nakup (Action). Nakup je vlastnim
cilem reklamniho piisobeni. Avsak nedoslo by k nému, kdyby reklama neprosla viemi vyse

popisovanymi etapami.

Aby probéehly vSechny etapy, které uvadi ,,AIDA*, musi byt zpravidla pouzito vice propa-
gacnich prostfedkli souCasné. Ruzné prostiedky totiz umi plnit rizné tkoly vyplyvajici
z této formule. Nekteré slouzi k vyvolani pozornosti, jiné ziskaji recipientiiv zajem, dalsi
vedou k rozhodnuti a akci. Jen v nékterych piipadech dokazou nékteré prostiedky splnit
vice ukoli najednou. To je diivod, pro¢ se realizuji tzv. propagacni kampané¢, ve kterych je

zapojeno mnoho raznych propagacnich prostiedki a medii. [4]
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3.2 Reklamni tiskoviny

Reklamni tiskoviny patii k nejcastéji vyuzivanym reklamnim prosttedkiim a vétSinou tvofi
zakladni materialovy podklad reklamnich oddé€leni podniki a instituci. VEtSina reklamnich
tiskovin je zaméfena na informace o produktu, méné na vytvareni image znacky.

Je jich velmi mnoho druhi (v podstaté vSe, co potisknete reklamnim sdélenim, se stava

vvvvvv

3.2.1 Letak

Letak je velmi jednoduchy reklamni prostfedek. Jeho ukolem je pfedevsim vzbudit pozor-
nost a vyvolat zajem o produkt. Text a grafika letaku by mély byt velmi jednoduché. Uge-
lem textu je podat informaci co nejrychleji. U letdku se vétSinou pocita s tim, Ze do rukou
skute¢nych zdjemcii se dostane jen mala ¢ast nakladu. Distribuce letdku byva proto velko-
rysa (rozdavani na ulici, vhazovani do posStovnich schranek apod.). Recipient v téchto situ-
acich vétSinou nema cas, ani naladu text letaku studovat. Jestlize ho svym sdélenim neza-

ujme na prvni pohled, letak pravdépodobné skon¢i v nejbliz§im kosi.[3]

3.2.2 Prospekt

Ukolem prospektu je podat vy&erpavajici informace o produktu a vést recipienta k rozhod-
nuti. Na rozdil od letaku, ktery plni vétSinou jen ukoly prvnich dvou etap modelu AIDA, u
prospektu je tomu jinak. Zpravidla predpokladame, Ze recipient uz o produktu vi a nyni
sam vyhledava dalsi informace. Prospekt tedy plni funkci druhé poloviny AIDA. Jde vétsi-

wewvr

od letaku se prospekt dostava do ruky skutecného zajemce, vétSinou na vyzadani.

Z vyse uvedeného vyplyvaji i naroky na zpracovani textu. Informace v reklamnim sdéleni
musi byt skutecné komplexni, vyCerpavajici. Recipient hleda v prospektu odpovédi na své

otazky, tykajici se produktu.

Text prospektu byva vécny, stfizlivy a informativni. Neni vSak na Skodu, zejména u roz-
sahlejsich prospektli, obcas pouzit odlehcujici prvek, jako vtipnou poznamku nebo piiklad.
Dulezita je pfitom spoluprace s grafikem, ktery vyznéni tohoto prvku podpoti vtipnou

kresbou, zajimavym grafickym feSenim textu apod. [3]



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 29

3.2.3 Katalog

Katalogy (brozury) jsou jednim z hlavnich forem marketingové komunikace v primyslu

cestovniho ruchu, sluzeb pro vyuziti volného ¢asu, ubytovacich a stravovacich sluzeb.

Katalog, na rozdil od prospektu, ktery vypovida vétSinou o jednom produktu a pfinasi o
ném vycerpavajici informace, podava jen stru¢né, zakladni informace, zato o celém sorti-
mentu produktil a sluzeb, které organizace nabizi. Ukolem katalogu je umoznit zikazniko-

vi orientaci v nabidce a usnadnit mu vybér produktu.

Text katalogu je zcela vécny a popisny, musi obsahovat zédkladni idaje o produktech. I zde
je vSak misto pro vtipné heslo, bonmot, zdiiraznéni vyhod apod. katalog by mél byt zejmé-
na prehledny, jelikoz je uréen k vyhledavani informaci. Pfistup k nim musi textaf recipien-

tovi maximalné usnadnit. Vyrazné mu pii tom pomuze grafik.

V soucasné dobé se s katalogy setkadvame stdle Castéji i v elektronické podobé. Nejde tedy
vlastné uz o klasickou tiskovinu. Orientace v elektronickych katalozich je usnadnéna rtz-

nymi typy odkazii s vyuzitim aktivovanych prvki.

Dalsi novinkou je ptfikladani videokazety ¢i CD jako piilohy ke katalogu. Organizace tak
muze predvést skutecné obrazy dovolené, destinace nebo hotelu. U vétSiny vyznamnych
spolecnosti cestovniho ruchu, sluzeb pro vyuziti volného Casu, ubytovacich a stravovacich

sluzeb prozatim katalogy predstavuji hlavni ¢ast rozpoctu na propagaci.

Pracovnici marketingu si samoziejm¢ také musi uvédomit vyznam distribuce katalogt,
protoze i sebelepsi propagace se mine ucinkem, jestliZze se nedostane ke spravnym lidem ve

spravny Cas. [2]

3.2.4 Propagacni broZura

Propagacni brozura je nezdvazna publikace mensiho rozsahu. Velmi ¢asto byva pouZivana
jako propagacni prostfedek. Jde o tiskovinu, jez je obvykle vyddvana na vyznamnéjSich
ptilezitostech. Publikované informace jsou mnohdy velmi podrobné. Propagované proble-
matika nebyva zuZzovana pouze na predmét propagace, ale jde o postizeni SirSich spolecen-
skych souvislosti a vztahii predmétu propagace a urcitého vyseku spolecenského Zivota.
Jazyk a styl psani tohoto propagacniho materidlu je spiSe publicistického charakteru, ne-
pfemlouva, nevnucuje, predklada k uvazeni, naznacuje spravné zaveéry. Text je doprovazen

fotografiemi, kresbou, grafické ztvarnéni je umirnéné, i kdyz ne fadni. Celkové grafické
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uprave tiskoviny musi byt vénovana nalezitd péce s ohledem na jeji pouziti Casto reprezen-

tacniho razu. [11]
3.3 Etapy propagacniho procesu

3.3.1 Koncepéni faze

V prvni fazi propaga¢niho procesu se vychazi z celkového marketingového zaméru subjek-
tu propagace. Ptihlizi k situaci na trhu, odhaduje se postaveni subjektu nebo produktu

v konkurenénim prostiedi, hledaji se hlavni ptistupy k celkovému pojeti kampane.

V této fazi uzce spolupracuji propagacni pracovnici s marketingovymi pracovniky, dochazi
k ¢astym kontaktim realizatora propagace se zadavatelem (subjektem). Tvuréi pracovnici
se mohou podilet na tvorbé koncepce svymi ndpady, ale jejich moc ovlivnit propagaci

Vv této fazi je velmi slaba.

Vysledkem koncepéni faze propagacniho procesu by mélo byt stanoveni zékladni strategie
budouci kampané s ohledem na charakter predmétu propagace a slozeni cilovych skupin.

Je uzitené mit jasno v hlavnich tviir¢ich motivech budouci kampané.

3.3.2 Tvuréi faze

V této fazi jsou vypracovany nebo dopracovany prvky jednotného propagacniho stylu, po-
kud nebyly déany pifedem nebo je-li potieba je zménit. Jde pfedevSim o ndzev firmy nebo
produktu, graficky symbol, barevny standard, slogan, ptipadné znélku. Je-li potieba, je

vytvofen uceleny manuél k danému vyrobku.

Zejména se vSak v této fazi zpracovavaji a vybiraji textové a grafické navrhy budoucich
propagacnich prostiedkli, pfipravuji se propagacni fotografie, pracuje se na scénafich re-

klamnich spoti pro rozhlas a televizi apod.

3.3.3 Vyrobni faze

Jsou-li tviirci navrhy schvaleny, miize se postoupit k vyrobé propagacnich prostfedka. Pro-
pagacni prostredek je vlastné materializovanym informacnim sdélenim. Myslenka napsana
¢i nakreslend na papife, jeSt¢ nemiZe byt povazovana za propagacni prostiedek, protoze se

V této podobé nemtize dostat k zakaznikovi, recipientovi.
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Ve vyrobni fazi tedy dochazi k vyrobé propagacnich prostiedk podle schvalenych tvir-
¢ich navrhii. Tisknou se letaky, prospekty, katalogy a dalsi propagacni tiskoviny, nataceji

se spoty apod.

3.3.4 Realizaéni faze

Podle planu propagacni kampan¢, zpracované¢ho v koncepcni fazi, je celd kampan realizo-
vana. Probiha vlastni distribuce vyrobenych propagacnich prosttedkii. Do tohoto procesu

jsou zapojena média.

3.3.5 Vyhodnocovaci faze

| propagace by mé¢la mit néjakou zpé&tnou vazbu ¢i kontrolu. Hodnoceni propagace je jed-
nou z péti nejdilezitéjSich etap propagacéni ¢innosti, na kterou se bohuzel ¢asto zapomina

nebo se podcenuje. Kazda pofadna firma vSak chce védét, co si o ni zékaznik mysli. [4]
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II. PRAKTICKA CAST
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4 TURISTIKAV CESKE REPUBLICE A V JIHOMORAVSKEM
KRAJI

V této kapitole nastinime situaci v oblasti venkovské turistiky v Ceské republice a prove-
deme analyzu cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji a také v Hodonin¢ a jeho okoli.
Zaroven predstavime mikroregion Hodoninsko, ve kterém se bude realizovat projektova

Cast této prace.

4.1 Venkovska turistika a agroturistika v Ceské republice

Silici zdjem obcant Ceské republiky i1 zajemctl ze zahrani¢i o pohodovou a finan¢né nena-
ro¢nou dovolenou v soukromi tvoii v soucasné dobé znacny potencial pro vznik drobnych

ubytovacich zafizeni ve venkovském prostoru.

Venkovska turistika a agroturistika se stdva optimélni moznosti pro mensi rodinné farmy.
Poskytuje totiz ke klasické zemédélské ¢innosti dalsi zdroj pfijma piimo v misté podnika-
ni. Ve vhodnych lokalitach se ale nalézaji soukroma ubytovaci zafizeni pracovni pfilezitos-
ti 1 pro mistni majitele chat ¢i restauraci. Soucasna statistika cestovniho ruchu bohuzel ne-
sleduje udaje za venkovsky cestovni ruch jako samostatnou odnoz cestovniho ruchu, takze
neni mozné presné stanovit podil venkovského cestovniho ruchu na celkovém cestovnim
ruchu Ceské republiky. Aviak podle Marie Stiibrné, ktera méla tuto oblast v minulosti na
starosti na Ministerstvu pro mistni rozvoj, lze pfedpokladat, Ze v soucasnosti se nabidkou
venkovské turistiky zabyva vice nez tisic podnikatelll s celkovou kapacitou n¢kolika desi-
tek tisic Itizek po celé republice. V praxi to znamena, ze trh u nas jesté neni zcela nasycen.
V sousednim Rakousku ¢ini luzkova kapacita zhruba 500 000 mist. I pfesto, Ze je situace
v Ceské republice od Rakouska diky mnoZstvi privatnich chat a chalup odli$na, lze i tak
ocekavat jeste dalsi rast poptavky. VétSina farmari, ktefi se do venkovské turistiky pred
casem pustili, ma v soucasné dobé, jesté pred zahajenim turistické sezony, plno. Navstév-
nik® agroturistickych farem totiz kazdym rokem ptibyva — z fad domécich 1 zahrani¢nich
hosti. Jen v roce 2005 vyuzilo agroturistickych nabidek v CR podle Evropského centra pro

ekoagroturistiku 4 000 cizinc.

Podporou pro rozvoj venkovské turistiky je v ramci Programu rozvoje venkova (PRV)
podpora venkovské turistiky a agroturistiky skryta v tieti ¢asti zaméfené na diverzifikaci
zemé&délskych ¢innosti a tvorby novych pracovnich mist. Snahou tohoto programu je na-

bidnout venkovskému obyvatelstvu nové moznosti uplatnéni. Tyka se to zejména venkov-
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ské turistiky, obnovy tradi¢nich ¢i krajovych specialit v ramci mimozemédé€lské ¢innosti
s cilem zvysit kvalitu zivota na vesnici. Rostouci zajem turistli o dovolenou a pobyty na
venkové ve spojeni s agroturistikou s vyuzitim souéasné sité¢ znacenych pé&Sich tras, cyk-
lotras a vinaiskych stezek ¢i jezdeckych stezek nabizi venkovskym oblastem nové podni-
katelské prilezitosti. Dotace na tyto aktivity v ramci PRV ¢ini ptitom 50 % celkovych zpi-
sobilych vydaji pro podnikatelské subjekty a 90 % pro neziskové organizace, minimalni
celkové zptisobilé vydaje na projekt jsou 50 000 korun, projekty financuje ze 75 % Brusel
az25%CR. [17]

Co se ty¢e konské turistiky v Ceské republice, tak se od roku 2004 intenzivné pracuje na
zmapovani souc¢asného stavu a vytvaieni podminek pro rozvoj této formy turistiky. Autofi
projektl o turistice na koni se shoduji, Ze z4jmem jakéhokoli dal§iho vyuZiti pfirodniho

prostfedi musi byt zaroveii zachovani kvality, rozmanitosti a krasy tohoto prostiedi.

Jezdecka turistika, jako soucast venkovské turistiky, neni v Ceské republice jesté tak roz-
vinutd jako jiné druhy turistiky (cykloturistika, pési turistika). AvSak diky lidem zapale-
nym do koni, ktefi maji o tento zplisob cestovani z&jem a jsou ochotni pro to néco ud¢lat,
se turistika na koni pomalu ale jisté rozviji. Za kratkou dobu, kdy u nas funguji jezdecké
stezky a stanice, pfinasi uz turistika na koni také velmi konkrétni ekonomické vysledky.
Popularita putovani v sedle roste jak v fadach majiteld koni, tak i ze strany jezdct, ktefi
vlastniho koné nemaji. Zajem o vyuziti jezdeckych stezek v Ceské republice se zvysuje i
ze strany zahrani¢nich jezdcii ze sousednich statd. V rdmci rozvoje jezdecké turistiky
v Ceské republice vznikaji také ob&anska sdruzeni pro podporu této turistiky. Jejich cilem
je zptistupnit piirodni a historické zajimavosti krajiny jezdciim na konich. VétSina spolu-
pracuje s Klubem ¢eskych turisti a napomahaji vyhledavat a vyznacovat konkrétni stezky

a zapojuji verejnost do aktivni podpory jezdecké turistiky budovanim stanic. [14]

4.2 Turistika v Jihomoravském kraji

Jak jiz bylo popséno vySe, statistické udaje o samotné venkovské turistice v soucasné dobé
nejsou Kk dispozici. Proto je pro nas nejlépe pozorovatelnym podkladem pro zjistovani tu-
ristické atraktivity dané oblasti navstévnost hromadnych ubytovacich zatizeni, jelikoz uby-
tovny a hotely si vedou zaznamy, kolik lidi v prub&hu roku vyuzilo jejich ubytovacich slu-

zeb.
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Do roku 2007 byly udaje o kapacitach ziskavany z ro¢niho statistického Setfeni v hromad-

nych ubytovacich zafizenich slouzicich pro ucely cestovniho ruchu, které bylo zalozeno na

vyuzivani Registru ubytovacich zafizeni. Ten byl zpétné na zéklad¢ vysledku Setieni aktua-

lizovan. Od roku 2008 jsou zdrojem dat dotazniky o navstévnosti v hromadnych ubytova-

cich zatizenich. [8]

Tab. 2. Navstévnost hromadnych ubytovacich zarizeni v CR podle kategorie ubytovaciho

zarizeni v roce 2008 [15]

Cesti a za- _
) Nerezi-
, . hrani¢ni | Reziden- _ hotely | hotely hotely | hotely
Uzemi /Kraj ) denti cel-
turisté cel- | ti celkem Fkkeokok Fkkk Fkk *x
kem
kem

CR celkem 12835886 6186476 6649410 779850 3013777 4079254 515223
HI. mésto Praha 4587483 536346 4051137 665227 1787142 1487162 105064
Stiedocesky 665178 488 623 176 555 96 083 280 295
Jihocesky 936 032 634917 301 115 187845 177688 37348
Karlovarsky 679996 204 719 475277 60674 235429 163001 10121
Ustecky 366 530 237 361 129 169 0 36886 105930 26952
Liberecky 703787 503123 200 664 0 90569 191688 48238
Kralovéhradecky 902713 612563 290 150 0 95974 259403 49639
Pardubicky 360903 302161 58 742 0 8941 92385 27550
Vysocina 395820 341288 54 532 0 47293 136663 9728
Jihomoravsky 1185770 734382 451 388 184416 523321 43826
Olomoucky 426 604 329 862 96 742 0 33345 141647
Zlinsky 497 452 424514 72938 0 45291 196003 35367
Moravskoslezsky 640 128 503 812 136 316 0 73642 189722 50976
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Tab. 3. Ndvstévnost hromadnych ubytovacich zaiizeni v CR podle kategorie ubytovaciho

zarizeni v roce 2008 — pokracovani [15]

turistic- | ostatni
Uzemi/Kraj | hotely hotely-/ oensiony | kempy chatové ké jinde
* garni osady | ubytov- | neuve-
ny dena
CR 212252 2738661214054 882307 131948 308975 1424380
HI. mé&sto Praha . : . 41750 0
Stredocesky . 7216 65 323 96 648 12192 5 662 58 196
JihocCesky . . 143952 175448 19 529 22915 133444
Karlovarsky 2587 16 499 38 413 26 224 1014 4803 121231
Usteck}'l 10 696 7989 57 066 49 567 5549 15 858 50 037
Liberecky 13 552 4132 116118 77 859 20 629 31474 109528
Kralovéhradecky 20 297 6061 159869 94449 9623 38925 168473
Pardubicky 25572 20 595 60 977 38 302 15572 13423 57 586
Vysocina 6 681 . . 39 614 . 18 866 68 990
Jihomoravsky . .| 119124 107 668 10210 25828 110247
Olomoucky . . 67 360 23434 6 484 28 971 90 374
Zlinsky 18 951 . 71178 26 976

Moravskoslezsky| 54338 24131 77554 22932 6928 34807 105098

Podle této tabulky mizeme vidét, Ze v ramci celé Ceské republiky je Jihomoravsky kraj,
jehoz soucasti je mikroregion Hodoninsko, druhou nejnavstévovanéjsi destinaci hned za
hlavnim méstem Prahou. Ubytovacich sluzeb v roce 2008 vyuzilo vice jak 450 000 cizin-
cl. Vice jich bylo uZ jen v Praze a Karlovarské kraji, ktery je v zahranici prosluly zejména
kvalitnim lazenistvim. Pro Ceské turisty je vSak Jizni Morava nejoblibenéjsi destinaci ze
vSech krajl v republice. To svéd¢i o tom, Ze Jizni Morava je opravdovou lakadlem v rdmci

celé Ceské republiky.

Dals$im zajimavym ukazatelem jsou delsi 1 kratké cesty ¢eskych obcanil, respektive turistii
po Ceské republice a jejich priméré vydaje na tuto cestu. Delsi cestou se rozumi cesta za
ucelem traveni volného Casu a rekreace, pfi které osoba alespon 4x za sebou ptenocovala
mimo své obvyklé prostiedi a kratsi cestou se rozumi cesta za ucelem traveni volného Casu

a rekreace, pii které osoba alespon 1x a nejvice 3x nepfetrzité pfenocovala mimo své ob-
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vyklé prostiedi (vCetné vikendovych pobytl). Co se tyée prenocovani, tim se rozumi
nocleh v hromadném ubytovacim zafizeni nebo v placeném resp. neplaceném ubytovani v

soukromi, tj. 1 ve vlastni chaté¢ ¢i chalupé€, u ptibuznych ¢i znamych nebo v prirod¢.
Vydaje na delsi a kratsi cesty zahrnuji:

- vydaje na zdjezd,

- vydaje za ubytovani mimo zajezd (vCetné stravovani zahrnutého v cen¢ ubytovani),
- vydaje za stravovani mimo z4jezd,

- vydaje za dopravu mimo z4jezd,

- nékupy zbozi v obchodg,

ostatni vydaje.

Tab. 4. Tuzemské delsi a kratsi cesty ceskych obcanii podle mista pobytu v roce 2008 [8]

Delsi cesty ¢eskych ob¢ant Kratsi cesty ¢eskych ob¢anu
Pramér-
Primérné
. né vydaje
Kraje Celkem | Pfenoco- Celkem | Prenoco- | vydaje na
na 1 delsi
(tis.) vani (tis.) (tis.) vani (tis.) | 1 kratSi
cestu
cestu (K¢)
(K9)
Ceska republika | 4919,3 38203,6 4 496 13154,8 245974 1357
HI1. mésto Praha 273,5 1565,9 2 949 910,5 1 650,9 2091
Stiedocesky 627,3 5919,8 3159 2 528,5 4573,4 918
JihocCesky 693,4 5746,6 5217 1470,3 2679,5 1737
Plzenisky 306,7  2653,7 5451 746,8 1476,1 1771
Karlovarsky 135,6  1453,7 7098 302,6 672,8 2033
Ustecky 1717 14211 5909 643,8 1178,9 1361
Liberecky 548,8  3958,2 4 824 1093,0 20319 1088
Kralovéhradecky 4545  2899,8 5156 939,6 1697,4 1356
Pardubicky 2319 1688,6 3732 604,9 1130,7 1182
Vysocina 184,4  1346,3 3517 778,9 1389,8 1152
Jihomoravsky 3053 2001,3 3 808 1170,5 2340,5 1 366
Olomoucky 2904 2315,0 4 203 726,8 1 396,2 1473
Zlinsky 3149 23772 4 055 350,4 692,0 1894
Moravskoslezsky 380,8 2856,3 4 230 888,3 1687,2 1000
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Z této tabulky vyplyva, ze cesti obcané se na jih Moravy vydavaji hlavné na kratsi dovole-
nou, tedy na dovolenou s max. 3 pifespanimi. Z toho vyplyva, Ze ob¢ané Ceské republiky
jezdi do tohoto kraje zejména o vikendech ¢i prodlouzenych vikendech a na kratsi dovole-
nou. Tato destinace je v kratkodobych cestach tfetim nejnavstévovanéj$im krajem, i kdyz
vydaje na tyto cesty jsou spiSe pramérné.

Zajimavosti tohoto Setieni je zjistovani téchto udaji. Tyto tdaje se zjistuji u jednoho vy-
braného Clena domdacnosti starSiho 15 let, ktery obvykle bydli v Setfeném byt¢ a je dotazo-
van na cesty, jenz uskutecnil ve sledovaném meésici za Gcelem traveni volného Casu a re-
kreace a mimo své obvyklé prostiedi (trvalé a pfechodné bydlisté, pracovisté, Skola apod.).

Takto zjisténé udaje jsou pomoci koeficientii piepocteny na celou populaci starsi 15 let.

Jihomoravsky kraj mizeme dale rozdélit na okresy, kterych ma kraj 7 — Blansko, Brno —
meésto, Brno — venkov, Bfeclav, Hodonin, VySkov a Znojmo. V udajich o ubytovani

v Jihomoravském kraji z Ceského statistického ufadu je viak uvadéno pouze 5 okrest.
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Tab. 5. Navstévnost hromadnych ubytovacich zarizeni v Jihomoravském kraji podle kate-

gorie ubytovaciho zarizeni [8]

Jihomoravsky

Brno -

rai —— Bieclav Hodonin Vyskov Znojmo
Turisté celkem 1185770 483797 187012 130767 30103 157631
Rezidenti 734 382 227719 127331 93631 19544 115839
Nerezidenti 451 388 412992 146 465 88187 23162 93 795
Hotely ***** 0 0 0 0
Hotely **** 184 416 156 039 0
Hotely *** 523 321 198420 116731 68317 23162 93 795
Hotely ** 043 826
Hotely * 0
Hotely Garni 0 0 0
Penziony 119124
Kempy 107 668 12 422 0 41 448
Chatové osady 010 210 0
Turistické ubytovny 025 828 0 7267
Ostatni zafizeni 110 247 58 533 10 045 19 870

jinde neuvedena

Hodonin je sice v navstévnosti hromadnych ubytovacich zafizeni slabsim ¢lankem Jihomo-

ravského kraje, ale v dané statistice nejsou zahrnuty kempy a pensiony, kterych je v okoli

Hodonina mnoho a které jsou také hodné navstévované. Moznosti je, Ze statisticky urad

zde uvadi navstévnost pouze v okresnich méstech a ne v celém okrese. Ale i tak je dana

statistika nespravna, jelikoz 1 v samotném mesté Hodoniné je nékolik turistickych ubyto-

ven a penziontl, které tu nejsou zminény. NejpiesnéjsSim udajem této tabulky je navstévnost

Vv celém Jihomoravském kraji, kterou vSak mlizeme nalézt uz v piedchozi tabulce, kde je

porovnavana navstévnost ubytovacich zafizeni v ramci celé republiky mezi jednotlivymi

kraji.

Lepsich vysledki dosdhneme v nésledujici tabulce, kterd uvadi pocet jednotlivych ubyto-

vacich zafizeni ve vSech okresech Jihomoravského kraje.
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Tab. 6. Hromadnd ubytovaci zarizeni cestovniho ruchu podle kategorie a podle okresii

v roce 2008 [8]

Chatové | Ostatni
Ostatni
Hromadna osady zarizeni
Hotely | Hotely | hotely N
) ubytovaci Kempy a jinde
Kraj, okresy Fhkkk | Hkkk a )
zarizeni ) turistické | nespeci-
penziony
celkem ubytovny | fikovana
Jihomoravsky kraj 518 1 14 285 40 75 103
Blansko 59 - 1 31 5 9 13
Brno-meésto 89 1 8 55 3 1 21
Brno-venkov 78 - 1 40 11 12 14
Breclav 98 - 1 62 9 15 11
Hodonin 61 - - 30 3 13 15
Vyskov 18 - 1 12 - 3 2
Znojmo 115 - 2 55 9 22 27

V tomto porovnani vychdzi Hodonin jako destinace s primérnym poctem ubytovacich za-
fizeni na jithu Moravy. Okres Hodonin mé na svém Uzemi nejvice penzionu a hotel niZsi
drahd jako né¢kolika-hvézdickové hotely, avSak maji ptijemnou, nékdy az rodinnou atmo-
sféru. Jsou také umistény 1 v menSich obcich, kde jsou jiné zajimavosti nez ve mésté a pro

turisty je lepSi mit ubytovani pfimo v misté, nezZ dojizdét sem z mésta.
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4.2.1 Charakteristika mikroregionu Hodoninsko

Mikroregion Hodoninsko byl zalozen v prosinci roku 2004 za G¢elem prosazovani, koor-
dinace a ochrany spole¢nych z4jmt ¢lenskych obci. Do tohoto svazku obci spadaji folklor-
né rozmanité a diky slune¢nému klimatu na vinice bohaté vesnice a mésta Dolni Bojanovi-
ce, Cejkovice, Dubnany, Hodonin, Josefov, Mikul¢ice, Novy Poddvorov, Prusanky, Roha-
tec, Ratiskovice, Stary Poddvorov. V kazdém z téchto mist najdete kulturni pamatky, pii-
rodni zajimavosti a dalsi turistické cile. Vyznacené Moravské vinatské stezky a nove zpfi-
stupnéné vodni cesta Batiiv kanal pak umoznuji pohodIné propojeni s dal§imi mikroregio-
ny. Diky vSem obcim nabizejicim pestry kulturni, vinafsky a sportovni program ma tento

mikroregion perspektivni podminky pro rozvoj cestovniho ruchu. [18]

g&@r\xm

Capuovics
Mindnke

Stary Poddvoro

Miney Py

Wibultice

Obr. 2. Obce v mikroregionu Hodoninsko [18]

4.2.2 Cestovni ruch v mikroregionu

Vzhledem k tomu, ze Hodoninsko je venkovsky mikroregion s rozvinutym zemédélskym
sektorem, otevira se prostor pro venkovskou turistiku s jejimi produkty (napf. agroturistika,
ekoagroturistika, ekoturistika apod.), ktera predstavuje pro mikroregion skryty potencial,
protoze venkovska turistika zatim ve struktufe nabidky zaujima v ramci celé CR jen nepa-

trny podil. [18]
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5 ANALYZA CHOVU KONI V JIHOMORAVSKEM KRAJI

V této kapitole provedeme analyzu stavu koni v Jihomoravském kraji, coz je nejmensi

tizemni celek sledovany Ceskym statistickym tufadem v oblasti chovu koni.

V Ceské republice miizeme sledovat v poslednich 15 letech nebyvaly zajem o chov koni.
Zatimco do roku 1995 pocet koni v CR postupné klesal az na 18 000 kusd, od této doby je
ziejmy nartst zajmu o chov a vyuziti téchto krasnych zvitat. Soucasny pocet koni evidova-
nych v ramci Ceské republiky jiz presahuje 64 000 kust. P¥i¢inou je neustale se zvysujici
poptéavka po jezdeckém sportu jako volnocasové aktivité. Mnoho lidi, ktefi propadnou jez-
deckému sportu, ¢i jen vyjizd’kam na konich, se po néjaké dobé rozhodnou potidit si svého

vlastniho koné.

Poéet koni v Ceské republice
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Obr. 3. Graf vyvoje stavu koni v Ceské republice v letech 2003-2008

[viastni zpracovani]
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12 — 14 hospodéfstvi na 100 km”
15 — 17 hospodéfstvi na 100 km”

6— 8 hospod4fstvi na 100 km?
9— 11 hospodafstvi na 100 km®
18 — 22 hospodéfstvi na 100 km”

Obr. 4. Hustota poctu hospodarstvi s chovem koni na 100 km® v jednotlivych krajich [6]

Jihomoravsky kraj patii spise k oblastem s mensim poctem hospodafstvi zabyvajicich se
chovem koni. To je zplsobeno nejvice tim, Ze Jizni Morava je velmi Girodnou oblasti s tep-
lym klimatem, kde se dafi zemédélskym plodinam. Proto jsou v Jihomoravském kraji pre-
devsim hospodarstvi a zemédélska druzstva zaméfend na chov dobytka a péstovani zemé-
délskych rostlin. V dnesni uspéchané dobé postizené modernizaci se jiz kon¢ jako pracovni
sila téméf nepouzivaji. Pro tuto ¢innost je vyuZivaji zejména star$i obcané pro obdélavani
svych mensich policek. Zeméd¢€lska druzstva jiz vyuzivaji moderni zemédélské stroje, jako

traktory, kombajny apod.

Stejné tak, kdyz srovname pocet koni v Ceské republice podle jednotlivych kraji, dojdeme
k podobnému vysledku. Jihomoravsky kraj je s poétem chovanych koni na ptedposlednim
mist&. Nejvice koni se nachazi v Praze a Stiednich Cechach, jelikoZ v okoli Prahy je sou-
sttedén jezdecky sport (prazska Chuchle). Piekvapujici jsou ¢isla z Vysociny, kterd je se
svymi 1 340 koni na poslednim misté. Pfitom by se vzhledem ke krajinnym dispozicim
dalo spise ocekavat, ze v tomto kraji bude koni podstatné vice. Z toho jde usoudit, Ze neza-
lezi pouze na tom, jestli je v kraji dostatek travnatych ploch, jako jsou louky a lesy, jimiz

Vysocina tak oplyva.
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Tab. 7. Intenzita chovu koni podle krajii v roce 2008 [8]

Pocet koni

Pocet koni na 100 ha

Kraje
(ks) zemédélské pudy (ks)

Ceska republika 28 030 0,8
HI. m. Praha a Stfedocesky 4624 0,8
JihocCesky 4019 0,9
Plzensky 1852 0,6
Karlovarsky 1498 1,5
Ustecky 1549 0,7
Liberecky 1841 1,8
Kralovéhradecky 2115 0,9
Pardubicky 2054 0,9
Vysocina 1 340 0,4
Jihomoravsky 1484 0,4
Olomoucky 1589 0,6
Zlinsky 1771 1,2
Moravskoslezsky 2 284 1,1

Pokud se zamétime pouze na Jihomoravsky kraj, coz je cilem této analyzy, pak se stav

koni v tomto kraji v poslednich letech snizuje. Je to zpuisobeno zejména finanéni krizi, kte-

ra postihla vétSinu odvétvi, od primyslu aZ po volnocasové aktivity. V této dob¢ krize jsou

prave sluzby a volnoCasové aktivity prvni véci, na které lidé zacnou lidé Setfit. A vlastnit

koné¢ je relativné drahy konicek. Kiin stoji minimalné 100 K¢ na den, pokud bereme v po-

taz ty levnéjsi ustdjeni, tedy 3 000 K¢ za mésic. Nékde se cena vyhoupne i k 5 — 6 000 K¢

mesicne. I v tom levnéjsim ptipade je to pfiblizné 36 000 K¢ rocné bez vydaji spojenych

s veterinarni péci, kovarem ¢i sportovnich akci. Proto jsou ted’ jezdecké Casopisy a interne-

tové servery plné inzerci na prodej kong¢.

Tab. 8. Pocet koni v Jihomoravském kraji v letech 2006-2008 [6]

H 2006

2007 2008

Koné

H 1533

1623 1484
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6 JEZDECKE STEZKY V CESKU

V této kapitole se budeme zabyvat stezkami ve dvou sousednich krajich, a to Vysocina a

Zlinsky kraj. Podivame se, kolik stezek v kraji maji a jakym zpisobem je financovaly.

V celé Ceské republice je v této dob& uz mnoho stezek. V kazdém kraji jako uzemnim cel-
ku je minimélné jedna jezdeckd stezka a stale se tvofi nové. Také jsou tu i stezky, které
Ceskou republiku spojuji se zahrani¢im. Momentalné je to zejména spoluprace s Rakous-

kem, v budoucnosti by to mélo byt také Némecko, Polsko a Slovensko.

V ramci analyzy stavu cestovniho ruchu a chovu koni v Jihomoravském kraji a potfebnosti
realizace koniskych stezek na jihu Moravy se podivame, jak to vypada v krajich sousedi-
cich s Jihomoravskym krajem. Jedna se o Zlinsky kraj a Vysocinu, do kterych je to z mik-

roregionu Hodoninsko nejblize.

6.1 Vysocfina

Rozmanita krajina Vyso€iny nabizi pro jezdeckou turistiku doslova

idealni podminky. Lesy se zde stfidaji s poli a loukami a mezi ob-

lymi kopci se rozkladaji malebna udoli s vesnickami, kosteliky a

Obr. 5. Vysocina

kaplickami. Pro jezdeckou turistiku lze vyuZit sit’ polnich a lesnich
cest, které vedou pfevazn€ v nendroném terénu (obcas je nutné pocitat s VétSim prevyse-

nim).

Naro¢nost terénu se vyrazné zvysuje ve skalnatém terénu na tzemi Zelenych hor a Zd’ar-

skych vrcht, ale také v okoli vodnich nadrzi a v fi¢nich kanonech.

Na pocatku roku 2005 vzniklo na Vysociné obcanské sdruzeni pro podporu jezdecké turis-
tiky pod nazvem ,,Jezdecka turistika“. Cilem tohoto sdruzeni je zpfistupnit ptirodni a histo-
rické zajimavosti krajiny jezdclim na konich. Ve spolupraci s Nadaci Partnerstvi, krajsky-
mi tfady a Klubem ¢eskych turisti napomaha vyhledavani a vyznacovani konkrétnich ste-

zek a zapojuje vetejnost do aktivni podpory jezdecké turistiky budovanim stanic.

6.1.1 Jezdecké stezky na Vysociné

Na Vysoc¢in¢ momentalné funguji ctyti jezdecké stezky, které nejsou jen v ramci kraje, ale

tdhnou se 1 do sousednich kraji a v jednom ptipad¢ az do Rakouska.
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Stezka Ma¥iZz — Nova RiSe (Bohuslavice - 45 km)

Trasa jezdecké stezky: Matiz — Cizkrajov — Chlumec - Ran¢ ,,Na Cipku“ — Kandustv lom -

Bohuslavice.

Jezdecka stezka Lichtenberg — Tel¢ (120 km)

Jezdecka stezka je soucasti systému Greenways / Zelenych stezek Praha - Viden.
Stezka MafriZ — Placovice (24 km)

Trasa jezdecké stezky: Maiiz — Fratres — Kozi vrch — Sibeni¢ni vrch — Chvaletin — Janov —

Bélcovice - Placovice
Stezka MariZ — Lany u KunZaku (26 km)

Trasa jezdecké stezky: Tato trasa neni obanskym sdruzenim blize specifikovana. [19]

6.1.2 Financovani jezdeckych stezek

V roce 2005 byla radou kraje Vysoc€ina schvalena smlouva o financovani projektu ,,Terén-
ni mapovani sité jezdeckych stezek a koniskych stanic v kraji Vyso€ina“. Nasledovala tvor-
ba a realizace jezdeckych stezek, které méla a mé na starosti obCanské sdruzeni Jezdecka

turistika.

Tab. 9. Financni zdroje na realizace jezdeckych stezek v kraji Vysocina [vlastni zpracovani]

Finanéni zdroje Procentualni Financni ¢astka

podil (v K&)
Celkové vydaje projektu 100,00 % 1 476 400
Finan¢ni ptispévek z ERDF 50,70 % 748 500
Finan¢ni ptispévek ze statniho rozpoctu 3,38 % 49 900
Finan¢ni pfispévek kraj Vysocina 45,92 % 678 000

Rozloha/délka  Podil financnich

(km) prostiredki (K¢)
Rozloha kraje 6 925 km* -
Finanéni prostfedky na km® - 213 K&/km®
Pocet kilometrt stezek 215 km -

Finan¢ni prostiedky na kilometr stezek - 6 867 K¢/km
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6.2 Zlinsky kraj

Zlinsky kraj ma nejrozmanitéjsi spektrum krajinné scenerie, folklo-

ru, historickych i technickych pamatek v celé Ceské republice. Zad-

na jind turisticka oblast nemuze nabidnout soucasné¢ hory, manyris-
tickou zahradni architekturu, 14zn€ nebo vinobrani. Pro jezdeckou  Obr. 6. Ziinsky kraj

turistiku je zde také idealni prostredi.

6.2.1 Jezdecké stezky ve Zlinském kraji
Jezdecky okruh Valassko (Beskydy -16 km)

Trasa stezky: Okruh vyuziva tras v okoli Velkych Karlovic. Trasy umoziuji vyhledy z

hiebene Vsetinskych vrchii na panorama Javornikt a Beskyd.
Maly jezdecky okruh Slovacka (17 km)

Trasa stezky: v okoli Kunovic a Uherského Hradisté. Profil je nenaro¢ny, a proto vhodny i

pro vozy s konmi.
Velky jezdecky okruh Zlinsko (Vizovicko - 48 km)

Trasa stezky: Okruh se nachazi v atraktivni oblasti Vizovickych vrchu, vede loukami a
pastvinami v nadmotské vysSce 350 az 600 m. Okruh je tvofen velkym a malym okruhem,

které na sebe vzdjemné navazuji.

6.2.2 Financovani jezdeckych okruhii

Projekt na realizaci jezdeckych stezek byl realizovan v obdobi duben 2006 — kvéten 2008
ve dvou etapach. Prvni etapa byla pfipravna, analyzoval se soucasny stav hipoturistiky a
byla vytvoten pilotni produkt v oblasti hipoturistiky. Druhé etapa, realizované v roce 2007

a do poloviny roku 2008, byla zasvécena samotné realizaci koniskych tras.


http://www.hyje.cz/trasa/247/
http://www.hyje.cz/trasa/116/
http://www.hyje.cz/trasa/118/
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Tab. 10. Financni zdroje na realizace jezdeckych stezek ve Zlinském kraji [viastni zpraco-

vani]
Finanéni zdroje Procentualni Finan¢ni ¢astka
podil (v K&)
Celkové vydaje projektu 100,00% 4 050 000
Finan¢ni ptispévek z SROP 74,11 % 3001 455
Finan¢ni ptispévek Zlinsky kraj s partnery 25,89% 1 048 545
Rozloha/délka  Podil financnich
(km) prostiredki (K¢)
Rozloha kraje 3964 km? -
Finané&ni prostfedky na km® - 1 022 K&/km?
Pocet kilometrt stezek 81 km -
Finan¢ni prostfedky na kilometr stezek - 50 000 K¢&/km

6.3 Jihomoravsky kraj

Na§ sledovany kraj patii zatim v Ceské republice k men$ing.

V celém kraji je zatim jen jedna znacend jezdecka stezka a to ze

@

Znojma do Vranova nad Dyji.
Obr. 7. Jihomoravsky kraj

6.3.1 Jezdecké stezky v Jihomoravském Kkraji
Vranovska jezdecka stezka

Trasa stezky: Znojmo — Hradisté — MaSovice — Podmoli — Lukov - Horni Bfe¢kov — Lesna

— OnSov - Vranov nad Dyji

Jelikoz se v celé republice koiniské stezky rozristaji a mnozi, je snaha i v Jihomoravském
kraji ptiblizit se celorepublikovému boomu a vytvofit nové stezky a jesté 1€pe, propojit je
se stavajici stezkou v kraji €i s ostatnimi stezkami z okolnich kraji. Snaha o realizaci byla
jiz v roce 2006, avSak dany projekt nebyl dokoncen. Proto se mikroregion Hodoninsko
rozhodl vytvofit po vzoru Vranovské stezky dalsi stezky v Jihomoravském kraji ur¢ené pro

konskou turistiku.
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6.3.2 Finan¢ni zdroje na pripravované jezdecké stezky v mikroregionu Hodoninsko

Kalkulace je zde pocitana pouze na mikroregion Hodoninsko, ne na cely Jihomoravsky

kraj, jelikoz nas zajiméa prave oblast mikroregionu jako soucast této diplomové prace.

Tab. 11. Financni zdroje na realizace jezdeckych stezek v mikroregionu Hodoninsko

[viastni zpracovani]

Finanéni zdroje Procentualni Financéni ¢astka
podil (v K¢&)
Celkové vydaje projektu po odecteni ptijma 100% 513 318
Financ¢ni prispévek z ERDF 85% 436 306
Finan¢ni ptispévek zadatele 15% 77012
Rozloha/délka Podil finan¢nich
(km) prostiredki (K¢)
Rozloha mikroregionu 153 km? -
Finanéni prostfedky na km® - 3 355 K&/km®
Pocet kilometrt stezek 200 km -
Financni prostfedky na kilometr stezek - 2 567 K¢/km

6.4 Celkové zhodnoceni — porovnani cen

K celkovému finan¢nimu zhodnoceni mezi jednotlivymi kraji jsme vybrali dvé hlediska —
finan¢ni prostfedky na 1 km? rozlohy kraje/mikroregionu a finan¢ni prostiedky na 1 km

jezdecke stezky. Tyto faktory jsou z hlediska koniské turistiky nejpodstatné;si.

Tab. 12. Analyza financovani jezdeckych stezek ve tiech vybranych oblastech CR [viastni

zpracovani)

Finanéni zdroje Finanézni prostiredky Finanéni prostiredky
na 1 km* rozlohy (v K¢) na 1 km stezek

Finanéni prostiedky — 213 6 867
Vysocina
Finan¢ni prostiedky — 2 567 50 000
Zlinsky Kkraj
Finanéni prostiredky — 3355 2 567
mikroregion Hodoninsko
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Porovnani financnich prostfedkti neni az tak relevantni z hlediska toho, zZe Vysocina a
Zlinsky kraj, zadali o dotace z postu celého kraje, a také jako cely kraj realizovali konské
stezky. Mikroregionu naproti tomu zadal o dotace z Evropské unie jen jako mikroregion,
coz nebyva az tak obvyklé. Jihomoravsky kraj sice zacal pred 4 lety vytvaret koncept pa-
tefnich stezek v kraji, avsak realizace se nikdy neuskuteénila. Mozna diky tomu, ze se mik-
roregion snazi jako jeden z mala ptivodni vizi realizovat, dostala dotace od Evropské unie.
Jihomoravsky kraj se totiZ jako jeden z mala kraji v Ceské republice v oblasti kotiské tu-
ristiky zatim moc neangazuje. Mikroregion se tedy snazi o propojeni s Rakouskem a

v budoucnu i s ostatnimi kraji, jako jsou analyzovany Zlinsky kraj a Vyso¢ina.

Porovnani finan¢nich prostiedkii jednotlivych oblasti z hlediska rozlohy je zde zejména
pro piesné&jsi piedstavu o jak velké oblasti se jedna. Mikroregion Hodoninsko, a¢ ma cel-
kovych finan¢nich prostiedkii z téchto tii oblasti nejméné, z tohoto porovnani vychazi nej-
1épe prave diky své malé rozloze. Oproti kraji Vysocina ma finan¢nich prosttedkl témet 3x

méng, avsak jeji rozloha je mensi vice jak 45x. A to je velky rozdil.

Dal$im hlediskem je pocet finan¢nich prostiedkti na 1 km konské stezky. Z tohoto pohledu
to vypada, Ze Zlinsky kraj ma obrovské finan¢ni prostfedky na vybudovani koniskych ste-
zek a mize zde vybudovat mnoho lakadel a véci zlepSujici pobyt na stezkach, jako jsou
uvazisté, piistresky pro kon¢ apod. Na druhou stranu to svéd¢i i1 o tom, Ze Zlinsky kraj ne-
ma tolik stezek jako zbylé dvé oblasti. Na své stezky ma nejvice penéz, ale Vysocina opro-
ti tomu ma o témé&f 140 km vice stezek a mikroregion Hodoninsko jich ma naplanovano
200 km, tudiZ turisticka atraktivnost je vyssi ve zbyvajicich dvou oblastech. Alespon, co se
tyCe moznosti projet si oblast kiizem kraZem a vidét toho co nejvice. Nevime také, jakym
zpusobem Vysocina a Zlinsky kraj znacili své koniské stezky. To by bylo zajimavym po-
sudkem, jelikoz mikroregionu Hodoninsko bude tyto stezky znacit Klub ¢eskych turisth.
Takovéto znaceni ma jednak punc kvality, jelikoZ ¢lenové klubu uz to maji tzv. ,,v ruce a
znacky jsou namalované podle norem, jednak je tento zplisob znaceni asi nejlevnéjsi, jaky
muzeme sehnat. Klubu Ceskych turisti se zaplati material potiebny ke znaCeni stezek a
zajisténi dobrych podminek k vykonavani prace (jidlo, piti). Z tohoto divodu, a¢ ma mik-
roregion nejmensi prostiedky na 1 km koniské stezky, by celkové finan¢ni prostfedky mély

bohaté pokryt tvorbu celych konskych stezek.
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7 SOUHRN POZNATKU Z ANALYTICKE CASTI

V analytické ¢asti byl sledovan stav cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji v porovnani
s ostatnimi kraji Ceské republiky, chov koni a jejich demograficky vyvoj v Jihomoravském
kraji a byla také provedena analyza finan¢nich zdroji vybranych dvou kraji sousedicich

s Jihomoravskym kraje spolu s mikroregionem Hodoninsko.

V ramci celé Ceské republiky je Jihomoravsky kraj celkové druhou nejnavitévovangjsi
destinaci hned za hlavnim méstem Prahou. Cizince u nds vice 14k uz jen hlavni mésto
Praha, kter¢ je celosvétové znamé a vyhledavané, stejné jako lazenské mésto Karlovy Va-
ry. Pro Cechy je vSak Jizni Morava nejobliben&jsi destinaci ze viech kraji v republice.
Zapticinéné to bude zejména teplym podnebim, pohostinnosti zdejSich lidi a kvalitnim
vinem. Pfimo Hodonin, jako centrum mikroregionu Hodoninsko slab§im ¢lankem Jihomo-

ravského kraje co se tyce ubytovacich sluzeb, avSak to nic neméni na jeho atraktivnosti.

O kon¢ a jejich chov je v republice v poslednich n¢kolika letech velky zajem. V Soucas-
nosti je v Ceské republice evidovano vice jak 64 000 koni. Moznostem kofiské turistiky
jsou v Jihomoravském Kraji zatim malo rozvinuté. Neni tu tolik sportovnich a rekrea¢nich
staji, jako v jinych krajich republiky, a to zejména tim, Ze Jizni Morava je spiSe zeméd¢l-
skou oblasti. VétSinu rozlohy tohoto kraje zabiraji zeméd¢€lska druzstva a je zde o to méné
lest a luk, které jsou pro jizdu na koni idealni. Stav koni se Vv poslednich asi dvou letech
V této oblasti mirné sniZuje. Je to zptsobeno zejména financni krizi, ktera postihla vétSinu
odvétvi, od prumyslu az po volnocasové aktivity. Avsak v mikroregionu Hodoninsko ne-
dochézi ani ted’ k razantnéjSimu sniZovani poctu koni. VétSiny jezdeckych staji v mikrore-
gionu se ekonomickd krize téméf nedotkla. NejspiSe proto, Ze jsou to hobby stije, nemaji

kon¢ do sportu jako tieba v okoli Prahy.

Z této analytické ¢asti tedy miiZzeme zhodnotit stav v Jihomoravském kraji a mikroregionu
Hodoninsko jako pozitivni pro realizaci koniské turistiky. Ta mikroregionu zlep$i nabidku
cestovniho ruchu a mize tak pomoci zvysit navstévnost regionu a tim podnitit dalsi podni-

katelské zamery.
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8 INFORMACE O PROJEKTU ,,HODONINSKO — TURISTIKA NA
KONI*

Projekt s nazvem ,,Hodoninsko — Turistika na koni* byl vytvoren jako maly infrastrukturni
projekt. Tento projekt je spolufinancovan z Fondu malych projektii jizni Morava — Dolni
Rakousko Vv ramci programu ,,Cil 3 — Evropska uzemni spoluprace Rakousko — Ceska re-
publika 2007-2013.

8.1 Zakladni charakteristika projektu

Projekt je zaloZzen na myslence rozvoje cestovniho ruchu cesko-rakouského piihranici,
rozvoje venkova, zdravého vyuziti volného ¢asu a budovani vztahu k pfirodé. V ramci mi-
kroregionu Hodoninsko dosud neexistovalo zadné koncep¢ni feSeni rozvoje konské turisti-
ky. Stale vzrusta pocet majitelti koni a lidi, ktefi by radi stravili dovolenou v sedle. Proto se
vedeni mikroregionu Hodonin rozhodlo o vytvofeni koiiskych stezek v regionu a rozsifit

tak moznosti mistniho cestovniho ruchu.

Mikroregion si dal za cil zaradit koniskou turistiku do ostatnich programt cestovniho ruchu
a zaroven tim pomoci krajiné v regionu. Diky vstupni ale také pribézné udrzbé konskych
stezek by mél projekt ptispét k obnové a revitalizaci krajiny. DalSim pfedpokladem je, Ze
se diky tomuto projektu zlep$i pfeshrani¢ni spoluprace s Rakouskem, které uz sit” jezdec-

kych stezek ma.

Projekt zapada do strategického planu pro obdobi 2005-2015, ktery si vymezil urcité prio-

rity v oblasti cestovniho ruchu:
Priorita: Vytvareni podminek pro cestovni ruch

Je nutnosti zajistit dostatecnou troven turistické infrastruktury a doprovodnych sluzeb v
mikroregionu. Mikroregion proto bude podporovat a rozvijet cykloturistiku vystavbou ¢i
obnovou cyklistickych stezek a také jinych turistickych stezek s cilem dosdhnout lepsi na-
bidky a vyuziti turistického potencialu mikroregionu Hodoninsko, vybudovéni stabilni
struktury venkovské turistiky, zlepSeni dopravni dostupnosti turisticky atraktivnich mist a
pamatek. Dal$im opatfenim je podpora rozvoje infrastruktury pro cestovni ruch. V ramci
tohoto opatieni budou podporovany investi¢ni projekty, zaméfené na rozvoj infrastruktury

potiebné pro cestovni ruch. Pokud jde o ekonomicky udrzitelnou kulturni infrastrukturu a
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cestovni ruch spojeny se sportovnimi zafizenimi a zatizenimi pro volny ¢as, budou podpo-
rovany projekty, které maji prokazateln¢ vyznamny dopad na ekonomicky rozvoj mikrore-

gionu. [18]
Priorita: Rozvoj specifickych forem cestovniho ruchu

Mikroregion v souc¢asné dobé muize nabidnout Sirokou $kalu produktii cestovniho ruchu
(lazenstvi, méstska turistika, kulturné poznavaci turistika, sportovni, pési turistika apod.),

pfi¢emz lze vyuzit 1 vyhodné polohy na ¢esko-slovenském a ¢esko-rakouském pohranici.

Jednou z propagovanych oblasti bude vinatska turistika, jelikoz vinafstvi je stéZzejnim pro-
duktem nejen cestovniho ruchu v celém mikroregionu. V ramci tohoto opatfeni budou
podporovany projekty na budovani regionalnich a lokalnich vinatfskych stfedisek a tras,

cyklotras, stylovych vinaren atd.

Mikroregion bude také podporovat tvorbu specialnich projektd a specifickych produktt
jako je potadani pouti, hodt, mistnich slavnosti, piehlidek nebo trhi, sportovni akce, a také
Z naSeho pohledu nejpodstatné;si pilotni projekty budovani center venkovské turistiky (ag-

rofarmy, agroturistika, jezdecka turistika).

Ve strategickém planu je také zahrnuta snaha o lepsi za ucelem zvysit povédomi o existen-
ci a historii mikroregionu pomoci jednotlivych produktd, jako jsou ucasti na veletrzich,
vydavani propaga¢nich materiald, vytvotreni jednotného informacniho systému, ¢i zapojeni

mikroregionu do incomingovych projektii Jihomoravského kraje. [18]

Projekt je také realizaci snahy mikroregionu o navazovani a zlepSeni mezinarodni spolu-
prace. Navazovani vzajemné mezinarodni spoluprace by mélo upevnit a prohloubit existu-
jici 1 vznikajici spolecenské vazby a ptispét tak k rozvoji hospodafstvi na obou stranach
hranice. V ramci rozvoje spoluprace na euroregionalni tirovni mikroregion podporuje pro-
jekty na nové turistické produkty, jako jsou mezinarodni projekty Heritage trails, vinaiské
trasy, kulturni okruhy - slavnosti, folklor, cyklotrasy. Déle chce mikroregion Hodoninsko
realizovat pieshraniéni spolupraci ve smyslu partnerstvi, protoze navazovani partnerstvi je
klicCovym faktorem intenzivni strategie potirani rozdili mezi jednotlivymi regiony v EU.
Proto provede opatfeni k navazovani partnerstvi se zahrani¢nimi obcemi ¢i mikroregiony,

coz je bezesporu klasifikovano jako oboustranna vyhoda. [18]
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8.2 Financovani projektu

Celkové vydaje projektu jsou témét 20 000 EUR. Piijmy z projektu budou pro mikroregion

nulové, tudiz je ¢astka po odecteni piijmu stejna.

Tab. 13. Financni zdroje pro financovani projektu Turistika na koni [vlastni zpracovani)

Procentualni Finan¢ni ¢astka
Finan¢éni zdroje
podil (v EUR)
Celkové vydaje projektu po odecteni piijmi 100% 19743
Financ¢ni prispévek z ERDF 85% 16 781
Finan¢ni ptispévek zadatele 15% 2 962

Evropsky regionalni rozvojovy fond (ERDF) je zakladnim nastrojem regionalni politiky k
financovani strukturalni pomoci prostfednictvim regionalnich rozvojovych programi za-
meéfenych nanejvice postiZzené oblasti a ke sniZovani meziregionalnich nerovnosti. V sou-

Casné dob¢ patii mezi nejvyznamnéjsi strukturalni fondy.

Evropsky regionalni rozvojovy fond financuje iniciativu INTERREG (pfeshrani¢ni, mezi-
narodni a meziregionalni spoluprace) a iniciativu URBAN (hospodaiska a socidlni obnova
krizi postizenych mést) a podporuje inovacni akce a technicka opatieni (v oblasti regional-

niho rozvoje a vymény téchto zkusenosti). [16]

8.3 Udrzitelnost projektu

Realizace znaceni koiiskych stezek, jejich zavedeni do map a uvedeni do povédomi turisti
a majiteldl koni ma trvaly charakter. Udrzbu znateni bude provadét mikroregion spolu

s ¢lenskymi obcemi a jezdeckymi stanicemi. [interni materialy mikroregionu]

8.4 Uzemni dopad projektu

Projekt bude v Jihomoravském kraji realizovan na Gizemi mikroregionu Hodoninsko, po-
ptipad¢ obcemi v blizkém sousedstvi mikroregionu a také na izemi regionu Podluzi. Co se
ty¢e uzemniho dopadu v Rakousku, které je spolupracovnikem v tomto projektu, jsou to

obce v okresu Poysdorf. [interni materialy mikroregionu]
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8.5 Znaceni jezdeckych stezek

Znacky a Sipky jezdeckych stezek budou umistény ve vysce cca 180 cm nad zemi a v pii-

pad¢ soubchu se znacenou trasou jiného piesunu se umist'uji 10 cm nad kazdou pési
nebo lyzafskou znackou a 20 cm pod kazdou cykloznackou.

Znacky a Sipky se v terénu maluji na vhodné objekty zptisobem shodnym s pravidly umis-
tovani znacek a Sipek péSich tras. Rovnéz hustota znaceni jezdeckych a péSich tras je

shodna.

Jezdeckou znacku tvoii bily ¢tverec o rozmérech 10 x 10

cm, uvnitt kterého je soumérné umistén barevny kruh o

100

primé&ru 6 cm. Sitka mezery mezi bilou a barevnou ¢asti je

0,5cm.

Provedeni Sipek je shodné se Sipkami u mistniho znaceni

pesich tras.
Obr. 8. Znaceni jezdeckych stezek
Smérovky a tabulky pro jezdecké stezky jsou textovée i ba-

revné shodné se smérovkami péSich tras s tim, Ze v jejich zahlavi je uveden text ,,Jezdecka
stezka KCT a v hrotu smérovek je zobrazen kruh, barevné odpovidajici dané jezdecké

trase.

Na spole¢nych textacnich informacnich mistech s trasami jinych pfesunt jsou smérovky
jezdeckych tras umistovany nad smérovkami péSich a lyZatskych tras a pod smérovkami

cyklotras.

Je nutné dbat na to, aby se pokud mozno nektizily jezdecké stezky téze barvy, ¢i aby se
hlavni vétve tranzitu pii svém rozdvojeni nebo dal§im déleni nerozdélily na barevné stejné

znacené stezky. [interni materialy mikroregionu]

8.6 Navrh trasy
Znacené jezdecké trasy se navrhuji tak, aby nevznikal jejich soub&h se znacenou trasou
jiného presunu (tj. pési, lyzatskou nebo cyklistickou).

Pokud to jinak nejde a soub¢h je v ur€itém tseku nezbytny, je mozné vyznacit jezdeckou
stezku pouze tehdy, kdyz je jeji Sitka v celém soubézném tiseku minimalné dva metry (aby

se jezdec na koni bezpecné€ vyhnul jinym uzivatelim stezky).
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Pokud se nejedna o zpevnénou cestu a hrozi nebezpeci poskozeni povrchu stezky, je sou-
casné nutné na obou koncich takového soub&hu umistit upozornéni pro jezdce, po jaké

stran¢ cesty musi své kon¢ vést, aby ji konska kopyta neposkodila v celé Sitce.

Kazdé nové znacené jezdecké stezce je pridéleno jeji celostatné platné tiimistné evidencni
Cislo, které odpovida jeji barvé: Cervené trasy ¢. 101 — 299, modré trasy ¢. 301 — 499, zele-
né trasy ¢. 501 — 699 a zluté trasy ¢. 701 — 899.

Barvu 1 evidenc¢ni ¢islo nové planovanym trasdm centralné ptidéluje povefeny pracovnik

Sekce znagenych stezek Rady znageni KCT. [interni materialy mikroregionu]

8.7 SWOT analyza projektu

Pomoci SWOT analyzy se daji najit dileZité faktory ovliviiujici cely projekt. Silné a slabé
stranky jsou dilezité predev$im pro mikroregion. AvSak mikroregion mohou ovlivnit i
faktory z vnéjsiho prostiedi, prilezitosti, které se oteviou, ale také hrozby, které mohou

ohrozit cely projekt.

Tab. 14. SWOT analyza projektu ,, Turistika na koni — Hodoninsko ** [viastni zpracovani]

SILNE STRANKY SLABE STRANKY

e vyhodna geograficka poloha, zeyména e stale je zde nedostatecna vybavenost

z hlediska zahrani¢niho turismu, e Uzemi rozvinutou turistickou infra-
e neni zde sezonnost konské turistiky strukturou (pro volny ¢as, sport),

(da se jezdit i v zimg), e nedostate¢na jazykova vybavenost
e dobré moznosti rozvoje venkovské obyvatel,

turistiky, e nedostate¢na spoluprace na urovni
e rozvoj spole¢nych pfeshrani¢nich pro- regiondl.

jekta,

e kvantitativni rozvoj zakladnich a do-
provodnych turistickych sluzeb,
e piimé sousedstvi s EU (hranice se

Slovenskem a Rakouskem).




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 57

PRILEZITOSTI

HROZBY

cilevédomé vyuzivani geografické po-
lohy,

vytvoreni jezdeckych stanic a volno-
casovych center,

tvorba atraktivnich turistickych pro-
grami v rdmci koniské turistiky,
rozsifovani nabidky cestovniho ruchu
mikroregionu s cilem prodlouzit pobyt
navstévnikd,

intenzivnéjsi vyuziti podpor z fondil
EU na jezdecké stanice a budovani
stezek,

vytvoreni, zapojeni a rozsifovani no-
vych konskych stezek v regionu a

okoli a jejich propojovani.

klesajici zajem o konskou turistiku,
snizovani konkurenceschopnosti ces-
tovniho ruchu v mikroregionu,
zaostavajici turisticka infrastruktura,
nedostatecné ptipraveni rozvojového
projektu,

nedostate¢na podpora rozvoje mezi-
narodni spolupréce ze strany statu,

kraje.

8.8 Aktivity projektu

Projekt je rozvrzen od ¢ervna 2009, kdy byl zahajen, az do listopadu 2010, kdy bude ofici-
¢asti projektu dodé€lat jiz pred 1étem 2010, aby v turistické sezoné¢ mohly stezky jiz fungo-
vat. Bude to rychlejsi a diivéjsi propagace moznosti cestovniho ruchu v mikroregionu, nez
kdyby byly stezky zprovoznény az po ukonceni projektu, tudiz az v letni sezoné 2011.

V tuto dobu budou jiz stezky zab&hnuté a mohou se vylad’ovat drobné detaily.
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Tab. 15. Rozvrzeni aktivit v pritbéhu celého projektu [interni materialy mikroregionu]

Obdobi

Aktivity

Cerven — Srpen 2009

Zati — Listopad 2009

Listopad 2009 — Biezen 2010

Bfezen — Kvéten 2010

Duben — Cervenec 2010
Srpen — Rijen 2010

Cerven - Rijen 2010
Zari — Listopad 2010

vstupni konzultace a pracovni jednani v rdmci projektového
tymu

mapovani terénu — moznosti vyuziti konskych stezek, jez-
deckych stanic a uvazist

vypracovani navrhu feSeni konskych stezek a moznosti
propojeni, pojmenovani stezek, napojeni na stanice
realizace spolecného marketingu, sbér dat, informaci, foto-
grafii staji a doprovodnych produktd urcenych pro propa-
gaci konské turistiky

realizace znaceni koniskych stezek

V nadvaznosti na znaCeni stezek realizace drobné udrzby
brodd, v pripad¢ nutnosti vysadba krajinnych prvki a insta-
lace uvazist’ tak, aby nebyly naruseny mistni ekosystémy
propagace projektu, Skoleni a vzdelavani

hodnoceni projektu a kone¢né vyuctovani

Zadavatelem zadosti o dotaci a realizatorem celého projektu je mikroregion Hodoninsko se

sidlem na Méstském Ufadé v Hodoning. Jsou to v§ak vesmés Gfednici nemajici zddné tuse-

ni o konich a podobnych tématech. Ma pozice v tomto projektu ,, Turistika na koni - Hodo-

ninsko* je tedy hlavni odborny poradce na obor kon¢ a konskou turistiku. Délala jsem také

navrhy nekterych konskych stezek v mikroregionu.

Mym tkolem v rdmci tohoto projektu je také sbér dat, informaci a fotografii st4ji uréenych

pro tvorbu propagacnich materialli, zejména vSak propagacni brozurky, kterd je obsahové

nejrozsahlejsi. Samoziejmée také jeji navrh, jak by méla vypadat a co vSe by méla obsaho-

vat. Tento kol je hlavnim bodem této diplomové prace.
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9 PROJEKT PROPAGACE JEZDECKE TURISTIKY
V MIKROREGIONU HODONINSKO

Projekt propagace jezdecké turistiky v mikroregionu Hodoninsko je v ramci celého projek-
tu ,, Turistika na koni - Hodoninsko* realizovan v zavére¢né fazi projektu, kdy jsou jiz vy-

znacCeny stezky a délaji se posledni dokonCovaci upravy.

Cilem tohoto diplomového projektu je vytvofit propagani material pro mikroregion Ho-
doninsko. Dale se pak budu vénovat také dalsi tisténé propagaci, jako jsou letaky, poutace

a reklamni pfedméty.

Pro mikroregion zpracuji propaga¢ni brozurku, ktera bude obsahovat néco o mikroregionu,

mapky jednotlivych stezek a seznam jezdeckych stanic s vypisem sluzeb, které poskytuji.

Pti tvorbé tohoto privodce budeme postupovat podle etap propagacniho procesu zminova-

nych v teoretické ¢asti.

9.1 Koncepéni faze

Marketingovym zamérem projektu ,,Hodoninsko — turistika na koni* je zejména rozSiteni
moznosti cestovniho ruchu v mikroregionu a zlepSeni jeho atraktivnosti pro ¢eské i zahra-
ni¢ni turisty. S tim souvisi 1 spoluprace s rakouskymi kolegy z okresu Poysdorf, ktefi jiz

maji stezky vypracované a na které se budou ceské stezky napojovat.

Tento projekt je ojedinély tim, Ze bylo zazadano o dotace z evropskych fondi pro tak maly
subjekt, jakym je mikroregion. Projekty jezdecké turistiky se vétSinou realizuji v rdmci
celého kraje. O to zacal usilovat Jihomoravsky kraj v roce 2006, kdy vytvofil koncept pro-
jektu ,,Putovani na koni — Jizni Morava“. Tento projekt v§ak nebyl nikdy zrealizovan. Pra-
v¢ proto se rozhodl Méstsky ufad v Hodoniné zrealizovat jej, alesponi pro sviij mikroregion
Hodoninsko. Aby se vSak tyto jezdecké stezky mohly napojit na ty v Rakousku, musime
nakonec k mikroregionu piidat jesté region Podluzi, ktery je spojovacim clankem mezi

obéma vyse zminénymi destinacemi.

Zakladni strategii tohoto projektu propagace je vytvotit nejprve seznam jezdeckych stanic,
které jsou ochotné poskytovat své sluzby okolo jedoucim jezdciim na koni, dale pak zjistit
vSechna zajimava mista na jiz zmapovanych jezdeckych stezkach o v jejich blizkosti a za-
kladni informace o obcich, jimiz tyto stezky budou prochazet a nakonec vytvofit jezdecké-

ho privodce pro turisty na koni miftici na jizni Moravu.
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911 Casovy harmonogram propagace

Tab. 16. Casovy harmonogram propagace projektu ,, Turistika na koni - Hodoninsko

[viastni zpracovani]

Obdobi

Aktivity

Zpracovatel/Odpovédna

osoba

Zati — Listopad 2009

Unor — Duben 2010

Kveéten 2010

Cerven 2010

Cervenec - Z4&ii 2010

distribuce dotaznikii do potencialnich
jezdeckych stanic, jejich vysbirani a
vyhodnoceni

vypracovani ndvrhu propagacniho
materialu, priprava konceptu webo-
vych stranek se zakladnimi informa-
cemi o koniskych stezkéach a stanicich
v mikroregionu, dal$i zajimavosti
realizace marketingu — tisk a vyroba
propagacnich materiali spolecnosti
REP-tisk z Jeseniku

distribuce propagacnich material
uvedeni webovych stranek do provo-
ZU

propagace projektu, skoleni a vzdé-

lavani

9.1.2 Obsah tisténych materiali

Hlavni informac¢ni material bude mit nasledujici obsah:

e Uvodni informace;

e CO je to hipoturistika;

Lenka

Lenka

Zadani tisku — MU Hodonin
Tisk — REP-tisk Jesenik

MU Hodonin
Lenka

MU Hodonin

Jezdecké stanice

e seznamy jezdeckych stanic, jejich kontaktni udaje, sluzby, které nabizi;

e mapy jezdeckych stezek;

e pravidla chovani jezdcii na koniskych stezkéach;

o dilezité kontakty na mikroregion, piipadn¢ odkaz na webové stranky, kde budou do-

stupné aktualni informace.
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9.1.3 Podoba materialu

Propaga¢ni material bude ve formé brozurky velikosti A5 na vySku. Pfedpokladany pocet
vytiskll bude zavisly na kalkulaci vytiskli a na celkovych finan¢nich prostiedcich. Zatim je
predpoklad tisténého nakladu 5000 ks, coz pokryje potiebu na 1 rok. Material bu-
de rozdavan na informacnich centrech, hipoakcich apod. Rozsah prace je odhadovan na 20

stran.

9.1.4 Frekvence tisku

Propagacni material bude vytistén na pocatku otevieni konskych stezek a pak v zavislosti
na nedostatek materidlu na kontaktnich mistech. V ptipadé velkych zmén, jako jsou nové
stezky, nové jezdecké stanice apod., je potfeba tento propagacni material aktualizovat a
inovovat. Aktualni zmény v pribéhu roku je nutno oSetfit tak, ze v propaga¢nim materialu

bude odkaz na webové stranky, kde budou aktualni informace.

9.2 Tvuréi faze

V pocatku je dulezité zjistit, kdo z chovateli koni v regionu je ochoten nechat svou staj
zaregistrovat jako jezdeckou stanici. Ta bude slouzit jako tzv. zachytné stanice, kde bude
moci jezdec svého koné pies noc ustajit, a to bud’ ptimo ve staji, v ohrad¢€, popt. uvazaného
na uvaziSti. Jezdci tu budou poskytnuty sluzby, jako je veterinaf, kovafr, transport koni
apod. podle individualnich dispozic jednotlivych stanic. VSechny tyto informace jsou po-

sbirdny pomoci dotaznikového Setieni.
9.2.1 Dotaznikové Seti‘eni

Dvoustrankovy dotaznik (viz Pfiloha P Il) byl nabidnut asi 20 chovatelim koni v obcich:

Terezing, Cejkovicich, Muténicich, Dubnanech, Ratiskovicich, Vacenovicich, Vracové,
Rohatci, Dolnich Bojanovicich, Josefové, PruSankach, Luzicich, Moravské Nové Vsi a

Lanzhoté.

9.2.2 Vysledky dotaznikového Setfeni

Béhem dvou mésict byl vysbiran od jednotlivych chovatelt, kteti byli ochotni ho vyplnit.
Celkem je tedy 10 jezdeckych stanic v celé oblasti, které budou bud’ pfimo na jezdeckych

stezkach, nebo v jejich blizkosti. Jsou jimi:
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Jezdecka stanice Podkova (Vracov)

Jezdecky klub hieb¢in Dobrovsky Vacenovice
JK Nesyt (Hodonin)

Mini farma Vlasta RatiSkovice

R4j koni (Dolni Bojanovice)

Ran¢ Lanzhot

Ranc Podluzi s. r. 0. (Moravska Nova Ves)
Ranch Strong Will, a. s. (Dolni Bojanovice)

Ran¢ Tiché udoli (Muténice)

© © N o gk~ wDdh -

10. Rudnik s. r. 0. (Vacenovice)

11. TJ Moravia Dubnany o. s.

Z dotaznikového Setfeni je sestaven profil kazdé jezdecké stanice, ktery bude zvefejnén

v informacni brozurce a i na internetu, aby k témto informacim méli pfistup vSichni, a

zejména jezdci na konich, pro které je tato informace prioritné urcena.

Od téchto chovatelt jsou také vybrany fotografie jejich ranct a sidel, které¢ budou pouzity

V informacni brozufe.

9.3 Vyrobni faze

Dale se muze postoupit do vyrobni faze. Propagacni brozurka je hotova a muize jit do tis-

karny.

Po dikladném prozkouméni moZnosti tiskaren jak v okoli, tak 1
po celé Ceské republice, a jejich kalkulaci na vyti§téni téchto
propagacnich materiald byla vybrana tiskarna REP-tisk
z Jeseniku. Tato firma se oproti jinym spolecnostem specializuje
na nizkonakladovy tisk, jejich nabidka vytisku byla v n€kterych
ptipadech témét 5x nizsi nez u konkurence. Proto je tato firma

pro nas nejzajimavejsi a bylo by dobré ji vyuzit.

Cena je za tisk v nejvyssi kvalité. Firma pouziva jako zatim je-
dina v republice tiskatsky stroj na obrazku, ktery zarucuje Spic-
kovou kvalitu. Spole¢nost na ném tiskne materialy naptiklad pro
spolecnost Siemens nebo Tutor, hospodaiskou

komoru a dalsi.

Obr. 9. Tiskarsky stroj
firmy REP-tisk
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Parametry propagacni broZury a jeji tisk

Nasledujici tabulka udavéa parametry propagacniho materialu uvedené v objednavkovém
formulari.

Tab. 17. Parametry navrhované propagacni brozury [vlastni zpracovani]

1. Pocet kusti 5000

2. Format A5

3. Obalka

3.1 Typ papiru Kiida (130g)

3.2 Barevnost 1. strana ... 4 barvy (plnobarevny CMYK)

2. strana ... 4 barvy (plnobarevny CMYK)

4. Vnitiek

4.1 Pocet stran bez obalky 20 stran

4.2 Typ papiru Kftida (100g)

4.3 Barevnost 4/4 (plnobarevny CMYK)

5. Knihatské zpracovani V1 (vazba §ita na 2 skobicky)

Tyto parametry tisku budou zadany spole¢nosti REP-tisk, ktera se postara o jejich vytisté-
ni. Nize mame uvedeny naklady tisku pfi rizném mnozstvi propagacnich materialti. Mik-
roregion Hodoninsko mél vSak pozadavek 5 000 ks. Kalkulace pti mnozstvi 1 000 kust je
zde pro ilustraci, jak je vyhodné vytisknout vice materialii hned nez pozd¢ji dotiskem. Dii-
lezité je vSak mnozstvi neptehnat, aby to nebyly spi§ zbyte¢né ndklady. Jak jde vidét
Vv nésledujici tabulce, rozdil v cen¢ za jeden vytisk se pii vyS§im poctu kust snizuje o vice

jak 11 K&.

Tab. 18. Kalkulace ndkladii pri tisku rizného mnozstvi materialu [vlastni zpracovani)

Kalkulace pti nakladu 1 000 ks propagac¢niho materialu

Celkova cena s DPH 18 844 K¢
Cenazalks 18,9 K¢

Kalkulace pti nakladu 5 000 ks propagac¢niho materialu

Celkova cena s DPH 37 290 K¢
Cena za jeden kus 7,5 K¢
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Dodani tiskovin

Tiskoviny je mozno si vyzvednout v terminu dodani osobnim odbérem ve skladu, Slezska
535/2, Jesenik. Pii pfevzeti tiskové zakazky osobné zakaznikem je na zadost zédkaznika
piredvedeno zbozi. Pfevzeti zbozi nebo tiskovin osobné v prodejné musi byt vzdy pisemné
potvrzeno a soucasné¢ zde musi byt uvedeno, zda bylo zbozi nebo tiskoviny kupujicimu
ptedvedeno ¢i nikoliv. Pfipadné je mozno, dle volby kupujiciho, dodat zbozi nebo tiskovi-
ny prostiednictvim posty profi balikem, piepravni sluzbou PPL ¢i jinym dopravcem, a to
na adresu uvedenou kupujicim. Cena posStovného kazdé jedné objednavky prostfednictvim
internetového obchodu je 260 K¢ bez DPH. Cena za dodéani postou profi balikem je pak
minimalné 100 K¢, prepravni sluzbou PPL je minimalné150 K¢ bez DPH nebo se cena
tidi zaSkrtnutou sluzbou v ceniku ¢i na elektronické objednavce. Pfesnd vySe nakladl na
pfepravu bude kupujicimu sdélena na pozadani na zékladé vahy a pfesného mista dodani.
Postovné je splatné spolu s uhradou kupni ceny za zbozi nebo tiskoviny pti dodani zbozi
nebo tiskovin neni-li dohodnuto jinak. Zbozi nebo tiskoviny dodavané prostiednictvim
ptfepravce je vZdy prodavajicim zabaleno do ochrannych oballi zplisobem obvyklym, tak
aby se predeslo poskozeni zboZi nebo tiskovin, kdy pouZité ochranné obaly, resp. jejich

potisk €1 popis nemusi korespondovat s dodavanym zboZim nebo tiskovinami.

Kalkulace dopravy tiskovin

Nase tiskoviny budou doruceny postou. Pti pfedpokladu, ze jeden vytisk vazi 75 grami

(kvalifikovany odhad), pak 5000 kust bude vazit 375 kg.

Predpoklad: Tiskoviny se rozdéli po 200 kusech do 25 balikt. Kazdy balik bude vazit 15
kg. Podle Kalkulatoru zéasilky Ceské posty stoji jeden takovy balik 78 K&.

Tab. 19. Kalkulace baliku propagacni brozury [vlastni zpracovani]

Charakteristika baliku Cena zasilky
1 postovni balik 78 K¢

- 200 ks vytiskil
- vaha 15 kg

- rozméry cca 45x30x20 cm
25 postovnich balikt 1 950 K¢
- 5000 ks vytiski
- vaha 375 kg
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9.4 Realizacni faze

Vytisténé brozury budou rozeslany do vSech turistickych informacnich center
v Jihomoravském kraji (45 informacnich center) a dale do turistickych informac¢nich center
ve viech okresnich méstech Ceské republiky (bez Jihomoravského kraje je to 69 TIC).
Dale bude brozura k dostani ve vybranych ubytovacich zatizenich v mikroregionu. Propa-
gaéni brozurka bude také umisténa ke stazeni na internetovych strankach mikroregionu

Hodoninsko.

9.4.1 Umisténi propagacnich materiala a jejich doprava

Propagacni materialy budou do mist ureni rozposlany postou spolu s informa¢nim dopi-
sem pro zameéstnance center s popisem, o co se jednd, kontaktnimi idaji v ptipadé, ze bro-
zurky budou plné rozdany a budou mit zajem o dalsi, a podékovanim za poskytnuti materi-

alu zédjemcim.
Turisticka informac¢ni centra

Turisticka informac¢ni centra (TIC) jsou velmi kvalitni informaéni servis, nebot’ je zde za-
ruka osloveni cilové skupiny turistii. Ukolem TIC je schopnost podat zajemci informace

Vv ptehledné, jednoduché a lakavé podobé.

V Jihomoravském kraji je 45 turistickych informacnich center. Do kazdého z téchto center
bude rozeslano 20 ks propaga¢niho materialu, jelikoz jsou nejbliZze ke stezkam v mikrore-
gionu Hodoninsko a regionu Podluzi. Dale budou brozury rozeslany na informacni centra
ve viech okrasnich méstech po celé Ceské republice. TIC je 69 ve viech okresnich més-
tech. Naklad 10 kust na jedno turistické informacni centrum. Ze zkuSenosti ze Zlinského
kraje vime, Ze tyto broZury jsou na centrech bud’ spiSe k nahlédnuti, nebo o né¢ neni tak

velky zajem. Proto by dané mnozstvi mélo stacit.

Na dané turisticka informacni centra budou propagacni materialy rozeslané zasilkovou
sluzbou Ceské posty.

Distribuce a jeji naklady

Pomoci kalkulatoru Ceské posty jsme si vypocitali cenu obyéejného baliku podle vahy a

rozméru. Balik o hmotnosti do 1,5 kg a rozmérech 25x20x20 c¢m stoji 43K¢.
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V nasledujicich tabulkach jsou uvedeny kalkulace jednotlivych balikli rozesilanych po tu-
ristickych informacnich centrech. Do TIC v okresnich méstech Ceské republiky bude pro-
zatim poslano 10 ks brozurky. Jeden balik bude vazit cca 0, 75 kg a celkové se musi do

okresnich mést rozeslat 69 balikd. Seznam infocenter je uveden v piiloze P III.

Tab. 20. Kalkulace ndkladii na rozeslani propagacnich brozur do

informacnich center v okresnich méstech CR [viastni zpracovani]

Charakteristika baliku Cena zasilky

1 postovni balik 43 K¢
- 10 ks vytiskll
- vaha 0,75 kg

- rozmeéry cca 22x15x5 cm

69 postovnich balikt 2 967 K¢
- 690 ks vytiski
- vaha 51,75 kg

Do turistickych informaénich center v Jihomoravském kraji bude zaslano prozatim 20 vy-
tiskti. Je to vice neZ v ostatnich centrech po republice zejména proto, ze tyto centra jsou
nejblize planovanym stezkam, a také je predpoklad, Ze na stezky v mikroregionu Hodonin-
sko budou jezdit zejména lidé z bliz§iho okoli, nez je tieba Ustecky kraj. Celkové bude

tedy rozeslano 45 balikt vazicich asi 1,5 kg. Seznam infocenter je uveden v pfiloze P IV.

Tab. 21. Kalkulace nakladii na rozeslani propagacnich broZur do

informacnich center v Jihomoravském kraji [viastni zpracovani]

Charakteristika baliku Cena zasilky

1 postovni balik 43 K¢
- 20 ks vytiskl
- vaha 1,5 kg

- rozmery cca 22x15x10 cm

45 postovnich balikt 1935 K¢
- 900 ks vytiskt
- vaha 67,5 kg
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Dalsi brozurky budou rozvezeny do jezdeckych stanic v mikroregionu. Pocitd se s nakla-
dem asi 400 ks, vzhledem k tomu, ze majitelé maji své znamé ,,konaky* i v jinych krajich,
popiipad¢ na jezdeckych soutézich a mohou je rozdat. Naklady na dopravu materialti do

jezdeckych stanic budou cca 2 000 K¢ na benzin.

Zbylé materidly budou jednak zdsobou pro informacni centra, budou rozdavany na akcich
spojenych s kofimi, ¢i na veletrzich. Uvazuje se také o rozvezeni materialti do vybranych

ubytovacich a restaura¢nich zatizeni.

Propagacéni material v elektronické podobé ke staZeni

Dale se propagacni brozura umisti v elektronické podobé ve forméatu PDF na webové
stranky mikroregionu Hodoninsko (www.hodonicko.info) a na strankach Centraly cestov-
nitho ruchu — Jizni Morava, kde je oddéleni propagacnich materiali
(http://www.ccrjm.cz/propagacni-materialy/). Zde muzeme umistit upoutavku na nasi pro-
pagaéni brozurku. Brozurka mize byt také vystavena na portalech informacnich center

v Jihomoravském kraji, jejichz seznam je uveden v pfiloze P IV.

Na webovych strankach Turistického rezervaéniho portalu Jizni Morava (http://www.jizni-
morava.info/jizda-na-koni/) budou zaznaceny nové jezdecké stanice. Lidé a jezdci, ktefi
pfijdou na tento portal, si tak mohou prohlédnout nabidku jednotlivych stanic i s jejich
kontaktnimi udaji a fotkami. U kazd¢ stanice je pak mapka s pfesnym umisténim stanice a
zaznacenou konskou stezkou a také navigace pifes GPS. Mohou si zde také rovnou rezer-

vovat ubytovani v pritbéhu své jezdecké pouti, coz je dalsi vyhodou tohoto portélu.

Podobné funkce ma i oficialni portal cestovniho ruchu jizni Moravy (http://www.jizni-
morava.cz/), ktery ma v sekci ,,Co vidét, co zazit“ odkaz na ,, Turistiku na koni. V ramci
této ¢asti se mohou opét prezentovat jednotlivé staje, budou tu informace o jejich sluzbach

a umisténi v ramci republiky v mapovém podkladu.

9.5 Vyhodnocovaci faze

Jak bylo feceno v teoretické ¢asti, i propagace by méla mit néjakou zpétnou vazbu ¢i kont-
rolu. Tuto fazi vSak v této praci provézt nemizeme, jelikoZ je to navrhova prace propagac-
niho materialu. Vyhodnocovaci faze se bude provadét nejdiive po prvni turistické sezong,
kdy se uvidi, kolik lidi navstivilo tyto nové zbudované hipostezky. Na webovych strankach
téchto hipostezek miize byt provedeno dotaznikové Setieni, kde budou moci lidé vyplnit,

jak se jim stezky libi, které stezky si projeli a co jim zde chybi.


http://www.hodonicko.info/
http://www.ccrjm.cz/propagacni-materialy/
http://www.jizni-morava.info/jizda-na-koni/
http://www.jizni-morava.info/jizda-na-koni/
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9.6 DalSi moZnosti propagace konské turistiky v oblasti

9.6.1 Informacni portal — webové stranky

Informacni portal pro konskou turistiku v mikroregionu Hodoninsko a regionu Podluzi
musi byt sestaven na pocatku zahajeni propagace. Jezdci a zajemci o jizdu na koni zde zis-
kaji vSechny dulezité informace o konskych stezkach, jejich trasach, aktualitach ¢i akcich.
Diky tomuto portalu budou mit aktudlni informace pifimo doma v pocitaci a nemusi nikam
chodit. Navic je zde mozné uvést daleko vice informaci nez v V tiSt€nych propagacnich
materialech, jejichz kazdy novy vytisk stoji dal$i finanéni prostiedky. Webové stranky

maji jednu sazbu na cely rok a kolik je v nich informaci, to zalezi na kapacité webu.

Konkrétni popis a struktura webovych stranek

Zde uvedeme konkrétni popis, jak budou webové stranky vypadat, aby se mohl stat kvalit-

nim funk¢énim informac¢nim portalem.

Opc¢t bude nutné nahlizet na webové stranky ze vSech hledisek rozdéleni dle cilovych sku-

pin.
Nazev webovych stranek

Nazev by mél byt jednoduchy a pokud mozno dobie zapamatovatelny. Navrhem je nazev

,»Hipostezky Hodoninsko*.

Struktura portalu

Zde uvedeme piedstavu struktury stranek, jak by mély vypadat a co vSe by mély obsaho-
vat. Informace na webu budou postupné piibyvat, a také bude nutné obnovovat a aktuali-

zovat webové stranky.
Titulni strana

- Uvodni privitani navstévnikii, uvedeni do problematiky, popiipadé néco malo o mikro-
regionu,

- Aktuality — nejnovéjsi informace z oblasti hipoturistiky v oblasti,

- Seznam akci v nasledujicim mésici — seznam Ci pozvanky na akce spojené s koiimi,

popt. akce sportovniho ¢i kulturniho razu, které se konaji v blizkosti stezek.
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Bocni panel

- Kontakty — uvedeni kontaktl (email, telefon, adresa) na mikroregion Hodoninsko a
osobu povéfenou vedenim tohoto projektu, kontakt na administratora webovych stra-
nek pro moznost piidavani aktualnich informaci

- Jezdecké stezky — Zékladni informace o jednotlivych hipostezkach v oblasti (délka tra-
sy, pfesny popis trasy, jezdecké stanice v okoli, fotografie, moznost rozkliknout si ma-
pu s vyznacenou trasou.

- Jezdecké stanice — Seznam jezdeckych stanic v oblasti s moznosti rozkliknout si sa-
mostatnou stranku s veskerymi potfebnymi informacemi o stanici, kontakty, fotogra-
fiemi a mapou s konkrétnim umisténim stanice v ramci stezek.

- Pravidla chovani jezdcii na konskych trasach — Zékladni informace o chovani na koi-
skych stezkach, které jsou platné v celé Ceské republice.

- Clanky — Moznost piedist si ¢lanky a reportaze, které byly o jezdeckych stezkach
V oblasti napsany a vydany.

- FAQ — nejcastéjsi otazky a odpovédi. Tato sekce bude napliiovana postupné podle oté-
zek lidi a informaci na né.

- Napiste nam — Stranka s moznosti rychlého odeslani dotazu ¢&i pfipominky ptimo ad-
ministratorovi bez nutnosti otevirat vlastni poStovni schranku.

- Vyhledavac — MozZnost vyhledavat informace na celém portalu pomoci jednoduchého

vyhledavace.
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HIPOSTEZKY HODONINSKO

menu

O Kontakty

) Yitejte na strankach uréenych k prezentaci jezdeckych stezek v mikroregionu Hodoninsko
O Jezdecke stezky

a regionu PodlIuZi,

O Jezdecke stanice

O Pravidla chovani na
koriskich stezkach Aktuality

O Clanky Nové tvazisté na okruhu PodluZi - ¥ cervenci vznikne nové Ovazisté v ... cist Ja/
O EAQ P : ; g w mse am

Pozor na Spatny terén - Na stezce mezi Hodoninem a LuZicemi ... cisi Ja/

O Napiste nam

O Fotogalerie
.................................. Seznam akci v mésici ¢ervenci

oblibené odkazy 5.7.2010 Cyrilometodjska vyjizdka

© Mikroregion
Hodoninsko

Obr. 10. Navrh webovych stranek podporujici povédomi o konskych stezkach v mikro-

regionu [viastni zpracovani]

Vlastnosti webovych stranek

- Aktudlnost webu — Informace uvedené na portadlu musi byt aktualni. Navstévnici webu
se mohou rozhodovat podle téchto stranek i na posledni chvili pfed odjezdem, proto je
nutné, aby informace zde zvetejnéné byly aktualni a pravdivé.

- Prolinkovani — Tady jde o vzajemné propojeni souvisejicich portald, které pfinasi na-
vs§tévniklim webu informace 1 o dal$ich atraktivitach regionu. M¢ly by zde byt odkazy
na Mikroregion Hodoninsko, region Podluzi, jednotlivé obce zahrnuté v tomto projek-
tu, destina¢nimi servery (ubytovny, penziony, hotely, restaurace, turisticky zajimava
mista apod.). Propojeni s jinymi strankami je také velmi dobrou vzdjemnou propaga-
ci.

- Bannery - Bannery jsou typem reklamy, se kterymi se mize obchodovat a stanou se
tak zdrojem financovani. Vzhledové jsou to malé obrazky, po jejichz prokliknuti se

dostanete na webové stranky jiné organizace zobrazené na banneru.
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- Jazykové mutace — Z hlediska provazanosti jezdeckych stezek v mikroregionu se
stezkami v Rakousku by webové stranky méli byt minimalné, kromé ¢eského jazyka,

Vv angli¢ting, poptipadé v némding.
Tvorba webovych stranek a péce o né

Webové stranky 1ze nechat vytvofit na objednavku od specializované firmy. Specialisté
umi vytvofit vzhledové velmi originalni stranky. Jejich prace vSak stoji nemalé penize.
Z prizkumu informacnich portald o kofiské turistice z jednotlivych krajii Ceské republiky
muzeme posoudit, Ze vétSina téchto stranek je tvotfena dobrovolniky a nadSenci
Z obcanského sdruzeni, které ma na starosti jezdeckou turistiku v kraji ¢i majiteli jezdec-
kych staji. Pro v ramci Gspory finan¢nich prostfedkti miizeme nalézt dobrovolnika, nejlépe
nadsence pro koné¢ a koniskou turistiku, ktery méa dobré znalosti v tvorbé webovych stranek
a bude ochotny stranky spravovat bud’ zadarmo, nebo za mensi ohodnoceni. V ptipadég, ze
se jezdecka turistika v oblasti Casem stane velmi atraktivni, nebude problém udé¢lat stranky

novejsi, v ptipadé volny finan¢nich prostiedkii i s pomoci specializované firmy.

Kalkulace webovych stranek

Pokud by se webové stranky zpracovavali dobrovolnikem z fad ,,konaka®, jedna se zde o
jednoro¢ni sazbu placenou kazdy rok. NizZe je analyza tfi nejznamé;jSich portali pro jedno-

duchou tvorbu webovych stranek.

Tab. 22. Cenové programy jednotlivych portilii a jejich sluzby [viastni zpracovani]

Webové portaly estranky.cz websnadno.cz  webnode.cz
Nazev komeréni professional profi
Kapacita paméti 5GB 10 GB 5GB

Pocet fotografii neomezeny neomezeny

Datovy ptenos 10 GB/mésic neuvedeno neomezeng
Jazykové mutace Ano Ne Ano
Ptistup pies FTP Ano Ano Ano
Soubory ke stazeni Ano Ano Ano
Reklama provozovatele Ne Ne Ne

Vlastni reklama Ano Ano Ano

Cena s DPH 1 800 K¢/rok 1 440 K¢/rok 4 999 Ké/rok
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Z pohledu ceny a celkové kapacity paméti bychom mohli vybrat sluzbu firmy websnad-
no.cz. Avsak tato firma neposkytuje jazykové mutace, které jsou pro mikroregion dulezité.
Jak bylo jiz zminéno vySe, mikroregion sousedi s Rakouskem, na jehoz stezky se bude
napojovat. Z tohoto divodu by mély myt stranky minimalné v Cestiné a angli¢tiné nebo
némcing. Proto bychom vybrali firmu estranky.cz, ktera je sice trochu drazsi, ale mutace

poskytuje. Piipadnou potiebu vétsi kapacity webu je mozno dokoupit.

9.6.2 Letiky

Na prvni pohled dokazou upoutat letdky, pokud jsou pékné graficky zpracované. Na prvni

pohled musi byt jasna nejdulezitéjsi informace. Podrobnéjsi informace zakaznik zjisti pfi

dikladnéj$im prohlédnuti propaga¢niho materialu.

Letdky mohou byt umistény v TIC, v ZOO, na vlakovych ¢i autobusovych nadraZich,
v obchodech s jezdeckymi potiebami apod. Navic letaky jako levné&jsi alternativa reklamy

mohou byt umistény po celé republice.

Kalkulace letaka

Kalkulaci letaki jsme vytvareli opét u firmy REP Tisk z Jeseniku, ktera je na trhu nejlev-
néjsi. V nasledujici tabulce jsou uvedeny zakladni parametry letdku a jeho vysledna kalku-

lace u spole¢nosti REP Tisk.

Tab. 23. Kalkulace a parametry letiku [vilastni zpracovani]

Pocet kusti 20 000 ks

Format A5 (148x210 mm)
Typ papiru Kiida (100g)
Barevnost

- pfedni strana Plnobarevny tisk

- zadni strana Neni

Celkové cena s DPH 4 818 K¢

Cena za jeden kus 0,2 K¢/ks
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Dodéani reklamnich letaki
Celkova hmotnost je odhadovéana na 62 kg.

Tab. 24. Kalkulace dodani tistenych letikii od vyrobce [viastni

zpracovani)
Charakteristika baliku Cena zasilky
1 postovni balik 78 K¢

- 5000 ks vytiska
- vaha cca 15 kg

- rozmeéry cca 45x30x30 cm

4 postovni baliky 312 K¢
- 20 000 ks vytiskt
- vaha 62 kg

Distribuce letaku

Letaky budou distribuovany do informacnich center spolu s propagac¢nimi broZurkami,

rozdavany na akcich a vetejnych mistech, jako je ZOO, koupalisté apod.

9.6.3 Darkové predméty

Mizeme také nechat udélat propagacni predméty, jako jsou klicenky, kalendate apod. Mo-
hou byt bud’ k prodeji na jednotlivych jezdeckych stanicich ¢i informacnich centrech

v oblasti jezdeckych stezek.
Tab. 25. Vybrané reklamni predmety [vlastni zpracovani)

Nazev reklamniho Katalogové cislo Nahled reklamniho
predmétu Cena produktu bez DPH predmétu
Kat. ¢islo: 27707-19
TRUDY privések Kat. cena : 9,95 K¢
(pistalka) Cena tisku: laserovy potisk do
3cm? 3,20 K&/ks + 250 K& tiskova

piiprava
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Nazev reklamniho Katalogové cislo Nahled reklamniho
predmétu Cena produktu bez DPH predmétu
Kat. ¢islo: 27710-30
KELBY pftivések Kat. cena : 9,95 K¢ { 2 ’
(moznost uschovat Iéky a ~ Cena tisku: laserovy potisk do @ =
mit je pfi ruce) 3cm2 3,20 Kc¢/ks + 250 K¢ tiskova
pfiprava

Kat. ¢islo: 23138-19
Kat. cena : 14,80 K¢
Cena tisku: sitotisk do 30cm? 4,80

BOLDER ptivések
(karabinka na pifipevnéni

malych nezbytnosti) )
K¢&/ks + 250 tiskova piiprava

potisk na ¢ernou tkaninu, bile

Kalkulace na reklamni predméty

Néklady na reklamni pfedméty jsou sloZeny z ndkupu reklamnich pfedméta, technické

ptipravy tisku, kdy se musi vytvofit Sablona pro tisk, a jejich néasledného potiSténi. Na

predmétech bude napis ,,Hipostezky Hodoninsko*.

Tab. 26. Kalkulace ndkladii na tisk reklamnich predmeétii [viastni zpracovani]

Charakteristika reklamniho predmétu

Naklady na

reklamni predmét

Néklady na 200 ks pistalka 3456 K¢
= {[(cena ptedmétu + tisk) - mnozstvi| + p¥iprava tisku} - DPH

Néklady na 1 ks 17,28 K¢

Naklady na 200 ks Iékovka 3456 K¢
= {[(cena ptedmétu + tisk) - mnozstvi| + ptiprava tisku} - DPH

Naklady na 1 ks 17,28 K¢

Naklady na 400 ks karabinka 9708 K¢
= {[(cena ptedmétu + tisk) - mnozstvi| + ptiprava tisku} - DPH

Néklady na 1 ks 24,27 K¢

Celkové naklady vyroby 16 620 K¢
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Dodani reklamnich predméti

Cena postovného kazdé jedné objednavky (bez ohledu na mnozstvi zbozi nebo tiskovin)
prostiednictvim internetového obchodu je 60 K¢ bez DPH. Cena za dodéani poStou profi-
balikem je 100 K¢, piepravni sluzbou PPL je 150 K¢ bez DPH. Jelikoz nevime pfesnou
hmotnost a objem baliku, vyclenime na tuto dopravu ¢astku 1 000 K¢, ktera by méla byt

dostacujici.
Distribuce reklamnich predméta

Reklamni pfedméty budou rozvezeny spolu s propagacnimi materialy do jezdeckych sta-
nic, kde budou prodavany zdjemctim z fady jezdeckych turistd, ktetfi navstivi tyto jezdecké
stanice. Cena pistalky a 1ékovky bude 20 K¢ a cena karabinky 25 K¢, coz jsou vyrobni
naklady produktl. Timto se vrati urcité penize vlozené do propagace a bude se za tyto pii-

jmy moci nechat potisknout dal§i mnozstvi reklamnich predméti.
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9.7 Ekonomické zhodnoceni propagacniho projektu

9.7.1 Ekonomické zhodnoceni projektu

Na cely projekt tisténé propagace komiské turistiky v mikroregionu bylo vyclenéno
70 000K¢. Cela castka vSak neni urcena jen na propagacni brozurku, proto jsou do této

kalkulace zahrnuty i dalsi tiSténé materialy a reklamni pfedméty.

Tab. 27. Kalkulace nakladii na tvorbu a realizaci celého projektu tisténé propagace [vlast-

ni zpracovani]

Charakteristika propagacniho materialu NEL Gl e
reklamni predmét

Propagacéni broZura

Tisk 37 290 K¢

Doprava 1950 K¢

Distribuce 6 902

Letaky

Tisk 1518

Doprava 31
Reklamni predméty

Koupé¢ a potisk 16 620

Doprava 1000

Celkové naklady vyroby 68 892 K&

Z cenové kalkulace vyplyva, Ze jsme néklady na tiSt€énou propagaci nepiesahly stanovenou

¢astku 70 000 K¢.
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9.8 Rizikova analyza projektu

Pti podrobné&jsim pohledu si vSak uvédomime, Ze projekt je ohrozen ve vSech fazich, a to
jak ve fazi ptipravné, tak i realizacni a provozni. Aby se témto rizikiim mohlo piede;it,
musime se nad nimi zamyslet a definovat je. Nyni tedy piejdu k jednotlivym fazim.

Tab. 28. Rizikova analyza projektu tisténé propagace [vlastni zpracovani)

Pravdépodobnost
Rizikovy faktor Dopad
vyskytu
Koncep¢ni faze projektu propagace
Podcenéni ¢asové naro¢nosti projektu Stiedni Nizky
Podcenéni potencialnich oponentt celého projektu
tiedni ky
konskych stezek Stredni Vysoky
Tvirci faze projektu propagace
Nekvalitni zpracovani informaci o jezdeckych
] Nizky Stfedni
stanicich
Spatné zaznadené koiiské stezky v mapovych
' Nizky Nizky
podkladech propagacniho materialu
Vyrobni faze projektu propagace
Spatné provedené vybérové fizeni na vyrobce
' Nizky Nizky
propagacniho materialu
Spatné stanoveny rozpog&et projektu Stiedni Vysoky
Realizacni
Spatny odhad mnozstvi rozeslanych propagaénich
. Vysoky Stfedni
materiali
Provoz stezek
Nedostatek schopnych a zodpovédnych lidi stara-
i Stfedni Vysoky
jicich se o stezky
Nedostatecna propagace Stiedni Stiedni
Mala navstévnost St¥edni Nizky
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Podcenéni ¢asové narocnosti pripravy

Podcenéni ¢asové narocnosti by mélo za nasledek posunuti pocatku propagace celého pro-
jektu ,,Turistika na koni — Hodoninsko*. Jelikoz vytvoieni propaga¢niho materialu a na-
sledné propagace se uskutecniuje az na zavér celkového projektu, byl by dopad relativné
nizky. I pfi v€asné propagaci se neocekava velky pfiliv jezdeckych turisti hned od pocatku
otevieni stezek. Navic projekt konci v listopadu, avSak vedeni mikroregionu jej chtélo do-

d¢lat jeste pied zaCatkem letni turistické sezony. Takze dopad je opravdu minimalni.

Minimalizace rizika je tedy ve spravném rozplanovani projektu a dodrzovéni tohoto ¢aso-

vého planu.

Podcenéni potencidlnich oponentii celého projektu koniskych stezek

MozZnym rizikem je podcenéni oponentil celého projektu. Jsou lidé, kterym se nemusi libit,
kudy stezky vedou, poptipadé to mohou byt majitelé pozemkd, se kterymi nebyly vyfeSeny
majetkopravni vztahy. Dopad takového rozporu je velmi vysoky, jelikoz by mohlo dojit

Kk aplnému zruseni urcitého tiseku stezky.

Minimalizace rizika je v pravnim oSetieni realizace celych jezdeckych stezek.

Nekvalitni zpracovani informaci o jezdeckych stanicich

Nekvalitni zpracovani informaci o jezdeckych stanicich mize mit za nasledek nizké vyuzi-
vani jednotlivych jezdeckych stanic, jelikoz podle propagacnich materialti nemusi posky-
tovat sluzby, které jezdci na konich pozaduji.

Minimalizace tohoto rizika spociva v kvalitni pfipravé dotazniku pro majitele jezdeckych

stanic a jejich spravné vyplnéni. Pokud majitelé stezek spravné nevyplni dotaznik, nesou

zodpovédnost za nevyuzitelnost svych stanic sami.

Spatné zaznacené koiiské stezky v mapovych podkladech propagaéniho materidlu

Spatné zazna&eni stezek v mapovych podkladech propagaéniho materidlu nema az tak vel-
ky dopad vzhledem k tomu, Ze stezky budou dobie znaceny jezdeckymi znackami, smé-
rovkami a rozcestniky, stejn¢ jako turistické ¢i cykloturistické stezky. Pokud se tedy jezdec

bude fidit znacenim v ptirodé, nemiize se ztratit.

Minimalizace rizika je v pfesném zaznaceni koniskych stezek v mapach.
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Spatné provedené vybérové fizeni na vyrobce propagaéniho materiilu

Pravdépodobnost vyskytu tohoto faktoru je nizké stejn¢ jako jeho dopad na projekt. Vy-
robce propagacnich materiala je vybran jak podle nejlepsi cenové nabidky vytisténi propa-

gacni publikace, tak 1 podle doporuceni recenzi na dané¢ho vyrobce.

Spatné stanoveny rozpocet projektu propagace

Spatné propo¢itané néklady na realizaci projektu propagace mohou mit za nasledek doda-
te¢né finanéni vydaje, které by v rdmci celého projektu ,,Turistika na koni* mohly chybét
jinde. Avsak, jak jiz bylo zminéno vySe, propagace projektu probihd az na Uplny zavér
realizace projektu, tudiz finanéni prosttedky z jinych oblasti jiz budou vycerpany a bude

tedy potieba pouzit finanéni prostiedky z kasy mikroregionu Hodoninsko.

Minimalizaci tohoto rizika mizeme dosahnout pomoci dikladného zjisténi cen vSech po-
ttebnych komodit a kvalitniho propocitani veskerych vydaji jesté ptfe zacatkem celého

projektu.

Spatny odhad mnoistvi rozeslanych propagaé¢nich materiali

Tento faktor ma vysokou pravdépodobnost, protoZe propagace v ramci celé Ceské republi-
ky ve vétSim rozsahu by byla velmi nakladna. Proto se musi vychdzet z mozZnosti, které

poskytuji finan¢ni zdroje a také ze spravného odhadu dopadu projektu.

Minimalizace rizika je miziva, protoze nemizeme v ramci projektu tusit, zda se napiiklad
jezdci ze zapadnich Cech rozhodnou vyjet na kofiskou tiru na jih Moravy a proto si zajdou
do informacniho centra pro propagacni material. Proto bude propagacni brozurka v elek-

tronické podobé ptistupné na internetu, kde bude pro jezdce vzdy dostupna.

Nedostatek schopnych a zodpovédnych lidi starajicich se o stezky

Tento faktor je realny z toho diivodu, Ze projekt realizuje dobrovolny svazek obci (mikro-
region), nikoli ob¢anské sdruzeni, jak je tomu v jinych ¢astech republiky. Obcanska sdru-
zeni jsou slozena z lidi ochotnych se o koiiské stezky starat, protoze s timto cilem do sdru-
zeni $li. OvSem mikroregion se o celé trasy stezek starat nebude. Miize se tedy stat, ze bez
z4jmu samotnych chovatelt koni a majitel jezdeckych stanic, se tyto stezky po urcité do-

bé stanou neprijezdnymi.

Minimalizaci tohoto rizika mizeme vidét v podpote majitelil staji a jejich motivaci k udr-

zovani stezek v dobrém stavu.
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Nedostate¢na propagace

Nedostatecnou propagaci miizeme docilit nizké informovanosti jezdecké vetejnosti o0 moz-
nosti vyletu na koni v mikroregionu Hodoninsko a moznosti jet na koni az do sousedniho

Rakouska.

Toto riziko mizeme minimalizovat fadnou propagaci stezek pomoci médii, tisténymi ma-

terialy ¢i ucasti na zeméd¢lskych a turistickych veletrzich.

Mala navstévnost stezek

Mala navstévnost stezek milize byt vyusténim ptedeslého rizika nedostate¢né propagace,
ale také nezajmem o danou destinaci. Jih Moravy je turisticky velmi obliben pro své klima,
ptirodu, ale zejména proto, ze je to uznavana vinai'ska lokalita. To 14k nejvice turistti a na
tuto skupinu se zde zamétuje regiondlni rozvoj. MiiZe to tedy znamenat, Ze jezdci na ko-
nich zdejsi stezky nebudou tak pfitahovat z toho divodu, Ze pro koniské fanousky tu neni

témer zadné sportovni nebo kulturni vyziti jako pro milovniky vina a vinnych sklep.

Tento stav by se dal minimalizovat pofddanim mensich ¢i vétSich akei pro fanousky koni,

jako jsou jezdecké dny, westernové zavody, parkirové skakani apod.
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ZAVER

Konska turistika je stale rozvijejici se relativné novy obor cestovniho ruchu. Podpora této
turistiky. Z hlediska komer¢nosti veSkerych forem zabavy je vhodné udrzovat kofiskou
turistiku jako ¢ast ptirody. Prave spojeni s ptirodou bude hrat diilezitou roli pii rozhodova-

ni o volbé straveni volného ¢asu.

Diplomova prace na téma Projekt propagace kofiskych stezek v mikroregionu Hodoninsko
byla zpracovana na zakladé¢ teoretickych poznatkid z oblasti cestovniho ruchu, marketingu

na urovni regiond a informaci o tvorb¢ propagacnich materialti.

Cilem prace bylo zpracovat projekt tvorby propagacniho materialu a postup jeho realizace
a distribuce k zakaznikim. Projekt byl zaméfen zejména na tvorbu propagacni brozury
jako hlavniho propagacniho materidlu koiiské turistiky v mikroregionu Hodoninsko.
V koncep¢ni fazi projektu byly uvedeny hlavni predpoklady prace, jak bude brozura vypa-
dat, co bude obsahovat a jaké budou kroky pfi jeji tvorbé véetné ¢asového harmonogramu
préace. Tvirci faze se zaméfila zejména na sbér potiebnych materiald, jejichz hlavnim ¢lan-
kem byl dotaznik pro chovatele koni. Jeho vyplnénim se staly jejich staje jezdeckou stani-
ci, da se fici odpocinkovou stanici, pro turisty na koni. Turistim zde bude umoznéno usta-
jit svého koné¢ pres noc a vyuzit také dalSich sluzeb stanice. Na zéklad¢ vyplnénych dotaz-
nikl a také krajinnych dispozic byly vytvoreny trasy koiiskych stezek, které vSak nejsou
soucasti této prace. AvSak mapy téchto stezek budou soucasti propagacni brozurky. Po
vytvofeni navrhu a schvéleni propagacniho materidlu se piejde do vyrobni faze, kdy bude
zadan tisk materidlu u vybrané spolecnosti. Posledni aktudlni fazi je faze realiza¢ni, ve
které je rozebrano, kde vSude bude tento propagacni material k dispozici a jakym zplso-
bem do tohoto mista bude doddn. Vyhodnocovaci fdze projektu probéhne nejdiive po
skonceni turistické sezony. Pak se bude moci zhodnotit, zda mél cely projekt uspéch, jestli
je néco potieba zlepsit ¢i vytvofit do sezony dalsi. Kromé propagacni brozurky jsem se
také zabyvala navrzenim dal§ich moznosti ti§téné propagace spolu s kalkulaci nakladd na
vyrobu, tak aby bylo vyuzito celkové ¢astky urcené pro tisténé materialy propagace.

Cely projekt byl nakonec podroben rizikové analyze a byla navrzena feSeni, jak rizikovym
situacim ptedejit nebo jak je alespon eliminovat.

Predpokladem celého projektu na realizaci koniské turistiky je, Ze se jako soucast cestovni-
ho ruchu mikroregionu Hodoninsko do budoucna stane automatickou zalezitosti a bude

vnimana jako jeho neoddé¢litelna soucast.
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PRILOHA P I: TABULKA ROZDELENiI DOVOLENE NA TYPICKY
VENKOVSKOU, TYPICKY MESTSKOU A KOMBINACI

Dovolené, které jsou
typicky venkovské

Dovolené, které mohou
byt venkovské nebo mést-
ské pripadné realizované v
turistickych centrech nebo

letoviscich

Dovolené, které jsou ob-
vykle typicky méstské
anebo
charakteristické pro turis-
ticka centra nebo letoviska

Pé&si turistika

Horolezectvi

Dovolena ,za dobrodruz-
stvim“ nebo dovolena v
divoéiné

Jizda na kanoi

Jizda na vorech

LyZovani na bézkach

Vylety na snéznicich

Sjezdovani na lyzich v malo
navstévovaném misté
Studium pfirody v plenéru
véetné¢ pozorovani ptakd,
fotografovani atd.

Myslivost
Cyklistika nebo vylety na

kole
Jizda na koni

Obdiv ke krajiné

Plavani

Dovolena na plazi malo
nebo stiedné navstévované
Sjezdové lyZovani ve stied-
né navstévovaném misté

Sporty vyzadujici vybudo-
vanou infrastrukturu polo-
ptirodniho typu, napf.

golf

Dovolena kulinaiska

Dovolena zaméfena na po-
znani tradic
Dovolend  zaméfend na
ochranu pfirody

Vzdélavaci dovolena

Kulturni pfehlidky

Dovolena vénovana femes-
lim
Prohlidka
vylety

pamatek nebo

Kempovani

Konference nebo setkani

mensSiho nebo stfedniho

rozsahu

Prohlidka pamétihodnosti
Nakupy

Dovolena na plazi velmi
navstévované

Sjezdové lyzovani ve velmi

navstévovaném miste

Dovolena  zaméfena na
méstskeé tradice a kulturu.

Zoologické zahrady
Lazné
Primyslova turistika

Dilezité konference nebo

setkani

Dovolena zaméfena na za-
bavu nebo na hazardni hry
Dovolena v letoviscich

Sporty vyzadujici vybudo-
vanou infrastrukturu, napf.

mezinarodniho  vy-

akce
Znamu




Plachténi nebo zabavni
plavby

Rybolov na vétsich vodnich

Studium venkovskych tradic

Vylety do malych mést ne-
bo do vesnic
Relaxacni dovolend vyzadu-

plochéach

jici venkovské prostiedi
Setkani nebo konference
mensiho vyznamu.
Venkovské prehlidky
Rybolov na tekach a kana-
lech

Sporty vyzadujici ptirodni
scenérii, napf. orientacni
zavody



PRILOHA P II: DOTAZNIK PRO MAJITELE KONSKYCH STANIC

Mikroregion Hodoninsko
Masarykovo ném. 1, 695 01 Hodonin IC: 71248633
www.hodoninsko.info mail: info@hodoninsko.info tel: + 420 775 393 663

DOTAZNIK PRO MAIJITELE KONSKYCH STANIC

Fond malych projekti jizni Morava — Dolni Rakousko
Regiondlni rozvojova agentura jizni Moravy, Kralovopolsky 139, Brno

Obchodni nazev, nazev zafizeni:

Obor podnikani:
(napf. chovatelstvi, cestovni ruch, trenérstvi,
soukromnik atd.)

Titul, jméno, pfijmeni:
(odpovédného zastupce)

Adresa:

(sidlo firmy, trvalé sidlisté)

Telefon: Email:

Fax: Www:

Kapacita zafizeni: (boxy) I Kapacita zafizeni: (Uvazisté) I

Hotel ] Pz
Hotel kategorie ****

Hotelkategorie #++ || T
Hotel kategorie **

Penzion :

Ubytovna

Kemp, stanovani :

Ubytovani v soukromi

Ubytovani v blizkém okoli | |

Chaty

Stravovani v misté :

StrﬂVO\l"éni v bl i2kém Okoli ..............................................................................................................................................................................................................
Vinny sklep L

Vinafstvi, vino

Plaveni koni :

Transport koni I
Zabezpeceni privésu L

Sprchovani koni I
Veterinai

ovil,podkovst ||
Pastvina

Krmeni v cené :

Krmeni k zakoupeni

Parkur, skokovy material :

Sedlovna

ZapGjceni koné& :

Letni tabor na koni

Turistika s vozem :

Vazani stani venku

Vazani stani uvnitf :

Boxy L]




Volna staj uvniti I
Ohrada .

Venkovni jizdarna I
Kryta jizdarna

Kruhova ohrada :

Sportovni areal

Privodce, trenér :

Pdjéovna lodi

Bazén kryty :

Bazén venkovni L

Pfrirodni koupalisté L

Garaie ||

Agroturistika

Jiné N

Souhlasim s umist&nim prezentace mé firmy v ti§t&né verzi priivodce kofskych zafizeni
na Hodoninsku a na www strankach Mikroregionu Hodoninsko

\'H Dne: Podpis:




PRILOHA P Ill: TURISTICKA INFORMACNI CENTRA
V JIHOMORAVSKEM KRAJI

Blansko — Blanenska informac¢ni kancelar

Adresa:  RoZmitalova 6, Blansko

Web: www.blansko.cz/blanka/

Boskovice — Méstské informacni stfedisko Boskovice, Informacni centrum Boskovicko
Adresa:  Masarykovo nam. 1, Boskovice

Web: www.regionboskovicko.cz, www.boskovice.cz

Brno — Brnénské kulturni centrum, Turistické informacni centrum
Adresa:  Radnicka 4-10, Brno

Web: www.ticbrno.cz

Dolni Kounice — Kulturni a informacni centrum mésta

Adresa:  Masarykovo nam. 2, Dolni Kounice

Web: www.dolnikounice.cz

Hrusovany nad JeviSovkou — Turistické informacni centrum
Adresa: nam.Miru 9, HruSovany nad JeviSovkou

Web: www.hrusovansko.cz

Hustopece - Turistické informacni centrum

Adresa:  Dukelské ndam. 23, Hustopece

Web: http://www.hustopece-city.cz/informace-pro-turisty/tic/
Informaéni centrum Batova kanalu

Adresa: Zamecka 2, Veseli nad Moravou

Web: www.batacanal.cz

Informacni centrum Jedovnice

Adresa:  Havlickovo ndm. 311

Web: www.jedovnice.cz

Informacni centrum mésta Kyjova

Adresa:  Svatoborskd 26, Kyjov

Web: www.ickyjov.cz

Informacni centrum Mikroregionu Pernstejn

Adresa: Nedveédice 42, Nedvédice

Web: http://www.pernstejnsko.cz/turisticke-centrum

Informacni centrum Velké Opatovice



Adresa:  Zleb 264

Web: http://www.velkeopatovice.cz, www.sluzby-velkeopatovice.cz
Informacni centrum Zamek Slavkov - Austerlitz
Adresa:  Palackého nam. 1, Slavkov u Brna

Web: www.slavkov.cz, www.zamek-slavkov.cz
Kulturni a informacni centrum Ivancice

Adresa:  Palackého nam. 9, lvancice

Web: www.kic.ivancice.cz

Kulturni informacni stfedisko Oslavany

Adresa:  Siroka 2, Délnicky ddm

Web: www.oslavany-mesto.cz

Kunstat — Méstské informaéni centrum

Adresa:  ndm. Krale Jitiho 105, Kunstat

Web: www.infokunstat.wz.cz

Lednice — Turistické informacni centrum

Adresa: Zamecké nameésti 68, Lednice
Web: www.lednice.cz

Maésto JeviSovice

Adresa: JeviSovice 56

Web: WWW.jevisovice.cz
Mikulov - Turistické informacni centrum Mikulov

Adresa:  Namésti 1, Mikulov

Web: www.mikulov.cz, www.mikulovskoregion.cz
Miroslav — Informacni centrum mésta

Adresa: Nameésti Svobody 13, Miroslav

Web: www.mesto-miroslav.cz

MKS Letovice — turistické informacni centrum
Adresa:  Masarykovo ndm. 29, 679 61 Letovice
Web: www.mks-letovice.cz

Moravsky Krumlov — Méstské informacni centrum
Adresa: Zamecka 2, Moravsky Krumlov

Web: www.mkrumlov.cz/index1.php?id=58
Olesnice — Informacni centrum

Adresa:  Namésti miru 20, Olesnice

Web: www.olesnice.cz/view.php?cisloclanku=2005021602
Pasohlavky — Turistické informacni centrum

Adresa:  Pasohldvky

Web: www.pasohlavky.cz

Preshranic¢ni informacni centrum Hevlin

Adresa:  Hevlin 491



Web: www.hevlin.cz

Rajec-Jestrebi — Informacni a vzdélavaci centrum mésta
Adresa: Komenského 620, Rajec-Jestiebi
Web: www.rajecjestrebi.cz

Rosice — Kulturni informacni centrum

Adresa:  Palackého nameésti 45, Rosice

Web: http://kic.rosice.cz/

Sloup - Informacni centrum

Adresa:  Sloup 1, Sloup

Web: http://www.sloup.info

TIC Jizni Morava

Adresa:  Radnicka 2, 602 00 Brno

Web: WWW.cCrjm.cz

TisSnov — Turistické informacni centrum
Adresa:  Brnénska 475, TiSnov

Web: www.regiontisnovsko.cz

Turistické informacni centrum Breclav

Adresa: U Trzisté 8 (Lichtenstejnsky diim), Bfeclav
Web: www.breclav.org

Turistické informacni centrum Lulec

Adresa:  Lulec 33

Web: www.drahanska-vrchovina.cz
Turistické informacni centrum Ostrov u Macochy
Adresa:  Ostrov u Macochy 107

Web: http://www.ostrovumacochy.cz
Turistické informacni centrum Straznicko
Adresa:  Vinohradska 35, 696 62 Straznice
Web: www.straznicko.cz

Turistické informacni centrum Veselice
Adresa: Veselice 17

Web: http://www.rozhledna-veselice.cz/tic-veselice/
Turistické informacni centrum Vétrnik

Adresa:  Rosténice 109, Rosténice-Zvonovice
Web: www.vetrnik-obce.cz

Turistické informacni centrum Znojmo
Adresa:  Obrokova 10, Znojmo

Web: http://tic.znojmocity.cz/

Turistické informacni centum mésta Hodonina
Adresa:  Narodni tfida 36, Hodonin

Web: www.hodonin.eu

Ustfedni informaéni sluzba Skalni Mlyn
Adresa:  Skalni mlyn 96

Web: www.cavemk.cz

Valtice — Turistické informacni centrum
Adresa: namésti Svobody ¢. 4, Valtice

Web: www.valtice.eu



Velké Pavlovice — Turistické informacni centrum
Adresa:  Hlavni 9, Velké Pavlovice

Web: www.velke-pavlovice.cz

Vranov nad Dyji — Turistické informacni centrum
Adresa:  Nameésti 47, Vranov nad Dyji

Web: WWW.0UVIanov.cz, WWw.vranov-region.cz
Vyskov — Turistické informacni centrum

Adresa:  Masarykovo ndm. €. 1, Vyskov

Web: www.vyskov-mesto.cz/tic.asp

Vzdélavaci a informacni stfedisko Bilé Karpaty, o.p.s.
Adresa:  Bartoloméjské ndmésti 47, Veseli nad Moravou
Web: www.bilekarpaty.cz/vis

Zdanice — informaéni centrum

Adresa: Meéstecko 18

Web: www.infocentrumzdanice.cz

Zidlochovice — Regionalni turistické informaéni centrum
Adresa:  Masarykova 100, Zidlochovice

Web: www.zidlochovicko.cz www.zidlochovice.cz



PRILOHA

Benesov

Beroun

Kladno

Kolin

Kutna Hora
Mélnik

Mlada Boleslav
Nymburk
Praha
Praha-vychod
Praha-zapad
Pribram

Rakovnik

Bruntal
Frydek-Mistek
Karvina

Novy Jicin
Opava

Ostrava-meésto

LIBERECKY KRAJ

Ceska Lipa

P

STREDOCESKY KRAJ

1V:

MORAVSKOSLEZSKY KRAJ

TURISTICKA
V OKRESNICH MESTECH V CESKE REPUBLICE

Informacni stredisko pfi Méstské knihovné Benesov,

INFORMACNI

Malé ndmésti 1700, 256 01 Benesov
Meéstské informacni centrum, Husovo nam. 69 (pasaz Na Nové),

266 01 Beroun

CENTRA

Informacéni centrum Kladno, Floridnské namésti 103, 272 01

Kladno

Méstské informacni centrum Kolin, Na Hradbach 157, 280 02

Kolin |

Informacni centrum,

Palackého nam. 377, 284 01 Kutnda Hora
Turistické informacni stfedisko,
nam. Miru 11, 276 01 Mélnik

Informacni stredisko,

Zeleznd 107, 293 01 Mlada Boleslav

Turistické informacni centrum Nymburk,
Nameésti Pfemyslovct 165/18, 288 02 Nymburk
Turistické informacni centrum Praha,

Mosteckd 53/4, 118 00 Praha-Mala Strana
Turistické informacni centrum ﬁl’(’:any,
Masarykovo nam. 83/45, 251 01 Ri¢any

Vzdélavaci a informacni centrum Floret,
Kvétnové namésti 391, 252 43 Prlhonice

Informacni centrum, Knihovna Jana Drdy,
nam. T. G. Masaryka 156, 261 01 Pribram |

Informacni centrum Rakovnik, Husovo nameésti 114, 269 01

Rakovnik |

Méstské informacni centrum Bruntal,
Zamecké nam. 7, 792 01 Bruntal

Beskydskeé informacni centrum Frydek-Mistek,
nam. Svobody 6, 738 02 Frydek-Mistek

Méstské informacni centrum Karving,
Masarykovo nam. 71, 733 01 Karvina-Frystat
Informacni centrum Novy Jicin,

Uzkd 27/2106, 741 01 Novy Jicin

Méstské informacni centrum,

Horni ndam. 67, 746 26 Opava

Méstské informacni centrum Ostrava,

Nadrazni 7, 702 00 Ostrava

Méstské informacni centrum,
nam. T. G. Masaryka 2, 470 01 Ceska Lipa



Jablonec nad Nisou

Liberec

Semily

JIHOCESKY KRAJ
Ceské Budéjovice
Cesky Krumlov
JindfichGv Hradec
Pisek

Prachatice

Strakonice

Tabor
USTECKY KRAJ

Décin
Chomutov
Litoméfice
Louny
Most
Teplice

Usti nad Labem
PLZENSKY KRAJ

Domaizlice
Klatovy
Plzen-jih
Plzen-mésto

Rokycany

Informacni centrum,
Mirové nam. 19, 467 51 Jablonec nad Nisou

Méstské informacni centrum Liberec,
nam. Dr. E. BeneSe 1/1, 460 01 Liberec I-Staré Mésto

Méstské informachni stredisko,
Riegrovo nameésti 68, 513 01 Semily

Turistické informacni a mapové centrum,

nam. Pfemysla Otakara II. & 21, 370 01 Ceské Budé&jovice
Infocentrum,

Namésti Svornosti 2, 381 01 Cesky Krumlov

Informacni stfedisko mésto Jindfichlv Hradec,
Panska ul. 136/1, 377 01 JindfichGv Hradec
Infocentrum Pisek,

Heydukova 97, 397 01 Pisek

Kulturni a informacni sluzby mésta Prachatic — Infocentrum,
Velké nameésti 1, 383 01 Prachatice

Méstské informacni centrum,

Velké namésti 2, 386 21 Strakonice

Infocentrum Mésto Tabor,

Zizkovo ndm. 2, 390 01 Tabor

Informacni centrum zamek Décin,
Dlouha jizda 1256, 405 02 Décin
Méstské informacni centrum,
Chelcického 99, 430 28 Chomutov

Méstské informacni centrum,

Mirové ndmésti 15/7, 412 01 Litoméfice
Informacni centrum Louny,

Mirové nam. 35, 440 23 Louny

Centrum rozvoje turismu Mostecka,
Radniéni 1/2, 434 01 Most

Informacni centrum,

Benesovo nam. 840, 415 01 Teplice

Informacéni stiedisko Usti nad Labem,
Hradi$té 9, 400 01 Usti nad Labem

Méstské informacni centrum Domailice,
nameésti Miru 51, Domatzlice

Informacni centrum Klatovy,

nam. Miru 63/1, 339 01 Klatovy

Méstské informacni centrum Plzen,

nam. Republiky 41, 301 16 Plzer

Informacni centrum mésta Plzen,

nameésti Republiky 290/41, 301 00 Plzen-Vnitfni Mésto

Méstské informacni a internetové centrum,
Masarykovo nam. 83, 337 01 Rokycany



Regionalni informacni centrum,
nam. Republiky 119, 347 01 Tachov

Tachov

VYSOCINA

Méstské informacni centrum,
Havlickovo nameésti 57, 58001 Havli¢kdv Brod 1

Turistické informacni centrum,

Havli¢kav Brod

Jihlava ) _
Masarykovo nam. 19, 586 01 Jihlava
Pelhiimov Turistické mforlmacm centrum, 5
Masarykovo ndm. 10, 393 01 Pelhfimov
Y Ly Informacni a turistické centrum,
Trebic

Karlovo nam. 53, 674 01 Trebic

Sd4r nad Sazavou Im,‘orrvna’cnl turisjcicke centru’m - SANTINI TOUVR,” ’
Namésti Republiky 24, Stard radnice, 591 01 Zdar nad Sazavou
KRALOVEHRADECKY KRAJ

Informacni centrum,

Tomkova 911, 500 03 Hradec Kréalové

Méstské informacni centrum,
Valdstejnovo ndmésti 1, 506 01 Jic¢in

Hradec Kralové
Jiéin

Nachod Informacni a cestovni centrum Nachod,
Kamenice 144, 547 01 Nachod

Turistické a informacni centrum,

Rychnov nad KnéZnou AR »
Staré ndmésti 68, 516 01 Rychnov nad Knéznou

Turistické informacni centrum,

Trutnov
Krakonosovo nam. 72, 541 01 Trutnov
KARLOVARSKY KRA)J
Cheb Turistické infocentrum mésta Chebu,
nam. Krale Jitfiho z Podébrad 33, 350 02 Cheb
Karlovy Vary Il\fFOvCEI\IlTRUM MESTA Karlovy Vary,
Lazeriska 19/1, 360 01 Karlovy Vary
Sokolov Sokolovské infocentrum,

nameésti Budovatel( 655, 356 01 Sokolov
PARDUBICKY KRAJ

chrudim Informaénl’lcentrum mésta Chrudim,
Resslovo ndm. 1, 537 01 Chrudim
Méstské informacni stredisko,

Ttida Miru 60, 530 02 Pardubice

Informacni centrum mésta Svitavy,
namésti Miru 118/48, 568 02 Svitavy-Mésto

Informacéni centrum Usti nad Orlici,
Sychrova 16, 562 01 Usti nad Orlici

Pardubice

Svitavy

Usti nad Orlici

OLOMOUCKY KRAJ
, Informacni centrum Jesenicka,
Jesenik i ,
Palackého 1341/2, 790 01 Jesenik
Olomouc Inforfnalcnl, kultu‘rnl a turistické stredisko mésta Olomouce,
Horni ndm. (radnice), 771 27 Olomouc
Prost&jov Informacni a turisticka kancelafr,

nam. T.G.Masaryka 12-14, 796 01 Prostéjov



Prerov

Sumperk
ZLINSKY KRA)

Kromériz

Uherské Hradisté

Vsetin

Zlin

Informacni stredisko Prerov,
Kratochvilova 359/30, 750 02 Prerov |I-Mésto

Regionalni a méstské informacni centrum,
Hlavni tfida 22, 787 31 Sumperk

Informacni centrum Kromériz,
Velké namésti 50/45, 767 01 Kromériz

Méstské informacni centrum,

Masarykovo namésti 21, 686 00 Uherské Hradisté
Méstské informacni centrum,

Svérov 1080, 755 01 Vsetin

Méstské informacni a turistické stredisko,
Nam. Miru 12, 761 40 Zlin



PRILOHA PV: PROPAGACNI BROZURKA TURISTIKA NA KONI
MIKROREGIONEM HODONINSKO A REGIONEM PODLUZI

TURISTIKA NA KONI

MIKROREGIONEM HODONINSKO A
REGIONEM PODLUZI







MUTENICKY OKRUH

Mutenické sklepy

Nivky © £
Za Vétrakem

' Stari\

Poddvorov \

vétrny mlyn



1 Rané Tiché udoli

Servistky 144, 696 11 Muténice







#¢ JEZDECKE STANICE NA RATISKOVSKEM

OKRUHU

2 Mini farma Vlasta Ratiskovice

Za mlynem, 696 02 Ratiskovice

Provozovatel: Karel Polacek
Kontakt: 731 417 480

Ubytovani: ubytovna, v blizkém okoli (200
m)

Stravovani: v misté i blizkém okoli

Vinny sklep (1 km)

Ustdjeni:
Boxy (kapacita 4 mist)
Uvaziété (kapacita 4 mist)

Vybavenost stdje:
Krmeni v cené

Ohrada

Pastvina

Venkovni jizdarna
Parkur, skokovy material
Sedlovna

Nabidka sluzeb:

Sprchovani koni

Veterinaf (na zavolani)

Kovar, podkovar

Moznost zaptjéeni koné (po dohodé&)
Letni tdbor na koni (po dohodé)
Turistika s vozem (na objednéavku)
Kryty bazén (500 m)

Prirodni koupalisté (500 m)
Sportovni areal (500 m)




3 Rudniks. r. o.
Hornickd 850, 696 02 Ratiskovice

*mthl n"-




4 Jezdecka stanice Podkova

Vikosskd 176, 696 42 Vracov:




5 Jezdecky klub hiebéin Dobrovsky Vacenovice

Vacenovice 706, 696 06




DUBNANSKY OKRUH

sk1eﬁ9 Sidleny

,.‘

nﬁn ; H

Fotovoltaickd elektrarna

Jarohnévicky rybnik

10



6 TJ) Moravia Dubnany o. s.

Palackého 1525, 696 03 Dubfiany




Muténické sklepy sklepy Pod Dubfianski hori

;byv.ﬂe vojenské gyviciste Panov

Lesni _pramen Kohoutek




7 Jezdecky klub Nesyt

Kasdrny, 695 01 Hodonin




8 R&j koni

Zelnice 596, 696 17 Dolni Bojanovice

Provozovatel: Ladislav Lekavy
Kontakt: 728 042 845

Ubytovdni: v blizkém okoli
Stravovani: v blizkém okoli
Vinarstvi, vino

Ustdjent:
Boxy (kapacita 16 mist)
Uvazisté (kapacita 10 mist)

Vybavenost stdje:
Krmeni v cené
Ohrada

Venkovni jizdarna
Sedlovna

Nabidka sluZeb:
Sprchovani koni
Veterinar

Kovar, podkovar
Zabezpeceni privesu
Moznost zaptjceni koné
Letni tdbor na koni
Cvicitel, privodce

14




9 Ranch Strong Will, a. s.

Radovky 815, 696 17 Dolni Bojanovice




Tvrdonice




10 Rané Podluii s. r. o.

Moravskd Novd Ves




11 Ran¢ Lanzhot

Komenského 5, Lanzhot










