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Připomínky a otázky k obhajobě:

Název práce není přesný – lze s úspěchem předpokládat, že mediální kampaň je formou propagace AČR. To by ovšem mělo být téměř absolventovi oboru jasné. Co je ovšem podstatně významnější, je skutečnost, že práci chybí pracovní hypotézy, není zde analyzována výchozí odborná literatura s tématikou zkoumané problematiky. Cíl na str.10 je formulován značně mlhavě.


Práce má výrazně deskriptivní charakter, je pouhým popisem – s pokusem o dílčí analýzy -  realizované propagační akce, jež měla za cíl získat další profesionální vojáky pro potřeby různých profesí v AČR. Za největší nedostatek práce považuji zmatenou strukturu – řeší se zde globální otázky přístupu k marketingové komunikaci typu tvorby image armády a zároveň náborová propagace v celostátním měřítku, k tomu je neorganicky připojena komunikační aktivita  VP Radošov. V práci výrazně absentuje kvalifikované hodnotící stanovisko autora. Vyznění práce je tudíž ploché, bez korekce profesí.

Autor na str.9 uvdí, že propagace a komunikace s veřejností je novou činností v AČR ve všech směrech, aby vzápětí na str. 10 v odstavci druhém sám sebe popřel.


Velmi vážným problémem předložené bakalářské práce je celková jazyková úroveň: stylistická, pravopisná. Chyby ve větné interpunkci jsou na mnoha stranách. Některé stylizace jsou nesrozumitelné, jiné postrádají smysl, např.:

str. 9 Na první pohled  by se mohlo zdát, že kvalita se prodá sama a propagace ruku v ruce s komunikací s civilní veřejností ani není třeba. Copak propagace není formou komunikace?
str. 19 V marketingové komunikaci je potřebné využívat všechny formy komunikace s dostatečně širokým spektrem komunikačních prostředků a kanálů tak, aby byla komunikace co nejefektivnější a oslovená skupina co nejširší. Zřejmě jak kdy a v jakých souvislostech –někdy naopak oslovujeme skupiny velmi malé. O stylistice ani nemluvím.
str. 36 Středisko pro nábor personálu AČR) a společným posláním byl???!!!
str. 42 – kampaň byla vyčleněna do tří etap, skupina marketingu zabezpečila jednotnou grafickou linii tohoto materiálu. ???!!! Zřejmě CD, že?

Autor v práci zásadně necituje, ačkoliv je více než zřejmé, že řada informací pochází z jiných zdrojů, než je autorův vlastní  originální přínos k problematice.

V seznamu literatury se neuvádějí tituly.

Tato práce nesplňuje nároky kladené na bakalářský stupeň kvalifikace.

Práci nedoporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
F - nedostatečně
Ve Zlíně 2006-05-27
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