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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Předložená bakalářská práce je velmi solidním dílem. Autor pracoval samostatně, se značným osobním zaujetím, a to se na konečné verzi práce projevilo velmi kladně.

Základním východiskem zpracování tématu je nahlížení Armády České republiky (dále jen AČR) ze stanoviska marketingového pracovníka. I když postavení a funkci armády nelze ztotožňovat s postavením a funkcí běžného komerčního subjektu (a autor to ani nikde takto striktně netvrdí), lze jisté společné znaky vysledovat. Byť armáda plní specifické funkce ve společnosti, je v demokratické společnosti do značné míře závislá na svých „cílových skupinách“, tj. v podstatě celé veřejnosti ČR. Autor tuto skutečnost chápe velmi dobře. Hovoří o sociálních funkcích a především o potřebě komunikace AČR s veřejností.

Hlavní částí bakalářské práce je analýza projektu marketingové podpory profesionalizace  AČR. Tuto aktivitu AČR vidí autor v širších souvislostech, které velmi ovlivňují celkový image AČR ve veřejnosti. Vlastní analýza je velmi podrobná a relevantní. Dobře jsou stanoveny cílové skupiny a pozornost je věnována i sledování zpětné vazby. Celý projekt je postaven velmi profesionálně. Autor si stanovuje pracovní hypotézy, které pak v závěru textu hodnotí.

Z hlediska metodiky uspořádání bakalářské práce by možná bylo vhodnější jiné označení oddílů. „Teoretická“ část už je v podstatě konkrétní analýzou forem prezentace AČR na veřejnosti, část v práci označená jako „praktická“ je již podle mého soudu vlastním projektem. Tuto připomínku však beru tak trochu i na sebe. Konzultace po e-mailu jsou vždy velmi komplikované a nedokonalé a přiznávám, že v elektronické podobě jsem tuto metodickou nepřesnost přehlédl. 

Ostatní formální náležitosti práce jsou v pořádku, s výjimkou některých méně vhodných formulací, nedostatků v interpunkci, překlepů apod.  
Práci doporučuji k obhajobě.  

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - B
Ve Zlíně dne  20: 5. 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


