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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Student si vybral pro svou práci téma nadmíru aktuální, i když poměrně obtížné. Psaní podnikatelských plánů je dovednost, která mladým lidem otevře dveře do světa podnikání a umožní jim pohybovat se v kruzích investorů a finančníků bez pocitů méněcennosti a suverénně. Není to však dovednost pro současnou generaci absolventů vysokých škol zcela obvyklá. Podnikatelský záměr, který student ztvárnil v projektové části diplomové práce, vychází z reálné příležitosti využití opuštěného objektu v centru Prahy k atraktivnímu podnikání. Během závěrečných fází studia a po zahájení faktické tvorby diplomové práce však doznal tento záměr určitých změn. Hlubší pochopení zákonitostí trhu, prostudování celé řady odborných publikací a zřejmě též konzultace s odborníky přivedly studenta od poněkud naivní představy provozovat v budově dámský klub k myšlence vybudovat v tomto objektu atraktivní Wellnes a Spa hotel. 

Teoretická i analytická část práce připravily půdu pro tento projekt výborně. Teoretická část práce je vystavěna na silné vnitřní logice a dotýká se všech podstatných částí prezentace podnikatelského záměru investorům. Student beze zbytku pochopil účel této formy komunikace a nenechal se chytit do pasti mnohem obvyklejší marketingové komunikace používané firmami na trhu zboží a služeb. Student projevil notnou dávku houževnatosti a píle, kdy během studia byl výklad problematiky vztahů k investorům a finanční komunikace firem  zhuštěn pouze do jednoho semestru a samotné tvorbě podnikatelského plánu byla věnována pouze jedna lekce kurzu. Práce s prameny, studium odborné literatury, a to nejen klasických učebnic, ale též instruktážních příruček vydaných vládními agenturami pro podporu podnikání, to vše se pozitivně odrazilo na výborné úrovni teoretické části. Jediné, co by se dalo této části práce vytknout, je občas až přílišná popisnost některých pasáží. Lze to však pochopit, protože samotný student hledal oporu ve formulaci podrobných vysvětlujících textů pro své další projekce.
V analytické části zvolil student poměrně jednoduchý příklad na demonstraci všech teoretických východisek zmíněných v první části. Lze namítnout, že zde nebyla uplatněna analýza v pravém slova smyslu, tj. shromáždění faktů a poznatků, jejich dekompozice, podrobný rozbor, vyhodnocení apod. Na druhé straně výběr jednoduchého a srozumitelného příkladu umožnil analyzovat jevy a skutečnosti týkající se podnikatelského prostředí, relevantního trhu, cílových skupin, forem business plánu  a dalších otázek, s nimiž se student setkával ve většině předmětů během celého studia na UTB. Znalost marketingové teorie, tržní komunikace, sociologických aspektů a dalších disciplín je v této části práce patrná.
Projektová část diplomové práce měla prezentovat konkrétní reálný podnikatelský plán. Po konzultaci a dohodě s vedoucím práce se student rozhodl publikovat pouze vybrané části podnikatelského plánu, protože prezentací úplného plánu by jednak překročil doporučený rozsah diplomové práce, jednak by mohlo dojít ke zveřejnění některých záměrů, které jsou určeny až pro skutečného investora. Na celkovou hodnotu projektu to ale nemá podstatný vliv. Účelem bylo, aby student prokázal, že princip tvorby podnikatelského plánu pochopil a že je schopen ho v případě skutečné potřeby dopracovat. 
Otázka:

Vzniká zde ovšem otázka, zda by student dokázal podnikatelský záměr v ostré živé diskuzi, kdy, jak sám píše, „jsou podnikateli doslova házeny klacky pod nohy“ náležitě obhájit? Zda by uměl vysvětlit, o co opíral své výpočty peněžních toků a zisku, popsat, jaký je rozdíl mezi výkazem cash flow a výkazem zisků a ztrát, zda zvažoval všechna myslitelná rizika při složité rekonstrukci objektu a vlastním provozu a další otázky? To však už přesahuje rámec zadání diplomové práce a nezbývá, než studentovi popřát, aby dostal co nejdříve příležitost svůj projekt  představit skutečným investorům a aby jeho podnikatelský záměr vyšel co nejlépe.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Praze dne 17. 5. 2006








Ing. Dagmar Vránová, v. r. 
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

